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Classification CPV :

Principale : 79340000 - Services de publicité et de marketing
Complémentaires : 79530000 - Services de traduction
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[ w | Correspondre avec 'Acheteur

L'avis implique I'établissement d'un Accord-Cadre.

Accord-cadre avec un seul opérateur.
Estimation de la valeur totale des acquisitions pour I'ensemble de la durée de I'accord-cadre
Valeur estimée (H.T.) entre 10 000,00 € et 87 500,00 €

Objet

Type de marché

Conclusion d'accords-cadres pour la réalisation de supports de
communication (Lot 1), organisation d'événements (Lot 2) et
interprétariat (Lot 3) afin de mettre en oeuvre les objectifs de
communication du programme simple ALCOTRA IncL « Bien Vieillir » du
plan intégré territorial Terres Monviso.

Services

Mode Procédure adaptée

Lieu d'exécution 6 impasse de Bonne
05000 Gap

DESCRIPTION La mission objet du présent marché est une prestation intellectuelle portant sur
la réalisation d'outils de communication, l'organisation d'événements sur le
territoire franco-italien des Terres Monviso et des prestations d'interprétariat
francais/italien, italien/francais principalement, avec I'anglais en option
(interprétariat dans les trois langues).

Forme Prestation divisée en lots : Oui
Possibilité de présenter une offre pour un ou plusieurs lots
Les variantes sont acceptées

Lots Libellé Estimé € HT Mini€ HT Maxi € HT

N° 1 Conception, réalisation et traduction d'outils de 8 333 41 666

communication
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N° 2 Organisation d'événements grands public 25000
N° 3 Interprétariat Francais - Italien / Italien -Francais 20833
Critéres d'attribution Offre économiquement la plus avantageuse appréciée en fonction des criteres

énoncés ci-dessous avec leur pondération
60 % : Valeur technique de I'offre
40 % : Prix
Renseignements Correspondre avec I'Acheteur
administratifs
Codes 05
Pascale Melot, directrice
6 impasse de Bonne
05000 Gap
pascale.melot@codes05.0rg

Documents e Dossier de Consultation des Entreprises

Offres Remise des offres le 27/07/20 a 12h00 au plus tard.
Langues pouvant étre utilisées dans I'offre ou la candidature : frangais.
Unité monétaire utilisée, I'euro.
Validité des offres : 90 jours , a compter de la date limite de réception des
offres.

Dépot o Déposer un Pli dématérialisé

Renseignements complémentaires
Les dépbts de plis doivent étre impérativement remis par voie dématérialisée.
Envoi le 02/07/20 a la publication
Marches-Publics.info V9.7
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REALISATION D’ACTIONS DE COMMUNICATION : EVENEMENTIEL, INTERPRETARIAT ET
PUBLICATIONS (3 LOTS)

PLAN INTEGRE TERRITORIAL (PITER) ALCOTRA TERRES MONVISO

PROJET SIMPLE 5 INCL : BIEN VIEILLIR

CAHIER DES CHARGES

PUBLIE LE 02 JUILLET 2020

. MAITRE D’OUVRAGE

Le Maitre d'ouvrage est le Comité départemental d’éducation pour la santé des Hautes Alpes (CoDES05)
Le maitre d’ouvrage est représenté par son Président : Gilles Lavernhe

. OBIJET DE LA CONSULTATION

L’objet de la présente consultation est la conclusion d’accords-cadres pour la réalisation de supports de
communication (Lot 1), organisation d’événements (Lot 2) et interprétariat (Lot 3) afin de mettre en ceuvre les
objectifs de communication du programme simple ALCOTRA IncL « Bien Vieillir » du plan intégré territorial
Terres Monviso.

La mission objet du présent marché est une prestation intellectuelle portant sur la réalisation d’outils de
communication, l'organisation d’événements sur le territoire franco-italien des Terres Monviso et des
prestations d’'interprétariat francais/italien, italien/francais principalement, avec I'anglais en option
(interprétariat dans les trois langues).

Il. CONTEXTE

Le programme ALCOTRA, Alpes Latines COopération TRAnsfrontaliere, est un des programmes de coopération
transfrontaliére européen relevant de la politique de cohésion.

Les Plans Intégrés territoriaux (PITER) sont de nouveaux modes de gestion de projets prévus par le programme
ALCOTRA pour la période 2017-2021.

Le PITER Terres Monviso est composé de 4 projets simples et d'un projet de coordination et de communication,
il rassemble, a parité égale, dix partenaires francais et italiens pour un budget de 6 678 000 € de FEDER.

Le CoDES 05 est délégataire de la Communauté de communes de Serre-Poncon, chef de file du Projet simple n°5
Inclusion Sociale - Bien vieillir qui se déroule de juin 2019 a juin 2022.

Les « Terres Monviso » concernent la zone transfrontaliére qui s’étend au sud du Mont-Viso, de Saluzzo a Serre-
Pongon, passe par les vallées du Po, Varaita, Maira, Grana et Stura c6té italien et celles du Guillestrois-Queyras,
en passant par I'Ubaye Serre-Poncon en France.

Les Terres Monviso couvrent une superficie de 5 137 km? située de part et d’autre du massif du Mont Viso (3 841
m), avec 116 communes (68 italiennes, soit la partie occidentale de la Provincia di Cuneo et 48 francaises situées
sur les départements des Alpes de Haute-Provence et des Hautes-Alpes), pour un total de 155 195 habitants
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(2013). Il s’agit d’'un territoire homogene d'un point de vue a la fois historique, culturel, paysager,
environnemental et socio-économique.

Le projet Terres Monviso - IncL est une occasion unique, fournie par le Programme ALCOTRA, pour améliorer
I'approche socio-sanitaire sur un territoire de haute et de tres haute montagne. Cette opportunité s’est
concrétisée par une démarche italienne qui, dans un cadre d’intention national entend rapprocher les services
sociaux et sanitaires et par une volonté locale francgaise de pallier I'éloignement des grands centres urbains situés
en dehors de son territoire.

L’enjeu du projet simple n°5 Inclusion Sociale - Bien vieillir est d’accompagner le territoire des Terres Monviso
vers des solutions pérennes et alternatives a la centralisation des services sanitaires et médico-sociaux dans les
poles les plus urbains des vallées. L’objectif est de garantir, particulierement aux publics les plus fragiles
(personnes agées, en situations de handicap, malades), un acces suffisant et de qualité a des services sanitaires
et médico-sociaux.

En effet, le projet Terres Monviso - IncL vise a appréhender de fagon intégrée les services médicaux-sociaux a la
personne, afin d’accompagner le vieillissement de la population dans des conditions de bonne santé.

Le projet se décline au travers d’actions concrétes et rassemble des partenaires qui, pour la premiere fois, vont
travailler ensemble au niveau transfrontalier : Communautés de communes (CCSP, CCVUSP, CCGQ) et
Consortium de communes (CMS, CSAC) ; la Santé hospitaliére (ASL Cn 1 et GHT des Alpes du Sud) et la société
civile (CoDES 05).

La communauté de communes de Serre-Poncon, chef de file du programme “Bien vieillir”, a déja confié a un
prestataire une mission de réalisation d’'un diagnostic de la demande et des besoins sanitaires et médico-sociaux
des personnes agées (plus de 65 ans) sur le territoire francais des Terres Monviso.

DCE - Codes05_PITER PS5_M202002_communication 2



IV. CAHIER DES CHARGES : DESCRIPTIF DES PRESTATIONS ATTENDUES

Les prestataires devront réaliser sa mission au regard et en adéquation avec les documents de cadrage de la
communication du programme ALCOTRA (manuel de communication, référencé a la fin du cahier des charge) et
plus spécifiquement du PITER Terres Monviso (Charte graphique annexée au présent cahier des charges).

1. Contenu de la prestation
Ces prestations sont réalisées conformément aux spécifications définies au présent Cahier des charges.

Les attendus minimas sont détaillés dans le Bordereau de prix Unitaire en annexe du présent document.
Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

1.1 Lot n°1 - Conception, réalisation et traduction d’outils de communication
Le lot n°1 doit contenir les prestations suivantes détaillées dans le bordereau des prix.

Les prestations de communication attendues comprennent :

1/ La conception et la réalisation de différents supports de communication détaillés dans le BPU : bandeau web,
invitation, affiche, brochure... Certains documents devront étre bilingues. Certains produits pourront nécessiter
d’étre sensiblement modifiés pour prendre en compte un changement de lieux, de partenaire (logo), de contacts
par exemple. Les candidats doivent deviser des “adaptations” dans le BPU. Les frais de déplacement doivent étre
inclus dans le prix proposé.

2 /La création de supports audio / visuels : campagne photos (30 a 40 clichés livrés), vidéos (90 secondes et 300
secondes) et création d'un générique. Ces prestations doivent comprendre le temps de prise de vue (reportage
sur une journée maximum), le montage et, concernant les vidéos, le sous-titrage. Les prises de vue ne pourront
étre demandée que sur le territoire transfrontalier du projet. Les frais de mission pour la création de supports
audio / visuels sont a deviser dans le BPU.

3/ Traduction des supports : Francais/italien et Italien/francais

Afin d’assurer la qualité des documents produits (1 & 2) cette partie du marché n’est pas allotie afin d’assurer a
la Personne Responsable du Marché la garantie des traductions et des délais ainsi qu'une création prenant en
compte les deux langues dans son format. En option, il est demandé de deviser les traductions en anglais.

Concernant la fabrication, la prestation ne concerne que la fourniture des fichiers pour impression, sauf mention
particuliere (“exemplaire livré”) figurant dans le bordereau des prix unitaires. L'entreprise attributaire se
chargera de consulter trois entreprises pour une prestation d'impression, de livraison chez le maitre d’'ouvrage
et du suivi de commande. Le maitre d’ouvrage réglera en direct les cofits de fabrication (hors marché). Cette
prestation fera l'objet d’'une rémunération forfaitaire sur 6 mois - déclenchable a premiére demande
d’intervention - selon un tarif proposé par le candidat (L1.15).

Les créations seront réalisées sur la base des éléments proposés par l'acheteur sur avis de l'attributaire et
indiqués dans le bon de commande : contenu, format, ligne directrice, objectif d'utilisation (web, mail, print).

Le candidat précisera le nombre d’aller-retours de corrections maximum pour chacune des prestations et les
conditions financiéres d'une correction supplémentaire (insérer le cas échéant une ligne “correction
additionnelle hors forfait” dans le BPU).

Les créations seront mises a la disposition de 'acheteur sous format numérique exploitable (pdf, jpg). La
livraison s’accompagnera pour les documents a imprimer d'une version « pdf print (HD) » et d’une version
internet (format retina). Pour les documents web, le format retina est demandé.

L'accord-cadre du lot 1 sera conclu avec un seul opérateur économique.

1.2 Lot n°2 - Organisation d’événements grand public
Le lot n°2 consiste en la conception, la réalisation, I'organisation et I'exécution d'événements grands publics.

Il s’agit de I'organisation d’événements dans la cadre du programme “Terres Monviso - Incl : Bien vieillir” ou de
I'animation d'un événement ou d’un stand dans le cadre d’'un événement organisé par des tiers sur le sujet du
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projet. Ces événements peuvent avoir lieu sur le territoire frangais ou italien des Terres Monviso, la zone Alcotra
ou, plus rarement en dehors.

Ainsi a titre d’exemple il est envisagé des participations aux événements suivants :

- Lors de la semaine bleue (5 au 11 octobre 2020)
- Lajournée nationale des aidants (6 octobre 2020)
- Lors d’événements sportifs du territoire : le grand trail de Serre-Pongcon

Il faut distinguer :

- Les mini événement:
- Evénement sur le territoire de la zone ALCOTRA ayant lieu sur une demi-journée et/ou
rassemblant moins de 50 personnes
- Organisation et tenue d’'un stand sur une journée maximum lors d’'un événement existant sur le
territoire de la zone ALCOTRA
- Les événements:
- Evénement sur une journée ou plus et/ou rassemblant plus de 50 personnes
- Evénement existant en dehors du territoire de la zone ALCOTRA

La proposition tarifaire du candidat se fera avec:

- Un prix “Régisseur” (L2.1a / L2.1b) pour la définition de chaque événement avec le Maitre d’ouvrage et
ses partenaires, établi selon qu’il s’agit d'un mini-événement ou d’'un événement. Ce forfait doit inclure
une prestation de consultation de trois entreprises pour les prestations de fourniture de repas, de
transport et autres dépenses éventuelles. Le maitre d’ouvrage réglera en direct les cofits des prestations
traiteur et transport (hors marché),

- Un prix par journée technique par professionnel mobilisé (compléter le BPU). Les candidats proposeront
et détaillerons dans le BPU le prix de chaque journée technique par professionnel qu’ils sont en mesure
de mobiliser pour assurer les prestations nécessaires (liste non exhaustive),

- Les frais supplémentaires éventuels (mission / extra)

Ces prestations pourront également étre demandées pendant les weekends et les jours fériés. Il est a noter que
les candidats proposeront des tarifs uniques qui ne pourraient faire l'objet de revalorisation du fait des
circonstances de temps, de lieux et d'horaires dans lesquelles la prestation concernée doit étre réalisée.

L'accord-cadre du lot 2 sera conclu avec un seul opérateur économique.

1.3 Lot n°3 - Interprétariat
Prestation attendue en visio ou en présentiel : interprétariat Frangais - Italien / Italien -Francais (anglais en
option) dans le cadre d'événements, réunions, colloques, visites nécessitant une traduction orale consécutive ou
interprétation simultanée en fonction des usages et des pratiques :

- Visio conférence

- Interprétariat consécutif / simultané < 1:30 - 1 interprete

- Interprétariat consécutif / simultané 01:30 < > 04:00 - 2 interpretes
- Interprétariat consécutif / simultané 04:00 < > 07:00 - 2 interpretes

En option, les candidats proposeront la prestation d’interprétariat Francais - Anglais / Anglais - Francais et
Italien - Anglais / Anglais - Italien en option. En cas de tarifs différents, des lignes devront étre ajoutées dans le
BPU par le soumissionnaire.

Concernant le matériel, la prestation ne concerne que la prestation d'interprétariat. L’attributaire - sauf s’il
dispose de matériel (a préciser dans sa proposition) - assurera la consultation d’entreprises (demande de 3
devis) et le suivi de commande. Le maitre d’ouvrage réglera en direct les colits (hors marché) pour les écouteurs
et la cabine de traduction.

Ces prestations pourront également étre demandées pendant les weekends et les jours fériés. Il est a noter que
les candidats proposeront des tarifs uniques qui ne pourraient faire I'objet de revalorisation du fait des
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circonstances de temps, de lieux et d'horaires dans lesquelles la prestation concernée doit étre réalisée. Les
candidats proposeront les frais de déplacements qui seront appliqués (frais kilométrique, repas et nuitée) dans
le BPU.

L'accord-cadre du lot 3 sera conclu avec un seul opérateur économique.

2. Délais d’exécution
- Lotn°1 - Conception, réalisation et traduction d’outils de communication
Le candidat précise dans la sa proposition le délai d’exécution de chaque prestation entre la réception du
bon de commande et la remise effective du produit fini.

- Lotn°2 - Organisation d’événements grands public
Le candidat précise dans sa proposition le délai minimal a respecter entre la réception du bon de
commande et le jour de la tenue de I'événement.

- Lotn°3 - Interprétariat Francais - Italien / Italien -Francais
Le candidat précise dans sa proposition le délai minimal a respecter entre la réception du bon de
commande et le jour de la prestation.

3. Résiliation du marché
Il sera fait, le cas échéant, application du chapitre 6 du cahier des clauses administratives générales des marchés
publics de prestations intellectuelles (CCAG-PI).

4. Clauses diverses

4.1 Différends
Tout différend entre le titulaire et le maitre d'ouvrage ou son représentant doit faire I'objet, de la part du titulaire,
d'un mémoire de réclamation qui doit étre remis au maitre d'ouvrage et a son représentant.

4.2 Engagement du maitre d’ouvrage
Le maitre d'ouvrage s'engage a fournir tous documents nécessaires dont il a la propriété ou la disposition, ainsi
que tous renseignements utiles dont il pourrait avoir connaissance et d'une fagon générale tous documents de
nature a faciliter la tache du titulaire.

4.3 Secret professionnel
Le titulaire est tenu au secret professionnel et a 1'obligation de discrétion pour tout ce qui concerne les faits,
informations, études et décisions dont il a connaissance au cours de I'exécution du présent marché.

4.4 Propriété intellectuelle
Conformément a I'article 25 du CCAG-PI, le droit d’utiliser I'ensemble des documents produits sera concédé au
maitre d’ouvrage et co-financeurs qui pourront les utiliser et les communiquer a leur convenance.

Le maitre d’ouvrage retient I'option B de I'article 25 du CCAG PI, a savoir que le titulaire doit céder a titre exclusif,
les droits d’exploitation des résultats au pouvoir adjudicateur qui peut dés lors les exploiter et les rétrocéder a
des tiers a savoir les autres partenaires du projet. Ainsi, les droits et propriétés sur les contenus, le graphisme,
'iconographie appartiendront exclusivement au maitre d’ouvrage, pour une durée illimitée. Toutes les créations,
tous les développements seront vendus, tous droits cédés sans limitation de durée. Tous les résultats et
documents produits en exécution des prestations seront également la propriété exclusive du maitre d’ouvrage
et seront fournis a la demande selon les formats compatibles a leur exploitation. Le Maitre d’ouvrage a par
ailleurs la faculté de reproduire les résultats de ces prestations, de les communiquer a des tiers et de les publier.
La signature du marché par le titulaire inclura la cession des droits relatifs a ses différentes créations et
prestations, sans limitation de durée.
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1. REGLEMENT DE CONSULTATION

1. Conditions de la consultation

1.1 Type de consultation
Le présent marché est passé selon une procédure adaptée organisée conformément aux dispositions au premier
alinéa de I'article R. 2123-1 du Code de la Commande Publique.

1.2 Délai de validité des offres
Le délai de validité des offres est fixé a 90 jours a compter de la date limite de remise des offres.

1.3 Type de contrat
Il est prévu la passation d’'un accord-cadre pour chacun des lots au titre de I'article R.2162-1 et suivants du
code de la commande publique.

Toutes les stipulations contractuelles seront fixées dans 'accord-cadre, ainsi le marché sera exécuté par bons
de commande en application des articles R.2162-13 et R.2162-14 du code de la commande publique. L’émission
de bons de commande s’effectuera donc sans négociation.

1.4 Durée de I'accord cadre
L’accord cadre sera signé pour une durée maximale jusqu’a fin mai 2022 et prolongeable par avenant signé des
parties.

1.5 Décomposition en tranches, en lots et options
Le marché est décomposé en 3 lots sécables pouvant étre attribués globalement a un candidat ou de fagon
distincte a trois candidats :

- Lotn°1 - Conception, réalisation et traduction d’outils de communication
- Lotn°2 - Organisation d’événements grands public
- Lotn°3 - Interprétariat Francais - Italien / Italien -Francais

1.6 Variantes
Les candidats doivent répondre en tous points aux solutions techniques de base définies dans le cahier des
charges. lIs peuvent par ailleurs proposer une ou plusieurs variantes.

1.7 Montant global du marché

L'accord-cadre est conclu pour toute sa durée avec un montant maximum 105 000 € max € TTC soit 87 500 €
HT.

Soit pour chacun des lots les montants minimum et maximum suivants :
Lot 1:10 000 € TTC minimum - 50 000 € TTC maximum
Lot 2 : pas de minimum - 30 000 € TTC maximum

Lot 3 : pas de minimum - 25 000 € TTC maximum

2. Déroulement de la procédure de consultation

La procédure de consultation est dématérialisée. Toutes les pieces devront étre complétées et adressées par voie
électronique : les candidats adressent leurs offres que par voie dématérialisée.

2.1 Retrait du dossier de consultation :
Le dossier de consultation des entreprises est téléchargeable sur la plateforme www.marches-publics.info

Le dossier de consultation des entreprises comprend le présent document et ses annexes qui fait office de
reglement de consultation et de cahier des charges.
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2.2 Modifications de détail au dossier de consultation :
Le CoDES 05 se réserve le droit d'apporter au plus tard SEPT (7) jours avant la date limite fixée pour la réception
des offres, des modifications de détail au dossier de consultation. Les candidats devront alors répondre sur la
base du dossier modifié sans élever aucune réclamation a ce sujet.

2.3 Forme juridique que devra revétir I’attributaire du marché :
Le marché sera conclu :

- Soit avec un opérateur unique,
- Soitavec un groupement solidaire,
- Soit avec un groupement conjoint avec mandataire solidaire

Un méme opérateur économique ne peut pas étre mandataire de plus d’'un groupement pour le méme lot du
marché.

2.4 Sous-traitance
Le candidat indiquera la part du marché qu’il envisage de sous-traiter a des tiers. Conformément aux dispositions
de l'article R.2193-1 du code de la commande publique, si la demande est présentée au moment du dépét de
I'offre le candidat fournit a I’acheteur une déclaration mentionnant :

- Lanature des prestations sous traitée ;

- Lenom, laraison ou la dénomination sociale et 'adresse du sous-traitant ;

- Le montant maximum des sommes 3 verser au sous-traitant;

- Les conditions de paiement prévues par le projet de contrat de sous-traitance ;

- Une présentation des capacités professionnelles techniques et financieres du sous-traitant ;

- Une déclaration du sous-traitant indiquant qu’il ne tombe pas sous le coup d'une interdiction de
soumissionner.

L’acceptation du sous-traitant doit faire 'objet d'un acte spécial signé des deux parties. Cet acte doit reprendre
tous les renseignements mentionnés dans la demande du titulaire du marché. Il peut étre fait lors de la
soumission du marché ou en cours de marché. Dans ce dernier cas, la sous traitance devra avoir été préalable
acceptée par le maitre d’ouvrage.

3. Pieces constitutives du marché

3.1 Pieces particuliéres
Les piéces constitutives du marché sont les suivantes, par ordre de priorité décroissante :

- L’acte d’engagement et le bordereau des prix,
- Le présent cahier des charges qui comprend le réglement de consultation,
- Lanote explicative de présentation rédigée par le candidat.

Les piéces du marché devront étre fournies séparément pour chacun des trois lots.

3.2 Pieces générales
- Le cahier des clauses administratives générales applicables aux marchés publics de prestations
intellectuelles (CCAG PI), en vigueur lors du mois d'établissement des prix, pour les articles auxquels il
n'est pas dérogé par les dispositions contractuelles du présent marché.
- Le code de la commande publique.

En cas de contradiction entre les pieces constitutives du marché, les piéces particulieres prévalent sur les piéces
générales et les pieces prévalent dans I'ordre dans lequel elles sont énumérées ci-avant.
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4. Prix

4.1 Nature du prix
Le taux de TVA est le taux réglementaire en vigueur dans le pays d’appartenance du candidat.

L'annexe a l'acte d'engagement décompose le prix unitaire (BPU) qui est le seul document contractuel
financier.

Le prix comprend toutes les sujétions découlant des circonstances de temps, de lieux et d'horaires dans lesquelles
la prestation concernée doit étre réalisée.

Le titulaire reconnalt avoir été suffisamment informé des conséquences directes ou indirectes de ces
circonstances et a élaboré ses prix en connaissance de cause.

4.2 Forme du prix
Les prix sont fermes et non actualisables.

4.3 Mode de réglement du marché
Le mode de réglement est le virement bancaire

4.4 Unité monétaire
Le marché sera conclu en Euros (€)

5. Evaluation des offres

5.1 Critéres
5.1.1 Lot n°1- Conception, réalisation et traduction d’outils de communication

Les offres seront évaluées selon les critéres suivants :
- Prix 40 points

Les prix seront notés sur la base d’'un détail quantitatif estimatif (DQE). Le DQE un document non
contractuel, permettant la notation de I'offre financiere. Ce document présente les mémes références et
au méme prix que le BPU, mais avec les quantités estimatives que le pouvoir adjudicateur est susceptible
de commander sur une durée du marché. Pour la prestation de traduction, le DQE sera noté sur le prix
proposé pour la traduction du Lorem Ipsum en annexe au présent DCE.

La formule de notation des prix utilisée est la suivante :

=40 x (montant total du DQE le plus faible/montant total du DQE de I'offre examinée)
- Valeur technique 55 points

Les sous criteres notés sont les suivants :

© Propositions / Cv et composition de I'équipe / et méthodologie 30 points
o0 Références de missions similaires 10 points
o Des exemples de prestations déja réalisées 15 points

- Délais proposés 5 points

5.1.2 Lot n°2 - Organisation d’événements grands public
Les offres seront évaluées selon les criteres suivants :

- Prix 40 points
La formule de notation des prix utilisée est la suivante

Note sur 40 = 40 x (montant de 'offre la plus faible/montant de I'offre examinée)
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- Valeur technique 60 points
Les sous critéres notés sont les suivants :

o Propositions et méthodologie 30 points
O CV et composition de I'équipe 15 point
© Références de missions similaires 15 points

5.1.3 Lot n°3 - Interprétariat Francais - Italien / Italien -Francais
Les offres seront évaluées selon les critéres suivants :

- Prix 40 points
La formule de notation des prix utilisée est la suivante
Note sur 40 = 40 x (montant de 'offre la plus faible/montant de I'offre examinée)
- Valeur technique 60 points
Les sous criteres notés sont les suivants :

© Propositions et méthodologie 30 points
0 CV et composition de I'équipe 15 point
o Références de missions similaires 15 points

5.2 Négociation
Le maltre d’ouvrage pourra négocier avec certains candidats, sur tous les éléments de leur offre (valeur
technique, prix, délais ...).

Le nombre de candidats admis a la négociation est limité a trois. Il s’agit des trois candidats les mieux classés au
vu de I'analyse initiale des offres.

Le classement définitif des offres interviendra a I'issue de cette phase de négociation, apres analyse des offres en
fonction des criteres énoncés ci-dessus.

6. Remise des offres

6.1 Remise des offres
Les dossiers seront entiérement rédigés en langue francaise.

Les offres devront étre déposées au format électronique sur la plateforme www.marches-publics.infos

La date ultime de la transmission de I'offre est fixée au lundi 27 juillet 2020 a 12h

6.2 Contenu de I'offre
Le candidat aura a produire les piéces suivantes :

Piéces administratives :

- Lettre de candidature (DC1) et, le cas échéant, habilitation du mandataire par ses cotraitants ;

- Attestation sur I'honneur relatif aux déclarations fiscales et sociales (DC2 - ce document regroupe
attestations fiscales et sociales et la déclaration sur I'honneur) ; Modeéles sur le site:
https://www.economie.gouv.fr/daj/formulaires-declaration-du-candidat

- Copie du ou des jugements prononcés, s'il est en redressement judiciaire ;

Pieces permettant d'évaluer les compétences, références et moyens du candidat :
Pour le lot n° 1 : Conception, réalisation et traduction d’outils de communication
1. Le dossier technique établi par le candidat, comprenant une note explicative du candidat
présentant :
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a. Propositions, méthodologie, organigramme de I'’équipe, CV et diplomes, moyens
disponibles.
b. Références de missions similaires
c. Exemples de prestations similaire déja réalisées.
2. L’annexe financiere détaillée : bordereau des prix unitaires indiquant les délais de réalisation
pour chacune des prestations ainsi que le prix évalué pour la traduction du Lorem Ipsum de
1500 caracteres en annexe du présent DCE.

Pour le lot n°2 : Organisation d’événements grands public
1. Le dossier technique établi par le candidat, comprenant une note explicative du candidat

présentant :
a. Propositions, méthodologie, organigramme de 1'équipe, CV et dipldmes, moyens
disponibles.

b. Références de missions similaires
2. L’annexe financiere détaillée : bordereau des prix unitaires indiquant les délais de réalisation
pour chacune des prestations.

Pour le lot n°3 : Interprétariat Francais - Italien / Italien -Francais
1. Le dossier technique établi par le candidat, comprenant une note explicative du candidat

présentant :
a. Propositions, méthodologie, organigramme de I'’équipe, CV et diplémes, moyens
disponibles.

b. Références de missions similaires
2. L’annexe financiéere détaillée : bordereau des prix unitaires indiquant les délais de réalisation
pour chacune des prestations.

Le cahier des charges / réglement de consultation diiment visé et paraphé.

Le candidat auquel il est envisagé d’attribuer le marché produit en outre, sous huitjours a compter de lademande

Les certificats prévus aux articles R.2143-5 et suivants du code de la commande publique ;

Les piéces prévues aux articles D. 8222-5 ou D. 8222-7 et D. 8222-8 du code du travail ; ces pieces sont a
produire tous les six mois jusqu’a la fin de 'exécution du marché ;

Les attestations et certificats délivrés par les administrations et organismes compétents prouvant qu’il a
satisfait a ses obligations fiscales et sociales.

Une attestation d’assurance

A défaut, le marché ne pourra lui étre attribué.

V.

RENSEIGNEMENTS COMPLEMENTAIRES

Pour obtenir tous renseignements complémentaires, les candidats devront faire parvenir 10 jours au moins
avant la date de remise des plis une demande écrite ou par e-mail

a:

Pascale MELOT

Directrice du CoDES 05

pascale.melot@codes05.org

Une réponse sera alors adressée en temps utile a toutes les entreprises ayant retiré le dossier au plus tard 6 jours
avant la date limite de remise des offres.
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ANNEXES

Lorem Ipsum - 1500 caracteres

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis scelerisque leo a mauris dignissim, nec ornare tortor
auctor. Curabitur pretium tortor nunc, id iaculis justo ultrices eget. Pellentesque eu semper nisi, ut lobortis leo.
Mauris tempor non risus vestibulum lobortis. Phasellus porta, nisl quis cursus elementum, massa mauris suscipit
tortor, eu euismod nulla ex tempor ipsum. Ut at diam sed ligula feugiat eleifend. Phasellus non elit ipsum. Etiam
interdum ex vitae tincidunt ultrices.

Maecenas dapibus vestibulum urna a porttitor. Integer et felis vitae ante euismod elementum nec eu arcu. Etiam
dolor lacus, porta sit amet turpis quis, convallis pharetra dui. Etiam vel aliquet augue. Donec congue vel ligula eget
porttitor. Suspendisse eu dolor eu odio rutrum feugiat. Praesent sed pulvinar nisl. Cras consequat, ligula in
elementum bibendum, sapien ipsum hendrerit erat, vel tempus tellus erat in dolor. Cras lacinia ac massa a
malesuada. Sed consequat nulla at arcu luctus fringilla. Proin nec felis id odio malesuada laoreet. Morbi nec posuere
augue. Proin porttitor ex nec orci posuere tristique.

Maecenas consectetur ante ante, vitae malesuada ligula sagittis eu. Sed in mattis nisi. Nam pellentesque, elit a luctus
bibendum, justo nibh luctus diam, vel imperdiet leo nulla id ligula. Donec urna dolor, sagittis vel tristique eu, finibus
quis velit. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia curae; Aliquam blandit
justo vitae sapien porttitor.
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Fonds européen de développement régional
Fondo europeo di sviluppo regionale

les TERRES MONVISO...

Concernent la zone transfrontaliere qui s'étend au sud du Mont-Viso,
de Saluzzo a Serre- Pongon, passe par les vallees du Po, Varaita,
Maira, Grana et Stura coté italien et celles du Guillestrois-Queyras,
en passant par 'Ubaye Serre-Poncon en France.

Le projet Terres Monviso - IncL est une occasion unique, fournie
par le Programme ALCOTRA, pour améliorer I'approche socio-sanitaire
sur un territoire de haute et de tres haute montagne.

le projet IncL...

Une opportunité concrétisée par une démarche italienne qui,
dans un cadre d'intention national entend rapprocher les services

socCiaux et sanitaires et par une volonté locale francaise de pallier
'éloignement des grands centres urbains situés

en dehors de son territoire.

notre REPONSE...

<assurer un feed-back

adéquat aux publics visés et a renforcer
le sentiment d'appartenance au territoire Terres Monviso
tout en permettant aux deux cibles
(institutions partenaires et grand public) d'intervenir
dans les projets »
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1/ Design Global, Production graphique,
PAO (mise en page):

DESIGN GLOBAL

Abordé ensemble, ce point sera placé sous la direction du chef de
projet, Renaud Meurou, directeur de la création chez Apres la pluie.

Il est également en charge depuis le 10/07/2020 du volet commu-
nication du Piter Terres Monviso pour le compte du coordinateur
transfrontalier, la Communauté de communes du Guillestrois-
Queyras et assurera une cohésion globale des produits de commu-
nication afin de donner a I'ensemble une identité commune tout en
gardant une spécificité propre au projet IncL.

A partir d'une phase d'échanges sur les attendus propres au CoDES
05 et a ses partenaires dont la Communauté de communes de
Serre-Poncon, les maquettes de principes vous seront proposées
afin d'illustrer vos intentions par le propos et par le design.

L'équipe s'entend complémentaire du CoDES 05 avec qui des
relations de travail ont existées par le passé (ALCOTRA Bien étre /
Star bene) qualifiables de bonnes et d'efficientes.

Les corrections ne sont pas limitées, mais nous conviendront d'un process pour étre
raisonnable. En revanche, toute retouche de BAT (hors coquilles) sera facturée 90 € HT
(1.17a), Toute annulation de fabrication envoyée au fournisseur (1.17b) 180 € HT en plus
de leurs frais éventuels (paiement directe).

Une ATTENTION au SOUTIEN de 'EUROPE :

L'enjeux de communication conciste a faire connaitre les initiatives
des Terres Monviso sur le bien vieillir ainsi que le soutien dont
elles ont bénéficié de la part de I'Europe et plus spécifiqguement du
programme Alcotra en prenant en compte les différentes cibles du
projet.

PRODUCTION GRAPHIQUE

Renaud Meurou sera en charge de la création graphique des
produits de communication du projet et de leur exécution.

Le studio graphique dispose d'un abonnement Adobe® Iui
permettant d'utiliser les polices enligne de la charte graphique Terres
Monviso et I'acces a des ressources visuelles et iconographiques.

Le studio graphique a accompagné de nombreux projets
européens Alcotra depuis sa création et dispose de la culture
communication sur les projets européens.
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2/ La conception et la réalisation de différents
supports de communication :

PRODUITS DE COMMUNICATION
SANS FABRICATION

Pour les produits 1.1 a 1.7, des maquettes, s'inscrivant dans
l'esprit éditorial et la charte graphique du PITER Terres Monviso -
en cherchant une cohérence avec les produits développés
pour le Coordinateur transfrontalier - vous seront soumises
pour validation. Les prix et délais sont indiqués dans le BPU.
En fonction du format, les spécifications techniques des
photos et des illustrations vous seront demandées et un choix édito-
rial vous sera proposé (tendances).

* Flyer (1.1a/ 1.1b) - Brochure / Livret (1.2a/ 1.2b) :

Des formats A4 R/V seront proposés pour les activités du projet.
Notre approche sera sobre et élégante.

Des adaptations pourront étre effectuées afin de prendre en compte
un changement de lieux, de partenaire (logo), de contacts par
exemple.

* Dossier de presse (1.3):

Le format A4 R/V type (page de garde et dos de couverture) sera pro-
posé pour le PITER et décliné pour le projet simple afin de garder la
cohérence de la communication. Notre approche sera percutante et
parlante. Vous pourrez nous demander la mise en page des textes et
photos que vous nous aurez fournis (Cf. L1.4b - variante).

e Communiqué de presse (1.4a):
Le format A4 R/V type proposé (calibré pour 3000 signes) pour le
PITER sera décliné pour le projet simple Terres Monviso - IncL afin
de garder la cohérence de la communication. Il sera adapté en fonc-
tion de son caractere bilingue ou non, de sa fonction flash / rappel
(1 page) ou plus détaillé (2 pages).

* Bandeau WEB (1.5a / 1.5b) :

Des bandeaux (a I'horizontal) d'entéte de site ou de signatures
de mail seront créés a la demande.

Leurs déclinaisons pour les différents formats (72 dpi) seront exécu-
tées a la demande (Twiter : 1500 x 500 pixels - Facebook : 828 x 315
pixels - Googleform : 1700 x 450 pixels, ...)

* Message électronique type format HTML (1.6) :

Afin de disposez d'un « masque de mail », nous déclinerons a partir
des produits créés un projet afin de permettre a vos contacts d'iden-
tifier au premier coup d'oeil le contexte de votre information.
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o Affiches A5-A4-A3 (1.7a/ 1.7b) :
PELUIDRAC « PELCEEDRAC S PARLAND - HITOIRE EAU » Concues par défaut en A4 (21x29,7) pour pouvoir les transformer a
e 71% en AS (15x21 cm), elles seront proposées également en A3 si le

Lot 2 : Acquisition dun n plan d'interventions

besoin s'en fait ressentir (a spécifier lors de la commande). Elles re-
prendront des éléments fixes afin d'identifier clairement le projet et
intégreront des éléments tres visuels selon I'événement auxquelles
elles se rapportent. Des adaptations pourront étre effectuées afin de
prendre en compte un changement de lieux, de partenaire (logo), de
contacts par exemple.

* Autres supports papeterie (1.9) :

En fonction des besoins et des projets - dans une limite financiere a
arréter ensemble - nous saurons décliner la charte graphique pour
les produits suivants :

- Enveloppe (format 10x21 cm)

- Carte de visite (format 85 x 54mm)
- Téte de lettre (format 21 x 29,7 cm)
- Bloc-note

- Post-it (formats divers)

* Création de logo (1.10) :

Afin de donner une identité a toute action en lien avec le projet et

C qui en aurait besoin, nous vous proposerons, apres I'avoir défini avec

- o < vous, le contenu du projet que le logo doit illustrer en ayant mené

velLoO v | S O une réflexion sur le style graphique, la mise en valeur d'un visuel et

I'organisation de I'information. Vous serez alors amené a réagir a la
présentation de deux maquettes de style et choisir la définitive.

e Support publicitaire (1.11a/1.11b / 1.11¢)
Oriflame / Drapeau ...

L'oriflamme a l'avantage de pouvoir s'installer n'importe ou en
quelques secondes. Une large gamme d'oriflammes avec un disposi-
tif tout-en-un composé : d'une voile personnalisée, d'un mat et d'un
pied et d'un sac de transport. Il permet de communiquer facilement
en extérieur : en devanture de Salon, de bureau ou de tout autres
événements. L'oriflamme permet d'étre vu de trés loin, tant dans un
environnement extérieur gqu'en intérieur (dans les halls, showrooms
ou salons professionnels). Plusieurs tailles, formes (goutte, trapeze,
rectangle...) sont disponibles. Possibilité de conserver la structure de
votre oriflamme (mat + pied) pour ne changer que la voile. Cela vous
permet de renouveler votre communication au gré des saisons, des
campagnes ou des évenements a mettre en valeur.

Drapeaux : pour mat classique, pour mat avec potence. Si les formats
classiques ne vous conviennent pas, nous pouvons réaliser un dra-
peau a vos dimensions.
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* Support publicitaire (1.11a/1.11b / 1.11¢)
...Kakémono / Roll-Up : L'incontournable en intérieur !

Economique, facile a transporter, ultra-simple et rapide a installer.

Il constitue le meilleur rapport/qualité prix. Sa taille est aussi per-
sonnalisable que son contenu avec plusieurs hauteurs et largeurs
disponibles. Il est I'un des meilleurs dispositifs PLV pour la promotion
de vos projets lors de réunion, salons, expositions, foires....

Son faible encombrement permet un placement dans vos salles de
réunions, bureaux ... Nous les penserons afin de communiquer un
message concis et attractif.

Bache publicitaire et banderole sur mesure :

Grand, économique, résistant aux UV, sur mesure, c'est I'affichage
le plus impactant. La bache publicitaire (souple en PVC / en tissu /
Micro-perforée) peut servir en intérieur comme en extérieur. Muni
d'oeillets et de bandes de renfort, elle est facile a installer et résiste
tres bien aux intempéries. Nos prix sont identiques quelque soit le
format. Attention tout de méme aux spécifications techniques des
photos en fonction de la taille choisie.

* Goodies (1.12) :

En fonction de votre budget prévisionnel et du sujet a traiter, nous
saurons vous proposer les goodies les plus adaptés a vos projets. En
effet, notre expérience en la matiere nous permet tres rapidement
d'estimer les prix de fabrication en fonction de la quantité minimale
souhaitée. En fonction des supports choisis, nous calibrerons prin-
cipalement le logo en I'adaptant au support et a ses spécifications
(gravure - transfert - impression ....) tout en prenant soin de le faire
valider au service communication du programme Alcotra. En fonction
du support choisi, les fichiers impressions répondant aux spécifica-
tions techniques du fournisseurs retenus seront produits et le suivi
de la fabrication assurée.

* Produit fabriqué - Livraison client
(tout point 04-05)

Panneau Dibond (1.8 / 1.8a): Impression couleur directement sur
un Dibond 3 de mm a la surface alu brossé (A3 minimum) donnant
ainsi un aspect tres moderne a vos réalisations (le blanc des visuels
laissera apparaitre le support alu) et répondant ainsi a I'obligation
d'affichage pour les dossiers supérieurs a 500 k€. Il sera pensé en
cohérence avec ceux des autres projets du PITER.

Usage extérieur permanent.

Pour ce produit, la pose ne sera pas assurée.
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3/ La création de supports audiovisuels

Campagne photos (1.13a) :

Il sera fait appel a des photographes professionnels (francgais ou
italiens) choisis en fonction des sujets et de leur localisation parmi
lesquels Olivier Milleville de chez Hactu-Presse et Fabio Ferrero (Cf.
1.14). Le forfait inclut une journée de reportage photo et la mise a
disposition de 30 photos et d'une planche contact :

- 10 photos haute-définition au format JPEG en haute défini-
tion pour magazine, kakémono, oriflamme, bache... : définition
de 6720*%4480 pixels maximum, soit 60*40cm a 300 dpi - sous
réserve de recadrage de limage .

- 20 photos au format web (1920px de large au format 3/2 a
96 dpi - peut étre adapté selon les spécificités de votre projet, par
exemple format JPG progressifs pour les écrans mobiles, etc.).

- 1 planche contact A3 mise en page par nos soins dans la charte
graphique de vos projets et en respectant vos obligations de
communication.

Les droits sont concédés sur tous supports pour une période
de 10 ans pour un usage non commercial (convention tri-partite :
CoDES 05 - Apres la Pluie - Photographe).

Production de vidéos (1.14a/ 1.14b / 1.14c) :

Ollivier Milleville de chez Hactu-Presse sera mobilisé sur la produc-
tion de vidéo. En fonction de la localisation des projets et en cas
d'un besoin en lItalie, il pourra étre fait appel, en appoint, a la sous-
traitance de Fabio Ferrero qui a récemment suivi la communication
générale de #Com.VISO pour la FAB/Saluzzo.

Avant chaque reportage, le pitch de film sera coordonné avec vous
pour une éventuelle adaptation.

La charge de travail se décompose en journée tournage et journée
https://youtu.be/3kK8XVdnZWg montage. Dans le BPU, nous avons indiqué 1 journée de tournage
pour le 90" et 2 pour le 300" ou plus. Matériel de prise de vue en 4K +
stabilisateur avec le son HF + drone type Phantom 4.

Frais de voyages : les forfaits kilométriques 1.13 et 1.14 ont été
établis sur la base des remboursements de la fonction publique pour
les repas et nuitées éventuelles non fournis par le commanditaire et
sur le bareme fiscal pour les déplacements kilométriques (5 CV).
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4/ Traduction des supports (.1

Les traductions seront assurées du francais vers l'italien et de l'italien
vers francais selon la langue de production des textes remis.

Ce travail de traduction sera placé sous la direction de Rossana
Ruggieri de chez Intralp et de langues maternelles francaise et
italienne. Elle sera secondée par Silvia Grosso.

En cas de besoin de langues supplémentaires, la traduction vers
I'anglais peut également étre assurée par I'agence.

S'agissant de produits de communication, une double relecture des
textes sera effectuée.

5/ Précisions utiles

-y Couleurs Terres Monviso

[ | ‘ Les couleurs de base du logo seront reprises systématiquement afin de faire
" un lien avec la stratégie globale. Nous préconisons que les transparences
_’,‘ du logo soient toujours maintenues en évitant donc les couleurs pleines.

:‘ Couleur projet simple IncL

.“ Les couleurs de base des projets simples de I'axe 4.1 seront reprises afin de
» toujours faire un lien sur le projet concerné.
[ Remise des fichiers
Les fichiers vous seront remis par voie dématérialisée sur le support de votre
‘ ’ choix : Drive / Dropbox / FTP. Chaque dépot sera signalé par e-mail.

Fabrication - Consultation des prix (1.16)

Le studio graphique Aprés la pluie organisera la consultation par procédure
€ de demande de trois devis sur la base des pratiques du Maitre d'ouvrage.
En cas d'absence de document type, un modele sera proposé.
Les imprimeurs / fabricants seront sélectionnés en fonction de la nature du travail

a réaliser et de la qualité des leurs prestations. L'objectif est d'assurer le meilleur
rapport qualité/prix.
Apreés la pluie visera le rapport de consultation.

Références consultées
I brand manual vers. b/2019

http://www.interreg-alcotra.eu/sites/default/files/kit_communication_alcotra_fr_ok.pdf

http://interreg-alcotra.eu/fr/deposer-mon-projet/communication
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L'EQUIPE

Création PAO Photo Vidéo Traduction Relecture

Renaud MEUROU
Directeur Artistique

Olivier MILLEVILLE
H-Actu Presse

* %

Rossana RUGGIERI
Traductrice

Photographes
Recrutés en fonction
des circonstances
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ommunicarion

Renaud MEUROU
Chef de Projets / Directeur de Création

+33 6 15 32 59 80
renaud.apreslapluie@orange. fr

Agence graphique 100% Hautes-Alpes, nous intervenons pour une variété de clients

Communauté de Communes du Guillestrois Queyras - SMADESEP - Office du Tourisme (Serre Chevalier /
Serre-Pongon / Puy SaintVincent) - CoDES 05 - la Vie Sauvage / Agence de voyage - Parc naturel
Régional du Queyras - Pays des Combrailles / Planéte Puy de Déme - SAEM des Ecrins - RIQUET sports -
Furosport diffusion / LHOTSE - MARIES (Savines le lac / Freissiniéres) - Conseil Départemental des

Hautes-Alpes... dont certains projets sont dans le domaines de compétences que vous recherchez et
dans le cadre de coopération Alcotra transfrontaliére.
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Communaufé de communes

Alcotra VELO VISO
Marché a bons de commande / Création & Déclinaison de la ligne graphique

Kakémono « Tentes Pro « Dossier de presse « Carfographie « Affiche... « Impression et suivi
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vViso VELO

Like it. Bike it. Like it. Bike it.

Rampignado

Alps Epic
Raid vauban

Les 3 cols
L'Agnel - 2744
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éseau

des sites majeurs

Hon

e

Organisation Fortifications de Vauban
des Nations Unies inscrites sur la Liste du
our l'éducation, - patrimoine mondial en 2008
la science et la culture .

VAUBAN UNESCO :
Dépliant 4 volets / Marque page '

Frangais / Espagnol / Néerlandais /Allemand « Impression et suivi
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 utzonderijhe steden heren u welkom i de Haucs. Steden heten  welkom i de 1

Comité Départemental du Tourisme
des Hautes-Alpes
wwhautes-alpes net

Een concentratie van geschiedenis,

Een grandioze site, intacte ves-
tingwerken, een bijzonder dorp

Bezichtiging onder
De vestingstad is door Vauban gebouwd vanaf 1693 €7 e leiting van een gids
voorkoming van invallen vanut Itaié. De vesting, beroemd /utvungen

Centredesmonuments nationaus
WOt ratiorau r
is een beschermd monument sinds 1966. Mont-Dauphin, 433 (04 52 45 42 40

om haar onneembaarheid, is nooit onder vuur genomen en

een opmerkelijk en volledig behouden geheel, biedt de  Voor meer informatie
Maison du Tourisme
eeuw, met zijn arsenaal, zijn kruithuis, zijn kazernes gele- g Guillestrois

bezoeker een unieke duik in het militaire leven van de 18¢

o s

Réseau des Sites Majeurs de Vauban
wwsites-vauban.or
+33 (0)3 8187 82 18

Hoe te bereiken
| Wi Sie zu uns kommen
Per auto
Autoroute A 51, vervolgens RN 94
Mont-Dauphin: volg daarna RD 37
.
Per trein / Per Bahn Brangon
Stations Montdauphin/Guilestre en Briangon
@ Mot Daupin

De vestingwerken van

een bijzondere stad
Besichtiging onder
De bovenstad van Briangon,strategisch gelegen 0 €en 1015~ eociciding van cen gids
punt op 1326 meter hoogte, kenmerkt zich als uniek vesting- /Funrungen
Senvce du patrimine
wwnwyile-briancon.
plk, ingeklemd tussen de stadswallen van Vauban €n 133 (e 92 20 29 49

werk in de bergen. Deze majestueuze en indrukwekkende

omingd doorforten die de vestingstad onneembaar maken, Voor meer iformatie
aakt het genevan deberoemde nenieur erfortfcaties /21 1017
inzichtelijk. Tourisme et du Climatisme

wwwbriancon.com

0w o2 450897 stingwerken van Vauban op de Lijst voor

het Werelderfgoed

gen achter de stadswal en zijn onvoltooide kerk . sele
Internationale viiegvelden van Marseil 33 (014 5221 0850
Provence, Turin Caselle, Grenoble St-Geairs

of Lyon St-Exupéry

Dic als UNESCO Weltkulturerbe anerkannten Festungsanlagen von Vauban De vestinguerken van Vauban op de List voor het Werelderfyocd

I )
SVuban Ses e

e IR S Scsmonnie B

es
ﬂ“ o] RS

- p SCOPRIS

Vauban Proteggere La Rete

I patrimonio
le Vite e le Citta dei siti Maggiori di Vauban

mondiale 12 siti maggiori

Tra il 1653 ¢ 1703, mentre prende forma I fisionamis poiica el teritoro curo- Dol Quattrcento, | progress delfatglieia rendono absolete e alte muraglie el La Rete de i Maggiorid Vauban unisce 12 st scrt sulla Lst del ptimo-

che necesitono oo presenvzione in quonto clementidel potrimonio mondile peo, Veutan stailsce il primo sistema globale ¢ razonale de confin frances, castel,obbligando e it 3 trasformare radicamente o sisema i ifesa. Per nio mondiale. Quessssoiazione, iciizzats a coordinar e aion  fvore della
delfumanits tuta inero» (estrata della convenzion per I prtezion del pati- maritimi € terrestr. In cinquantann d lavoro al senizio el re Luii XY, Finge- itardre asalo del nemico, i comincia con il costrie delle opere suscettil & consenvazione, el gestione ¢ della mess i vlore di questa patrmonio archi-

les fortifications de

monio mandile culturale ¢ naturae el 1972) anere miltare ha costrito o ristruturat pid 6 160 piazzafor | 12 sit st proteggers reciprocamente. I bastione, opera pentagonale disposto sula cint, etonico,ut o
s missone del Comitato ol patrimanio mondiale & i fare canoscere € prteggere sulla Lisa el patrimonio mondile sono | pi rappresentat delle fortfcazion o sostitisc e tor dela fortcszone medioeule. £ questo ispositiv che Vauban uppare programmi i scambi ¢ i rcerca el intemazionle

basandosi, con un genio singoare, sulle Specificth i ogni sito

Vautan,con un valor architettoico tertorisle ¢ paesaggstico eccezonale peteor
Pefezona I sistema bastonats, l al punto che il suo metodo vien presa per

15t che IUNESCO eonsidera come eccezional d universal,

modelloownque nel mondo i alfOtocento

Inscrites sur
la Liste du
patrimoine

mondial
de I'UNESCO

vauban.alpes.fr



HAUTES-ALPES

Alcotra STAR BENE
Création de la ligne graphique / Editorial / Traduction FRA-ITA

Recueil d'expériences (76 pages) « Actes du colloque de Menton ® Pochette 3 volets

Vers une démarche européenne de Santé :

Programme

Programma

Biegtétrg
u ar bene

t de bien-¢1cc physique, psychologique

www.codesos5.0rg
www.adoco5.0rg .
Lﬂ“’tiﬁ ‘Mf"“uh ‘9‘2‘ ‘«‘ ‘ a

i www.monviso.it

ar .
g www.aslcna1.it




Conseil Général .

autes Alpes CLEDA
Alcotra PELLIDRAC Hautes Alp

Editorial / Création de la charte graphique / Création & Déclinaison de supports

Affiches ©60x80 cm - Rapport transfrontalier (16 pages) - Brochure 12 pages
Fiches techniques - Dépliant - Panneaux de chantier

e (Alpes) 2007203
e copécane France - 01
bjectil Coopéraion e

européenne France - Italie (Alpes) 2007 - 2013
ol

Glossaire

‘ Anthropique: fait par 'homme, du & sa présence - Biomasse piscicole: qu3

RT TRANSFRONTALIER ; Factions o
g é 6 - i ire : dépots constitt

otcembre 1911 (cailloux, graviers, sables, limons) - Cubature : transformation d'un volume en

surface potentiellement submergée naturellement par un cours d'eau - Espé)

de son état - Espéce autochtone : vivant dans son aire d'origine - Etiage :
carence limite ou empéche un phénoméne biologique, I'uniformisation des

fosse profonde creusée dans le lit par I'action de I'eau - Fosse de dissipatiog

ter les affouillements - Gabion : cage ou panier en treillis métallique remplj

RAPPO

variation altimétrique du fond du cours d'eau - QMNAS :
e fois tous les cing ans - Rhizomes : tige souterraine reg

ETUDES ET EXPERIMENTATIONS s covscoas-usios: ot donrsse o

pas, submergé yisae

al

PELLIDRAC « PELLICE E DRAC SI PARLANO : HISTOIRE D’EAU »
— Lot 1: 1 approche du fonctionnement écologique du Drac Amont
(inventaire et plan d’actions)
Lot 2 : Acquisition d'un modele numérique de terrain et plan d'interventions
visant 3 augmenter I'espace de liberté
Ve S
>
oo s e
- e
. [ I
B e 200
ise B coparinarit v &
ign por s prtensesde b CLEDA e 1 i 201 - wastance s Mt daunrage e Techiq
Objectifs généraux i (s IFY ot 1+ SARL G €
= orer s communicaton enre s ctur i - RLHydretades  SARLSi 5e
et netespermetont de ciacirser 1
S — crophol g i
- hydralque des cours de
) : Direti " La premiére étude a pour objet de mieux connailre les milieux aquatiques, d'en carlographier les
et o pin desprccles e fichesses, et de powvair ainsi les préserver. Sont réalisés
! i des inventaires piscicoles sur e Drac amont et ses principaux affluents
M oz 2L n prtea € on inventaire des adoux et Fanalyse de leur potentialité
1é Local de I£au du Droc Amont oepus Fémergance dune réloxon sur 1 gestion du Droc mont e 1998, de nombruse un plan dintervention.
) dacamon ool 24 e 199 e de périméte o SAGE Dracsmont ' La deuxieme étude ¢
S on pr st e pefectorl dusyndiat e, b CLEDA de Saint-Bonnet-en-!
< ! . p—-
(TN s = s ks s de o un e destabllisation de digues, )
- > U Acquisition d'ur outilca
= s contte s et terventions e font sjourd s s it
. S dulit du Drac amont élabores 4 partic d'analyses précises
resident P du foncier et de Foccupation des sols (usage, environnement..)
Mossiu e P FESTA &
nimateurs
Monseur Bertand BRELH, charge e msion CLEDA
fonsieu CAMUS Conseil Général




bymag

Conception graphique / Mise en page / Suivi d'impression
Magazine bimestriel (64 pages) « Abonnement 6 n° / 24€

La bulle ZEN

bymag

La bulle ZEN
I ’alliance
de ’art et du luxe

DECOUVERTE
Le vin au fil de a D

ART DE VIVRE

Les jardins

La Provence en parfum
PARTIR

Aufil des Alpes et de la
Khopra Trek, le nol

‘ 7777777777 |
o |
- nshars Dende “
‘
‘
| ,
“ la naiss n hatel - l
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opra Trek
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L au des Annay
- le nouveau joyau o
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Serre Chevalier Vallée

Briancon
JOURNAL / GUIDE PRATIQUE

Conception graphique / Mise en page / Suivi d'impression

Journal 30x42 cm (36 pages) périodique & numéros /an
Guide Pratique 18 x 25 cm (116 pages) - 19 000 exemplaires




tpimions LA (VAE
SAUVAGE

MAGAZINES - LIVRE
Conception graphique / Mise en page / Suivi d'impression

56 pages - 1500 exemplaires

LA VIE SAUVAGE

ETE 2018
France -Italie

Nos lacs de montagne... Le tour du Queyras en raquettes...
Mot ala découverte des hameaux suspendus ! Buéch & Méouge
o ) un monde a part ou randonner hors saison
Val Maira... la perle Occitane IR 12 patrie des Humbert
n 7 - Les Dolomites version la Vie Sauvag
Les produits « maison » Ski de randonnée nordique...
retour en force d'une pratique ancestrale ! Le loup... fait parler de lui

a 'honneur au Chalet Vie .
Les 3 000 du soleil...

a l'assaut des plus beaux sommets
du Queyras

www.laviesauvage-rando.com esauvage-rando.com

52 pages - 1500 exemplaires 52 pages - 1700 exemplaires

]
3
3
3
2
EDTIONS 1

100 pages - 1500 exemplaires



PAYS DES COMBRAILLES
PuydeDome.com

COMMUNICATION CORPORATE
Identité visuelle / Editorial des supports de communication

Pochette 3 volets « Brochures (72 pages)

PAYS DES COMBRAILLES
PuydeDome.com

OFFICE oe TOURISME
des Combrailles

PuydeDome.com

www.tourisme-combrailles.fr

ChateauROCHER

ChateauDAUPHIN

Chateau de DAVAYAT
Gentilhommiere




EVENEMENTIEL
Identité visuelle

Affiches format 40 x 60 cm

@HAmE
NORD

centre commercial

A suivre sur
‘www.chamnord.com

¥

Serre
Chevalier
Vallée

T0US LES JEUDIS SOR
LE CAFE  SOLELL

A RENDEZ-V/OUS AVEG LA LUNE |
~4

EN RESTAURANT D'ALTiTUDE

RENSEIGNEMENTS ET RESERVATIONS & Serr 50
fé Soleil : Serre Ratier, arrivée 1* trongos

ique
04 92 24 9 - 06 22 06 7353

Point info vente télécabine (caisse réservée groupe) : place du serre d’aigle




Renaud MEUROU

Chef de Projets ' Directeur de Création

renaud.apreslapluie@orange. fr
T
Studio Graphique

FORMATION

e Ecole Supérieure d'Arts Graphiques (ESAG - Met de Penninghen) Paris 6° - 1990/93
Maitrise des logiciels Indesign - lllustrator - Photoshop.

EXPERIENCE PROFESSIONNELLE

e Directeur-Associé société APRES LA PLUIE - 1998

e Formateur au CRET (Briangon) - IUT (Gap) - 2005/2010

* Directeur Artistique / Agence de communication “Médiasquare/Square des Photographes” - 1995/99
® Graphiste-maquettiste P.A.O. / Agence de Design Graphique “Nautilus” - 1994/1995

e Chef de studio / “Les Edition Denogl” - 1993

* Assistant maquettiste / Agence de communication et Design Graphique “Trait pour Trait” - 1992

* Free Lance / Ftudes typographiques pour les “Editions Delcourt” - 1992

EXPERIENCES RELATIVES A VOTRE DEMANDE
» COMMUNAUTES DE COMMUNES GUILLESTROIS QUEYRAS - ECRINS - EMBRUNAIS/SERRE-PONCON

« Terres Monviso » Carte vectoriel... | « Vélo Viso » Dossier de presse, kakémono, affiche, carte,
oriflames, tente pro HEXA 4 + HEXA 6, baches... ' « Cultura Hautes-Terre » - Franco-ltalien

Dépliant navettes - Flocage bus | « Tour de France » Baches, oriflames, panneaux...
e PARC NATUREL REGIONAL DU QUEYRAS : « Réserve de Biosphére transfrontaliére du Mont Viso » Edition

e ADOC et CODES 05 : « Bien étre - Star bene » Chemise + Recueil d’expériences -
Acte du colloque de Menton - Franco-ltalien - CG 05

® PELLIDRAC : « Rapport transfrontalier » - Francais / Italien

® ACSSQ - CCG - CCPE - MIC : « Outils de gestion de I'eau en territoire de montagne »
/ 282 pages - PIC Interreg Ill A Alcotra

® ALCOTRA : « Faire ensemble — Fare insieme », invitation, plaquette de présentation,

rapport intermédiaire du projet Alcotra.




Références INTR'ALP

des 3 dernieres années
sont disponibles
dans le fichier XCELL :

1Ta_REF-Intralp_avril2020.xIsx



INFORMATION PERSONNELLE

PROFESSION

EDUCATION ET FORMATION

Depuis 2010

1995

1988

1984

1983

Curriculum vitae Remplacer par Nom(s) Prénom(s)

RUGGIERI ROSSANA
@ Via G. Ginod, 2 11100 Aosta (ltalie)
. @ +393356021904

¥4 ruggi@intralp.com; rossana.ruggieri@gmail.com
www.intralp.com;

Sexe : F | Date de naissance 25.06.1961 | Nationalité Italienne

Depuis 1987 /Interpréte de conférence et traductrice indépendante
(Interprétation simultanée, consécutive, chuchotage, traductions écrites, rédaction de glossaires,
conseillere linguistique)

Langue A italien
Langue B : frangais
Langue C : anglais

Depuis 1987 : environ 3000 journées d'interprétation simultanée en Italie, en France et dans les pays
de I'Arc alpin

En 2002 : membre fondatrice de IntrAlp Associazione Professionale

Membre de Assointerpreti — Association italienne des Interprétes de Conférences
professionnels (www.assointepreti.it)

Interpréte professionnelle ex L. 4/14/2013 GU 22 26.01.2013

titulaire de la certification d’attestation de la qualité et de qualification professionnelle délivrée
aux termes de la susdite loi.

Quatre journées de formation continue tous les deux ans, comme demandé par
la loi italienne 4/14/2013 GU 22 26.01.2013

CERTIFICAT DE SPECIALISATION en TERMINOLOGIE

(BAC +4 +2)

Obtenu a 'Ecole de Traduction et d'Interprétation de I'Université de Genéve (CH)
Mémoire « La terminologie de I'Uruguay round » préparé en collaboration avec le
Service de Traduction et de Terminologie de la Commission de I'Union européenne
pour le base de données terminologique « EURODICAUTOM »

MAITRISE en INTERPRETATION SIMULTANEE (BAC + 4) obtenue auprés de la
SCUOLA DI LINGUE MODERNE PER INTERPRETI E TRADUTTORI
dell'Universita di TRIESTE (1)

Langue : Italien, Frangais, Anglais

Mémoire de fin d’étude : “Recognising meaning in unknown languages”

Etudiante en échange a I'Université de Mons (B)
Ecole d'Interprétes Internationaux

Etudiante en échange a I'Université de Genéve (CH)
Ecole de Traduction et d’Interprétation



Curriculum vitae Remplacer par Nom(s) Prénom(s)

Langue maternelle

Italien
COMPRENDRE PARLER ECRIRE
- . Prendre part a une S'exprimer
Ecouter Lire . oralement en
conversation .
continu
Frangais c2+ c2+ Cc2+ C2+ C2+
Anglais c1 c1 c1 c1 c1
Allemand A2 A2 A2 A2 A2
Portugais A2 A2 A2 A2 A2

Compétences en communication ~ Bonnes compétences en communication acquises grace a mon expérience de FACILITATION ET
ANIMATION de groupes de parole pour 'Association de bénévolat AGApe (familles d’adoption)

Compétences organisationnelles/ ~ Capable de travailler dans un contexte multiculturel et multilingues, gréce aux études a I'étranger
managériales  (Belgique, Suisse, Allemagne, Royaume Uni, Etats Unis, Portugal, France), au mission de travail en
Europe avec des équipes d'interprétes de différentes nationalités, et a la coordination, en tant que
chef d’équipe, de groupes d'interprétes des cinqg pays de I'arc alpin

Compétences informatiques : ~ Word, Excel, Power Point, Access, File Maker, InterpretBank

Permis de conduire: B

Expérience professionnelle  Depuis 1987 jusqu’a mars 2020, environ 4000 journées d’interprétation (simultanée, consécutive,
chuchotage), a 'occasion de congreés, colloques, conférences, rencontres internationales, en lItalie, en
France et dans tous les pays de I'arc alpin, avec la combinaison linguistique ITALIEN/FRANCAIS. Jai
acquis une expérience particuliére dans le domaine de la coopération européenne transfrontaliere et
transnationale, dans le cadre du Programme INTERREG ALCOTRA France-ltalie, du Programme
INTERREG ITALIE-FRANCE MARITIME, du Programme INTERREG ITALIE-SUISSE, Programme
INTERREG ALPINE SPACE, ERASMUS +, LEADER,

EX Projets ALCOTRA :

Sentinelle delle Alpi — Recupero funzionale e valorizzazione del sistema delle fortificazioni alpine tra ltalia e
Francia ; Monitoraggio dello stambecco nell’area transfrontaliera Gran Paradiso-Vanoise ;ldentification,
sauvegarde et réhabilitation des populations de truites autochtones dans la Vallée d’Aoste et en Haute-Savoie ;
Rockslidetec Développement d’'outils méthodologiques pour les études sur la détection et la propagation des
éboulements de masse; RiskYdrogeo - Risques hydrogéologiques en montagne : parades et surveillance ;

Alpis Graia - Archéologie sans frontiére au col du Petit-St. Bernard ; Schéma de développement durable de
I'Espace Mont-Blanc ; Prinat - Creazione del Polo dei rischi naturali in montagna ;Monviso: messa in rete dei
Parchi Naturali Regionali del massiccio del Monviso ;TRANSALP: Lavoro senza frontiere ; RIVES - Protezione del
territorio dai rischi naturali ;Degust’Alp ;SITRALP - Stratégies d'intégration des transports entre les Savoie et la
Vallée d'Aoste ; COGEVA VAHSA (Coopération, GEstion et VAlorisation des espaces protégés de

la Vallée d'Aoste et de la Haute-Savoie) ; INTER-BOIS, strumenti di cooperazione per la filiera legno transfrontaliera
nelle Alpi italo- francesi ; CADASTRES ET TERRITOIRES - Utilisation des archives cadastrales pour la

gestion des écosystémes et le développement durable des territoires transfrontaliers ; PERMAdataROC - possibili
correlazioni tra la degradazione del permafrost (lo strato superficiale di roccia o suolo permanentemente gelato) e
I'aumento degli eventi di crollo in roccia registrato negli anni recenti nelle aree di alta quota ; BOIS LAB, il legno per
un’architettura sostenibile ; RENERFOR, “Iniziative di cooperazione per lo sviluppo delle fonti di energia rinnovabile
(bosco ed acqua) nelle Alpi occidentalli, il risparmio energetico e la riduzione delle emissioni di gas ad effetto serra” ;



Curriculum vitae Remplacer par Nom(s) Prénom(s)

SISMO, Italia — Francia —insieme per 'emergenza ; PREVRISK-HAUTE-MONTAGNE ; PREVRISK MONT BLANC
ARTCLIM : Adaptation et résilience des Territoires Alpins face aux changements climatiques ; AdaptALP ;
VELOVISO. 3000 kms d’itinéraire a vélo autour du Mont Viso ; RESBA, Résilience et Barrage ;LAMED / IBEX ;
RISVAL, Risque sismique et vulnérabilité alpine ; MAREGOT, Management des Risques de I'Erosion cbtiere et
actions de Gouvernance Transfrontaliere ; PITER PARCOURS, Un patrimoine, une identité, des parcours partages ;
PITEM MITO outdoor.

Ex. Projets ALPINE SPACE : Alps Mobility Il ; Perle Alpine ; Alpine, Awareness ; Alpfrail ; Mobilalp ; Climchalp,
AlpCity ; CulturAlp ; Dynalp ; Habitalp, ; Monitraf ; Nena ; Pusemor ; Alpencom ; Alpfrail, Walser Alps,
Alpfoodway ; AdaptAlp ; GaYA”, “Governance and Youth in the Alp ; Alpine Ecosystem Sevices/ALPES ;
YOUrAlps ; SmartVillages/Smart digital transformation of villages in the Alpine Space

Projets européens liés a la santé

RES@MONT 1 « Développement de la consultation de médecine de montagne — télémédecine et formation des
professionnels de la montagne » ; BIEN-ETRE STAR BENE, (valoriser et d’expérimenter les stratégies et les
modalités de réalisation d’activités de prévention et de promotion capables d’améliorer les conditions du bien-étre
personnel et social des territoires de montagnes) ; RESaMONT 2 « Mise en place d'un Observatoire
d'accidentologie du Mont-Blanc - Programme de recherche scientifique sur les pathologies de ['altitude - Programme
de sensibilisation et d'information sur la médecine de montagne et la télémedecine ; CO-SA-T, Coopération
sanitaire transfrontaliére ; #COM.Viso, lutte contre le dépeuplement des zones montagneuses isolées grace a
une amélioration des services sociaux et sanitaires ; Action4 Vision - pour répondre aux besoins de prise en
charge sanitaire et sociale des populations atteintes de handicap visuel qui habitent en territoire transfrontalier ;
MisMO, Modele intégré de Santé pour une montagne inclusive ; BIEN VIELLIR / INVECCHIARE BENE

AUTRES SECTEURS de SPECIALISATION : environnement ; écologie ; changements climatiques ; risques
naturels ; tourisme ; architecture, archéologie, banque ; finance ; mode ; produits alimentaires (interpréte agrée SLOW
FOOD) santé, syndicats ; automobiles (interprete agréée par FCA/FIAT,LANCIA, ALFAROMEO, IVECO, CNHi ;)

LITTERATURE : exemples de auteurs que j'ai traduits (interprétation simultanée ou consécutive) a l'occasion du
Salon du Livre de Turin ou d'autres événements littéraires : Boualem Sansal, Marc Augé, Eric-Emmanuel Schmitt,
Edgar Morin, Aurélia Alcais, Pierric Bailly, Delphine de Vigan, Joél Dicker, Maylis de Karangal, Adrien Albert, Yael
Hassan, Alexandre Postel, Delphine Cedru, Emile Jadoul, Nadine Brun Cosme, Olivier Tallec, Stéphane Hessel,
Jacques Ranciére, Frangois Julien, Laurence Cossé, Michel Ocelot, Benoit Sokal, Catherine Pancol, Simonetta
Agnello Homnb, Edith de la Héronniére

Annexes
= copies des dipldbmes
= attestation qualité

Fait a Aoste(ltalie), le 31 mars 2020

Rossana Ruggieri

«Je consens au traitement des données personnelles figurant dans le présent document, dans la mesure indispensable a des fins de recrutement conformément a
la loi du 10 mai 2018 sur la protection des données a caractére personnel (Journal officiel de 2018, texte 1000) et conformément au réglement (UE) 2016/679 du
Parlement européen et du Conseil du 27 avril 2016 relatif & la protection des personnes physiques a I’égard du traitement des données a caractére personnel et
a la libre circulation de ces données, et abrogeant la directive 95/46/CE (RGPD)».



Olivier Milleville

48 ans

HLM les Ferriéres
Appartement 3

05 250 St Etienne en Dévoluy
Mail : hactupresse@gmail.com
Tel: 06 87 65 05 69

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

1991- 1999 - Officier de Marine et Reporter de Guerre
Engagé au sein de la Marine National en tant qu’Officier j’ai intégré en 1992 une unité spéciale de reporter de Guerre au sein de 'ECPA (
établissement cinématographiques des Armées ). ]'occupé la fonction de reporter caméraman de Guerre.

2000- 2005 - Journaliste Reporter d’'Images pour TF1

J'ai crée pour I'agence de presse Ouest Info un bureau de correspondance en Normandie pour TF1/LCL. J’ai occupé un poste de Journaliste
reporter d’'images et de journaliste pour les éditions JT de TF1 et de LCI. J’ai assuré aussi des missions de grands reporters pour TF1 durant
cette période.

2005 -2008 - Gérant d’AM Production et Producteurs d’emissions TV

J'ai crée la société de production AM Productions comportant 10 salariés. Cette société assurait la production de plusieurs émissions
télévisées comme Nautisme sur LCI et Grand Large sur TV5 monde. Elle assurait aussi des missions de chef de projet de communication pour
des entités publiques et privés.

2008 - 2012 - Réalisateur de documentaires pour I'agence T3
Création d’un pole de production audiovisuel au sein de la societé de voyage T3 / réalisations documentaires de voyages a
travers le monde

2012-2013 - Directeur d’antenne et redacteur en chef de Grand Lille TV
Direction de I'antenne de la chaine locale de Lille ( 59) et gestion de I'équipe de 10 journalistes.

2014 - 2020 - Gérant Hactupresse

J'assure la correspondance Hautes Alpes en presse écrite, radio et TV pour les médias suivants : AFP TV, BFMTV, Alpes 1 et la Provence
Réalisation de films institutionnels et web reportages pour les stations, villes et entreprises privés

Web master pour des réseaux sociaux.

Productions audiovisuelles et photographiques.

2016 - 2018 - Attaché de presse office de tourisme de Montgenevre

2018 - Attaché de presse Office de Tourisme Dévoluy

OUTIL DE COMMUNICATION

Ordinateur portable

Unité de production audiovisuelle

Unité de production Photographique

Unité drone 4K

Maitrise logociels Adobe Premiére, word et excel
Anglais intermédiaire

FORMATION

Baccalauréat E ( mathématiques et techniques )
BAT Photo ( brevet d’aptitude technique - Ecole de Maistrance a Rochefort - Marine Nartionale )



Lot 1 Conception, réalisation et traduction d’outils de communication

Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

. o . s délai de
. i Prix unitaire Prix unitaire PR
Code (Prestation Unité HT en € TVA TTC en € réalisation
proposé
L1.1a |Création flyer (A5-A4 R/V) unité 380,00 € 76,00 € 456,00€|J+7
L1.1b |Adaptation flyer par document 80,00 € 16,00 € 96,00 €|J + 1
L1.2a /(i;{e)atlon brochure / livret (4 a 8 pages A5- par page 250,00 € 50,00 € 300,00 €|J +7
L1.2b |Adaptation brochure / livret par document 150,00 € 30,00 € 180,00 €|J + 1
Dossier de presse / Dossier Pro (4 a 8
L1.3 feuillets Ad) par page 190,00 € 38,00 € 228,00€|J+7
L1.4a |Communiqué de presse-type (type) unité 250,00 € 50,00 € 300,00€(J +2
L1.4b |Mise en page des textes et photos Page 60,00 € 12,00 € 72,00 €|J + 2
L1.5a |Bandeau web unité 90,00 € 18,00 € 108,00 €|J + 2
L1.5b |Déclinaison bandeau réseaux sociaux par format 40,00 € 8,00 € 48,00 €|J +1
L1.6 |Message électronique type format HTML 190,00 € 38,00 € 228,00€(J+5
L1.7a |Création Affiche (1 recto A5-A4-A3) unité 450,00 € 90,00 € 540,00 €(J +2
L1.7b |Adaptation affiche par document 90,00 € 18,00 € 108,00 €|J + 1
L1 |Panneau dibon projet (approximativement |, o 0 1oice fivrs 175,00 € 35,00 € 210,00 €|J + 10
A3) + vernis - Livraison client
L1.8a [Adaptation dibon exemplaire livré 175,00 € 35,00 € 210,00 €|J + 10
Autres supports papeterie (enveloppes,
L1.9 cartes de visites, papier a lettre, bloc notes, |unité 90,00 € 18,00 € 108,00 €|J + 1
post-it.)
L1.10 |Création logo unité 500,00 € 100,00 € 600,00€|J+3
L111a Support publicitaire : Oriflame / Kakémono unité 250,00 € 50,00 € 300,00 €|J + 3
/ Drapeau / Roll-up...
L1.11b |Béache < 5m? unité 250,00 € 50,00 € 300,00 €(J +3
L1.11c |Bache > 5m? unité 250,00 € 50,00 € 300,00 €(J +3
L1.12 |Goodies unité 150,00 € 30,00 € 180,00€|J +3
L1.13a gﬁ;?g:g"e photo : reportage de 30 40 |, s 1650,00 € 330,00€| 1980,00€|J +6
L1.13b |Frais kilométrique au km 0,55 € 0,11 € 0,66 €
L1.13c |Repas si non fourni unité 17,50 € 3,50 € 21,00 €
L1.13d |Hébergement si non fourni nuitée 70,00 € 14,00 € 84,00 €
L1.14a | Vidéos 90" - sous-titrée - prise de vue, unité 840,00 € 168,00€|  1008,00 €|J + 14
montage et sous-titrage
L1.14p | Vidéos 300 - sous-titrée - prise de vue, |, e 1260,00 € 252,00€|  1512,00 €|J + 14
montage et sous-titrage
L1.14c | Générique - prise de vue et montage unité 400,00 € 80,00 € 480,00 €(J + 14
L1.14d |Frais kilométrique au km 0,55 € 0,11 € 0,66 €
L1.14e |Repas si non fourni unité 17,50 € 3,50 € 21,00 €
L1.14f |Hébergement si non fourni nuitée 70,00 € 14,00 € 84,00 €
L1.15 Q\;’Ciit) et suivi dimpression (demande 3 | ¢ it 6 mois 650,00 € 130,00 € 780,00 €
L1.16 |Traduction FRA/IRA ITA/FRA rrot / 1500 signet* 27,00 € 5,40 € 32,40 €
Lorem Ipsum de 1500 caractéres ] 27,00 € 5,40 € 32,40 €
L1.17a|Correction majeure BAT 90,00 € 18,00 € 108,00 €
L1.17b | Annulation de commande 180,00 € 36,00 € 216,00 €

A Puy St André, le 17 juillet 2020.

* rayer la mention inutile

Le Gérant de la SARL Apres la pluie, Renaud Meurou

Madataire du groupement solidaire

Variantes en italique




RELEVE D'IDENTITE BANCAIRE

| Identifiant national de compte bancaire - RIB

Banque Guichet NO compte Cleé Domiciliation
10096 18212 00041513601 55 LE BRIANCON

! Identifiant international de compte bancaire

i IBAN (International Bank Account Number) BIC (Bank Identifier Code)

' FR7610096182120004151360155 CMCIFRPP

Domiciliation Titulaire du compte (Account Owner)

| LB BRIANCON APRES LA PLUIE STUDIO GRAPHIQUE

I 22 RUE CENTRALE 46 PLACE DE LA FONTAINE

| 05100 BRIANCON 05100 PUY ST ANDRE

Tel: 08 20 01 01 02

Remettez ce releve a tout autre organisme ayant bescin de

connaitre vos réferences bancaires pour la domiciliation de PARTIE RESERVEE AU DESTINATAIRE DU RELEVE
virements ou de prélévements de votre compte. Vous
éviterez ainsi des erreurs ou des retards.



ALCOTRA

Fonds surapéen de développernent régional
Fondeo eurcpes di sviluppo regionale

A2
o A\\ N\
terRres
MONVISO

Accord-cadre a bons de commande
réalisation de supports de communication
afin de mettre en ceuvre les objectifs de
communication du programme ALCOTRA
InclL “Bien Vielllir" du plan intégré
territorial Terres Monviso (Lot 1)

Note méthodologique
de notre offre

L'agence Mars — 33 boulevard Boyer — Belle de Mai - 13003 Marseille / pascale.lami@agencemars.com



Contexte

Présentation de I'agence

L’équipe dédiée a la réalisation du projet

Notre savoir-faire

Méthodologie et organisation de la mission

Organisation des équipes

Méethodologie de suivi

1« Conception graphique de différents supports de communication

2 * Exécution graphique et fabrication

3« Traduction des supports : francais/italien - italien/francais - anglais

4 « Creéation de supports audiovisuels, campagne photos, vidéeos

14

16
16
18
19
22
24
25




Les “Terres Monviso” regroupent la zone transfrontaliere qui s’étend au
sud du Mont Viso, passant par les vallées du Po, de Varaita, de Maira,
de Grana et Stura coété italien et de celles du Guillestrois-Queyras, de
Serre-Poncon et de I'Ubaye Serre-Poncon coté francais. Ce territoire, qui
comprend 116 communes et prés de 156 000 habitants est caractérisé
par ses terroirs d’exception et une homogénéité géographique et
culturelle. Aujourd’hui, il doit fait face a des défis majeurs : isolement,
vieillissement de la population, réchauffement climatique, concurrence
touristiqgue qui, mal anticipés constituent une menace pour sa survie et
son développement.

Pour répondre a ces défis, 'union fait la force : les territoires
transfrontaliers mettent en ceuvre des projets dédiés au développement
économique, social environnemental des territoires transfrontaliers.
Cette coopération s'opére désormais a travers les plans intégrés
territoriaux (PITER), nouveaux nés des modes de projets prévus par

ALCOTRA pour 2017-2021.

Le PITER “Terres Monviso” regroupe 30 partenaires des territoires
Sud du Mont Viso, engagés autour d’'un projet de coordination et de
communication et de quatre projets simples portant sur différents axes,
économie verte, mobilité transfrontaliére, tourisme et santé, au profit de
leurs populations respectives.

Le comité départemental d’éducation des Hautes-Alpes - CoDES, O5 est
délégataire de la Communauté de communes de Serre-Poncon, chef de
file du Projet simple n°5 Inclusion Sociale - “Bien vieillir” qui se déroule
de juin 2019 a juin 2022. Ce projet vise a appréhender de facon intégrée
les services médicaux-sociaux a la personne, afin d’accompagner le
vieillissement de la population dans des conditions de bonne santé.
Il s’agit en particulier d’orienter les territoires vers des solutions pérennes
alternatives a la centralisation de services sanitaires.

L'objet de la présente consultation est la réalisation de supports de
communication afin de mettre en ceuvre les objectifs de communication
de ce programme. Compte tenu de I'enjeu crucial que représente le
vieillissement de la population, le réle de la communication est
important pour promouvoir une nouvelle approche globale et positive
de promotion de la santé sur les territoires ruraux.

Notre objectif sera de batir des supports de communication fédérateurs
permettant l'appropriation du projet par les acteurs locaux. Nous
veillerons également a développer des supports toujours mieux adaptés
a nos cibles spécifiques (publics fragiles).



Spécialisée sur les questions liées au développement durable, dans ses
dimensions environnementale, économique et sociale, notre agence
bénéficie d'une expérience aveérée dans la réalisation de supports de
communication multicanaux reliés aux projets de coopération et aux
actions de prévention et de sensibilisation du grand public - cf. rubrique
“notre savoir-faire”. Nous avons une bonne connaissance des politiques
publiques européennes et leurs enjeux, leur cadre institutionnel,
pour avoir travaillé a la mise en ceuvre de projets transfrontaliers.
L‘'opportunité de vous accompagner dans le déploiement de la
communication autour du PITER Terres Monviso aupres des partenaires
et du grand public fait sens dans nos missions.



PRESENTATION DE L'AGENCE

Nous accompagnons de facon personnalisée les organisations dans la
définition et la mise en ceuvre de leur communication. Nous rayonnons
principalement dans le sud de la France, territoire gue nous connaissons
bien et sur lequel nous sommes implantés depuis notre création.
Nos activités sont orientées sur des dynamiqgues locales auprés
d’institutions et de différents acteurs ceuvrant principalement dans le
domaine du développement durable, notamment dans ses dimensions
environnementale et sociale.

Parce que chague demande doit étre traitée de facon unigque, nous
NouUS engageons a vous apporter une réponse sur-mesure et adaptée
a votre cahier des charges. Pour chague mission qui nous est confiée,
nous mobilisons une équipe flexible, réactive et pluridisciplinaire de
professionnels de la communication.

L’essentiel de nos activités étant orienté sur des problématiques
de développement durable, nous placons de fait la responsabilité
au cceur de notre métier pour la faire intervenir a chague étape de
notre processus de création. L'objectif est d’extraire le meilleur de la
communication pour apporter a nos clients une valeur ajoutée durable,
dans le respect de ’'Homme et de I'environnement.

Concrétement, cet engagement se matérialise par :

la réalisation de supports éco-concus : impression avec encres
végétales sur papiers éco-labellisés et/ou recyclés avec limitation des
aplats de couleur, imprimeurs certifiés Imprim’Vert et adhérant a la
charte reflexnature ;

la création d’événementiels ou de stand respectueux de
'environnement: proposition de lieux accessibles en transports
collectifs et/ou classés HQE, meubles en matériaux recyclés et
recyclables (carton recyclé, polypropylene), utilisation de moqguette
biologique, éclairage basse consommation, etc. ;

la préconisation d’objets publicitaires “utiles” éco-concus ou issus de
I'éco-design ;

ea%



PRESENTATION DE L'AGENCE

des prestations traiteurs issues de I'agriculture biologique et/ou des
circuits courts (avec un personnel en insertion professionnelle) ;

le recours & des établissements et services d’aide par le travail pour La vie dans I'entreprise
valoriser le travail des personnes handicapées lors de certains travaux 'agence Mars est passée aux 35 heures en 2001 par la négociation
d’assemblage et d’'impression. d’un accord de branche étendu réalisé spécifiguement pour notre

entreprise, la convention collective “entreprises de la publicité et
assimilées” dont nous dépendons ne prévoyant aucun accord de
branche au niveau national. Les jours de RTT sont mensualisés a
raison de 11,5 jours par an, hors congés payeés.

Dans une optique de développement durable, nous sélectionnons nos
partenaires au plus proche des prestations a réaliser afin de limiter les

émissions de CO: et garantir a long terme le maintien du savoir-faire local. : . : )
Dans nos relations avec nos prestataires et partenaires, L'agence Mars

Dans notre quotidien, nous respectons egalement ce positionnement. a mis en place un suivi qui permet un réglement suivant des modalités
Le tri des déchets (papier, cartouches d’encres, DEEE, piles, emballage contractuelles précisées lors de la signature du devis. Ce dispositif a
plastique et verre, etc.), le ménagement des impressions (impression en permis aprés 20 ans d’exercice de ne compter aucun impayé aupres
recto/verso systématique sur papier recyclé et labellisé FSC), l'utilisation de nos fournisseurs.

d’'un véhicule hybride (émission de polluants < 70g de CO»/km) pour
les déplacements professionnels et des commandes réguliéres de nos
fournitures de bureau dans les ESAT, font partie intégrante de la culture
de l'entreprise.

Des formations réguliéres sont suivies par les membres de notre équipe
dans le cadre de la formation professionnelle : perfectionnement
sur les nouvelles versions de logiciels d’art graphique, de base de
données, de comptabilité, développement des process en termes de
communication digitale et d’animation des réseaux sociaux.

’'agence Mars s’est engagée dans une démarche de développement
durable en participant au réseau d’échanges RSE et ISO 26000 en
PACA organisé par TAFNOR et Ea éco-entreprises, labellisée Prides
développement durable.



PRESENTATION DE L'AGENCE

Processus de création

Limitation des aplats de couleur dans le respect des normes d’éco-
conception édictées par TADEME.

Optimisation des formats des supports a créer : pour éviter des pertes
de papier dans le cas d’'une fabrication du document - pour améliorer
le confort de lecture du document dans le cas d’'une consultation sur
ordinateur.

Processus du suivi d’'une mission

Gestion du planning de réalisation des différentes phases d’'une mission
par la mise en place de tableaux de bord, complétés par chague membre
de notre équipe, au fur et a mesure de I'avancement des travaux.
Avant chaque transmission de maquettes rédactionnelles et/ou
graphiques, notre agence a instauré un processus de gqualité en interne
qui consiste en la lecture (corrections ortho-typographiques selon les
regles de I'imprimerie nationale) et la vérification graphique (qualité
des visuels, des logos, de la mise en page) par deux membres de
'équipe. Concrétement, pour chacun des supports et a chague stade
de leur réalisation - prémaquette, maguette et maquette finalisée - il est
effectué en interne par I'infographiste une sortie couleur compléte du
document pour relecture et vérification de la mise en page, tout d’abord
par notre chargée de communication, puis par notre responsible agence.
Ce n'est gqu'apres cet examen en interne que le document est transmis au
client pour modification(s) et/ou validation.

Cette méthode s’applique a tous les types de prestations, impression de
supports print, mise sur support numérigue (CD, DVD...), production de
supports web, etc.

Suivi de production et de fabrication

Vérification des process de fabrication, des matériaux utilisés et de
leur provenance, des modalités de livraison selon les normes d’éco-
conception dans un contexte d’économie circulaire. Nous préconisons
des imprimeurs labellisés Imprim’Vert (gestion et recyclage des déchets
toxigues) et FSC & PEFC (utilisation des papiers issus de foréts gérées
durablement). La plupart de nos prestataires utilisent des encres dites
“végétales”, c’est-a-dire que les solvants sont a base d’huile végétale
et non minérale. Toutes les imprimeries gue nous consultons sont des
entreprises locales et cela pour valoriser le dynamisme économique
local mais aussi, de part leur proximité, de réduire les émissions de
gaz a effet de serre lors des livraisons. En outre, nous recommandons
I'utilisation de papiers écolabellisés, ainsi 'impact environnemental sur
tout le cycle de vie du produit est limité (émissions dans I'eau et dans
'air, consommation d’énergie, gestion durable des foréts). Choisir un
support éco-concu permet de changer I'impact environnemental de sa
création a sa diffusion, de son recyclage a son éventuel réemploi.

Pour chague fabrication, nous exigeons de nos prestataires
(imprimeur, sérigraphe, webmaster, vidéaste) des justificatifs afin
de pouvoir nous assurer de la réelle qualité de la prestation (la
gualité des couleurs, respect du montage souhaité, interactivité).
Cette étape est obligatoire avant que nous validions la livraison des
supports aux points de livraison établis avec le client.



PRESENTATION DE L'AGENCE

Postes informatiques
6 ordinateurs IMac, en systeme Mac OS X, 1 MacBook Pro et 1T ordinateur PC

Périphériques :

2 disques durs externes

1 lecteur/graveur DVD-ROM

1 imprimante KYOCERA laser avec scanner et post-script dédiée
aux impressions grand format

1Timprimante EPSON jet d’encre

Logiciels de création

Adobe Indesign pour Mac CC 2020 /version 1511
Adobe Photoshop pour Mac CC 2020 /version 21.2.1
Adobe lllustrator pour Mac CC 2020 /version 24.2.]
Adobe Acrobat DC pour Mac CC 2020 /version 20.0
Adobe After Effects pour Mac CC 2020 /version 171.2
Adobe Media Encoder pour Mac CC 2020 /version 14.3]
Adobe Premiere pro pour Mac CC 2020 /version 14.3.1
Adobe Dreamweaver pour Mac CC 2020 /version 20.2
Adobe Bridge pour Mac CC 2020 /version 10.11

Adobe InDesign, Illustrator, Photoshop pour Mac CS6
Quark Xpress pour Mac 7/ version 131

Stockage sécurisé

2 disques durs externes, mis en réseau avec I'ensemble des ordinateurs
de l'agence, assurent une sauvegarde complete des données toutes les
heures. Un des disques durs est installé dans nos locaux, le 2¢ est installé
en externe, ceci pour parer a toute éventualité de vol et conserver les
données en cours et archivées sur les deux unités.



L'EQUIPE DEDIEE A LA REALISATION DU PROJET

Pascale LAMI
Responsable agence

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

Depuis 1999

L’agence Mars, responsable et gérante

Fondatrice de L’agence Mars (1999)

Conseils et mise en ceuvre de stratégies et de plans de communication.

Brief pour la conception graphigue et suivi de réalisation des différents supports.

Participation aux réunions de travail et organisation des équipes.
Gestion des relations avec la presse.

FORMATION

1990-19917 D.E.S.S. Marketing et technologies de la communication
Ecole de Journalisme de Marseille

1989-1990 Maitrise des Sciences du langage,
Université de Provence — Aix-Marseille |
Maitrise information et communication,
Université de Provence — Aix-Marseille |

Charlotte DUPONT
Chargée de communication

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

Depuis 2018

L’agence Mars, chargée de communication

En appui a la responsable d'agence : conseils et mise en ceuvre de stratégies

et de plans de communication.

Brief pour la conception graphique et suivi de réalisation des différents supports
Participation aux réunions de travail.

Travail de rédaction/vulgarisation et synthése de contenus pour divers supports.
Auparavant chargée de communication et publications au sein I'Agence de

communication Solidaire, de GreenUnivers, (média spécialisé GreenTech) et de Campus
France (organisme public de promotion des universités francaises a l'international).

FORMATION

2017 Formation “Techniques audiovisuelles professionnelles”
CADASE Centre audiovisuel

2016 Formation niveau Master || Métiers de I'information mention journalisme
Ecole de Journalisme et de Communication d’Aix-Marseille EJICAM

2011 Dipldbme de I'Institut d’Etudes Politiques de Toulouse - Mention Affaires
européennes

eaA



PRESENTATION DE

Emeline LAISNEY
Assistante production

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

Depuis 2019

L’agence Mars, assistante production

Constitution et mises a jour de fichiers contacts, suivi et recherche

de fabricants en éco-conception, réalisation de la revue de presse de 'agence,
suivi de dossiers clients en relation avec les membres de I'équipe,

volet administratif des appels d'offre.

Contacts fournisseurs et partenaires pour la fabrication de supports

et pour la logistique de site.

Suivi de production et de fabrication. Gestion de bases de données.
Animation des réseaux sociaux de I'agence et pour le compte de nos clients.

FORMATION

2019-2020 Master de communication générale spécialité relations presses
et événementiel, European Communication School, Marseille

2019 Licence STAPS Management, Université d'Aix-Marseille

L’AGENCE

Dan Moyal
Directeur artistique et illustrateur

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

Depuis 1999

L’agence Mars, directeur artistique

Conception des campagnes de communication.

Réalisation d’'identités visuelles, logo & créations graphiques.
Suivi de création.

1993 a 1999
Typo 5, graphiste
Conception des maquettes et des concepts graphiques

FORMATION
1998 Arts Déco, Université de Nice
1984 - 1986 Deug d’art plastique, Université de Provence Aix-Marseille



PRESENTATION DE L'AGENCE

Christine JUIN Emilie THONAT

Directrice artistique et illustratrice Infographiste
EXPERIENCES PROFESSIONNELLES EXPERIENCES PROFESSIONNELLES
Depuis 1999 Depuis 2018
L’agence Mars, directrice artistique L’agence Mars, infographiste
Conception de campagnes de communication. Réalisation des déclinaisons graphiques et exécution des documents technigues.
Design d’identités visuelles, logos & créations graphiques. Retouches d’'images et réalisation de cartographies.
Suivi de création. Conception de slogans et d’accroches. Réalisation des maquettes en couleur, édition des bons a tirer.
1991 a aujourd’hui 2017
Direction Artistique freelance Mairie de Noisy-le-Grand, graphiste
Conception de campagnes de communication. Création graphigue pour les évenements ville et déclinaison sur supports
Design d’identités visuelles, logos & créations graphiques. imprimé (affichage, signalétique, panneaux, calicots, programmes, livrets,
Suivi de création. invitations, etc.) et web.
1995 a 2003
Professeur de Création Visuelle a ’Ecole Axe Sud/Marseille FORMATION
1987 2013-2014 Master Pro, Edition d’art/Livre d’artiste,
Prix Jean-Paul Gaultier /Libération et 1* prix de design costume Université Jean Monnet, Saint-Etienne

2011-2013 Dipldbme supérieur d’Arts Appliqués, Créateur-concepteur,

option communication visuelle, Lycée Saint-Exupéry, Marseille
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PRESENTATION DE L'AGENCE

Federica PARRICHI, Interpréte certifiée AlTI (Association
Italienne Interprétes et Traducteurs), membre fondateur
de FIT (Fédération Internationale des Traducteurs),
traductrice assermentée, professeure de faculté

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

Depuis mars 1998
Traductrice et Interpréte indépendante (simultanée, consécutive, chuchotage,
liaison) Italien - Francais - Anglais, en Italie et a 'étranger.

Année 2000

Interpréte du SCIC (Service Commun Interprétation Conférences) auprés
des Institutions de I'Union Européenne a Bruxelles (Commission, Conseil, Comité
économiqgue et social, Comité des régions).

Depuis décembre 2000
Interpréte et traductrice assermentée auprés des juridictions civile et pénale
du Tribunal de Chiavari et de Génes.

Depuis mars 2001

Professeure d’Interprétation de liaison, consécutive et simultanée entre le
francais et l'italien a la Faculté de Langues et Littératures etrangeres de 'Université
de Génes, Cours de Licence et de Master pour Traducteurs et Interprétes.

Depuis octobre 2011
Interpréte indépendante pour CIF-OIT (Centre International de Formation
de I’Organisation Internationale du Travail - Agence spécialisée des
Nations-Unies) a Turin.

Maura CAPELLI, Membre AITI (Association italienne des
traducteurs et interpretes), certification AlTl de la qualité
et qualification professionnelle des services selon

les articles 4, 7 et 8 de la loi italienne 4/2013

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

Depuis 1986
Traductrice et Interpréte indépendante (simultanée, consécutive, chuchotage,
liaison) en italien, francais, et anglais.

Depuis 2008
Interpréte indépendante pour le Centre International de Formation de
I’OIT (Organisation Internationale du Travail de Genéve, agence des

Nations Unies).

Depuis 2018
Professeure de traduction



PRESENTATION DE L'AGENCE

SPECIALISATIONS

Les Projets Interreg des Programmes Alcotra et Maritime depuis le

début des années 2000 (quelgues exemples représentatifs uniqguement des

dernieres années) :

« RISKNAT (Risques naturels dans les zones de montagne transfrontalieres) ;

« PROTERINA C (Protection du territoire contre les risques naturels) ;

o SE.DRI.PORT (Dragages des ports et désensablement) ;

« SMART DESTINATION (Digital Destination Management) ;

o STRATUS (Stratégie environnementale pour un tourisme durable) ;

o CIEVP (Compétitivité et Innovation des Entreprises des Villes Portuaires) ;

« MAREGOT (Prévention des risques de I'érosion cotiére) ;

e FR.I.NET2 (Création d'un Centre de Compétences transfrontalier pour
accompagner les PME) ;

« INFORMAPLUS (Formation des opérateurs forestiers) ;

« CLIMAERA (Gouvernance transfrontaliere de la qualité de l'air) ;

« NEPTUNE (Patrimoine naturel et culturel immergé et gestion durable de la
plongée de loisir) ;

« TRIGEAU (Transfrontaliérité, Résilience, Innovation, Gouvernance) ;

o GRITACCESS (Grand itinéraire thyrrénien accessible) ;

o CIRCUITO (Recherche et innovation, soutien a la compétitivité des entreprises);

« MARE (Renforcement des services pour I'emploi) ;

« FINNOVER (Stratégies innovantes pour le développement des filieres vertes
transfrontaliéres) ;

o ECOSTRIM (Eco-Sustainable TouRism) ;

« PITEM RISK GEST (Prévention des risques :
sensibilisation et communication aux citoyens) ;

« PROTERINA-3EVOLUTION (Evolution participative de la gestion des risques
d’inondations) ;

* GIAS (accroitre la sécurité de la navigation dans la zone transfrontaliére).

Résilience, information,

REFERENCES DES DEUX INTERPRETES

En France

Mohamed Mehiri - Institut de Chimie de Nice, Université Nice Sophia
Antipolis : mohamed.mehiri@unice.fr ;

Angélique Folgoa et Cécile Comte - CCl Nice Coéte d’Azur : Angelique.
FOLGOA@cote-azur.cci.fr, Cecile. COMTE@cote-azur.ccifr;

Cristina Casian - Eco-entreprises Aix-en-Provence : cristina.casian@ea-
ecoentreprises.com ;

Alexandre Armengaud - AtmoSud Marseille :
atmosud.org ;

Christian Salvignol, directeur du Centre Forestier de la région PACA - La
Bastide-des-Jourdans : salvignol@centre-forestier.org ;

Damiano Penco - Regione Liguria : damiano.penco@regione.liguria.it ;
Jean-Claude Haudemand - Regione Valle d’Aosta : j.haudemand@regionevda.it.

alexandre.armengaud@

En Italie

Monica Clemente - Arpa Piemonte : monica.clemente@arpa.piemonte.it ;
Gianluca Saba - Ufficio Relazioni Internazionali Comune di Genova :
gsaba@comune.genova.it ;

Raffaella Boggia - Universita di Genova : boggia@difar.unige.it ;

Simone Blanc - Universita di Torino : simone.blanc@unito.it ;

Paola Albesano - Liguria International : p.albesano@liguriainternational.it ;
Raffaella Bruzzone - Unioncamere Liguria : raffaella.bruzzone@lig.camcom.it ;
Silvia Pedemonte - Filse Finanziaria ligure per lo sviluppo economico :
pedemonte@filse.it ;

Matteo Graziani - Liguria Ricerche : matteo.graziani@liguriaricerche.it ;
Veronica Littardi Ente Parco Portofino : (labter@parcoportofino.it) ;

Sara Venturini e Lorenzo Merotto Area Marina Protetta di Portofino :
sventurini@portofinoamp.it - .Lmerotto@portofinoamp.it.

es/g



N OT R E SAVO I R - FAI R E Vous trouverez ici des exemples de réalisations
similaires a la présente mission.

“Elaboration de la stratégie de communication du Schéma régional

d’aménagement, de développement durable et d’égalité des Création de la partie communication du projet
territoires (SRADDET) de la Région Provence-Alpes-Céte d’Azur, sa européen Interreg Alcotra, transfrontalier Céte
traduction dans un plan de communication et la mise en ceuvre du d’Azur/Piémont V.A.L.E « Marché 2017-2020
plan d'action” + Marché 2019 - 2021 Stratégie et plan de communication

Diagnostic et stratégie de communication ; Création du logo et de la charte graphique :

Plan d'actions sur 3 ans et animation de la mise en ceuvre du SRADDET Création des supports de communication :

sur les territoires de la region ; brochure, flyer, Roll'up, pochette...

Réalisation des supports de communication vulgarisés pour faire
connaitre et faire comprendre le schéma auprés des différents publics.

-
. |
REG ION Mise en oeuvre de la stratégie de |
""" SU D communication du projet Interreg Europe :
“soutenir I'éco-innovation pour réduire le
2 O S O gaspillage alimentaire et promouvoir une |
meilleure efficacité des ressources” ‘L

e Marché 2018-2019
Réalisation du plan de communication du projet ;

Création des outils de communication : brochure valorisant les éco-
innovations des 7 régions européennes partenaires du projet création
d’infographies sur les messages clés, conception interactive de la
carte du systéme alimentaire européen, achat d’espaces publicitaires
sur Facebook pour communiguer sur le gaspillage alimentaire aupres
des habitants de chaque région partenaire des pays suivants : France,
Pologne, Finlande, Angleterre, Espagne, Italie, Grece.
« > A



Vous trouverez ici des exemples de réalisations

N OT R E SAVO I R - FAI R E similaires a la présente mission.

“Conception et réalisation d’un guide
de présentation, de promotion et de
découverte des itinéraires VTT-VTT
AE des communes de la Métropole
Nice Céte d’Azur” « Marché 2019

METROPOLE NICE COTE D’AZUR
Terre d’exception du \/TT- VTTAE

Conception graphique du guide et
de sa carte grand format ;

Découvrez
Plus de 50 circuits
tie balades

Assistance a la concertation pour la mise en ceuvre de Ila stratégie
“Région a énergie positive : horizon 2050” www.laregion.fr/fenergie-

positive « Marché 2017-2018
Reéalisation du plan de communication du lancement de la démarche ;

Réécriture des textes ;

Travail cartographique des 50 itinéraires.

Conception rédactionnelle et graphique de la plaguette grand public,
de 6 fiches thématiques, du livret des initiatives en Occitanie ;

Réalisation de 2 vidéos pour les réseaux sociaux
et planning des messages/visuels pour la I

“Assistance a maitrise d’ouvrage
accompagnement pour la communication

du projet européen Climaera” Projet mission de community management ;
européen Interreg Alcotra, transfrontalier Supports pour les événements organisés dans
francq-ltqllen » Marché 2017_2029 o . . la cadre de la démarche : kit communication
Reéalisation des contenus non scientifiques du site Internet dédié ; o ,
o T - pour les acteurs du territoire engagés dans la
Organisation de focus-groups pour définir l'outil numérique et démarche, kit des lycées, kit grand public :

préconisations sur la réalisation d’'un outil numérique incitant les
changements de comportement sur la qualité de l'air et le climat ;
Organisation du collogue final du projet : logistique sur site avec les
prestataires consultés, action presse, supports de communication ;
Reéalisation de la plaquette finale pour présenter et valoriser le projet.

Analyse et bilan de la démarche et réunion de
restitution avec les acteurs



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

Organisation des équipes

Conseil - Suivi de mission : Pascale Lami (chargée de mission) et

Charlotte Dupont (chargée de communication)

« participation aux réunions de travail ;

e prise de brief graphique, présentation des maquettes ;

e organisation du planning sur 'ensemble de la mission et garantie du
respect des délais.

Edition : Pascale Lami (chargée de mission), Charlotte Dupont (chargée

de communication) et Emeline Laisney (assistante production)

e relecture des textes, corrections ortho-typographiques contrble de
la cohérence des contenus.

Traduction : Federica Parrichi et Maura Capelli (interprétes certifiées)
e a partir des documents validés par le maitre d’'ouvrage, traduction en
italien/francais et/ou anglais des supports demandés.

Christine Juin et Dan Moyal (directeurs artistiques) et Emilie Thonat

(infographiste)

e en déclinaison de la charte graphigue Terres Monviso, proposition de
concept graphique pour la mise en page pour chaque support ;

e réalisation des illustrations (infographies, cartographies, etc.) ;

e récupération des éléments graphiques en haute définition et
vérification et travail sur leur qualité, retouches des images
(contrastes, luminosité) ;

e réalisation de la mise en page des documents en fonction des
échanges et du brief transmis et modifications le cas échéant en
fonction de vos observations afin d’obtenir votre bon pour accord
graphique ;

« transmission des fichiers sources, des documents en haute et basse
définition ;

e réalisation des versions informatiques des documents ;

e message électronique type format HTML.

Contrdle qualité de la production : Pascale Lami et Emeline Laisney
e contréle qualité de la mise en page ;
« suivi de production.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

Organisation des équipes

Création de vidéos promotionnelles : Pascale Lami (chargée de

mission), Charlotte Dupont (chargée de communication) et notre

équipe de 2 consultants multimédia

e Charlotte Dupont et Pascale Lami assureront le conseil et la bonne
coordination du projet en lien avec le maitre d’ouvrage, ainsi que la
réalisation du scénario (durée : 90’ ou 300) ;

e notre équipe multimédia assurera les prises de vue, interviews et
montage.

Création de reportages photos : en fonction du lieu du reportage
photo, nous contacterons le photographe le plus proche afin de limiter
les déplacements.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

Méthodologie de suivi

Pour répondre au mieux a vos attentes et dans l'optique de batir une
organisation de travail optimale, nous vous proposons la méthodologie
suivante pour la réalisation de la mission.

Notre mission débutera par une réunion dans les locaux du Comiteé
départemental d’éducation des Hautes-Alpes au cours de lagquelle
nous échangerons avec votre équipe afin de déterminer précisément
le déroulement de nos missions, et d’arréter le retro planning qui
organisera rigoureusement nos echanges et notre travail.

Lors de cette premiere réunion, nous réecupérerons tous les documents
jugés utiles par le maitre d’ouvrage afin de permettre le bon déroulement
des premieres missions.

Méthodologie :

e présentation des équipes ;

« organisation de la méthode de travail ;

e récupération des différents documents et éléments graphigques
nécessaires a la réalisation des premiers supports ;

e prise de brief sur la conception graphique des premiers supports ;

« validation du retro planning.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission)

Livrable : compte rendu de la réunion et finalisation du retro planning de la
mission en collaboration avec le maitre d'ouvrage.

Nous prévoyons par la suite de nous rendre disponibles pour des
réunions téléphonigues/en visioconférence de brief pour chague
nouveau support a reéaliser ou pour tout autre demande. Ces
points réguliers nous permettrons d’échanger sur les corrections
et améliorations a apporter aux supports. Nous veillerons a nous
coordonner avec les nombreux partenaires du projet.

Les missions décrites ci-apres s’appliqueront a 'ensemble des supports
prévus par le marché tout en s’adaptant aux spécificités de chacun.
Nous avons bien noté les différents types de supports et I'existence de
la charte graphigque du projet Monviso.

Délais : nous précisons les délais de réalisation de chaque support dans le BPU
du Lot N°I.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

1 » Conception graphique de différents supports de communication

Une réunion de brief nous permettra de cerner avec vos équipes vos
enjeux et objectifs. Nous veillerons a ce que le logo refléte I'identité
de l'institution, du projet, etc. Sur cette base nous vous ferons deux
propositions créatives (2 planches de logos). Nous affinerons ensuite
ces propositions jusqu’a votre choix final.

Méthodologie d’élaboration :

e récupération du brief par le maitre d’ouvrage ;

e proposition de 2 créations graphiques différentes pour les logos,
ces propositions seront associées a des justificatifs argumentaires ;

e a partir du choix d'une proposition, apport des modifications jusqu’a
validation ;

« transmission du logo en différents formats (eps, .ai, jpg, png), en N&B,
en quadrichromie et en RVB.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission), Christine Juin et Dan
Moyal (direction artistique)

Livrables : le logo en différents formats.

Suite a la réunion de brief durant laguelle nous aurons échangé afin de
mieux comprendre vos attentes précises et récupérer textes et visuels le
cas échéant, nous vous proposerons des créations visuelles.

Les versions des supports seront proposées en Francais et/ou italien et/
ou anglais. Certains supports seront directement bilingues (cf. mission
3 traduction).

Celles-ci seront effectuées en déclinaison de la charte graphique du
projet. Pour ces supports synthétiques, la maquette compléete sera
transmise au maitre d’'ouvrage pour appréciation et nous procéderons
aux allers retours nécessaires jusqu’a validation.

Pour tous les supports, nous veillerons particulierement a prioriser les
visuels sur les textes et proposer des supports attractifs et structurés,
facilitant ainsi leur lisibilité.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

1 » Conception graphique de différents supports de communication

Pour la conception de panneaux autour du projet : le maitre d’ouvrage
fournira les textes et visuels. Une attention particuliére sera apportée
aux différents niveaux de lecture, style, choix du vocabulaire, place
de I'image... Ces panneaux seront congcus pour mettre en exergue de
maniere pédagogique les informations clés du contenu.

Méthodologie d’élaboration :

e récupération du brief par le maitre d’ouvrage ;

e proposition de 2 créations graphigues différentes chaqgue support ;

e a partir du choix d’'une proposition, apport des modifications jusqu’a
votre bon pour accord graphique.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission), Christine Juin et Dan

Moyal (direction artistique)

Livrables : 2 concepts graphiques de mise en page pour chaque support

Nous déclinerons les supports demandés dans leur format numérique
pour diffusion rapide sur le web et application au format RVB et
JPEG. Certains supports seront exclusivement créés pour le web
il pourra s'agir de bandeaux, banniéres, affiches, etc.

Pour ces supports plus volumineux, une attention particuliére sera
apportée afin que les lignes graphiques mettent en valeur les contenus
de maniére dynamique, ceci afin de favoriser leur lisibilité et la
compreéhension du public cible.

Nous serons ameneés a réaliser des pictogrammes originaux et adaptés
a un univers esthétique et a un public particulier. Des infographies
valorisant les actions et les chiffres clés autour d’'une problématique
choisie pourront également étre réalisées. L'objectif principal de
I'infographie étant de proposer au lecteur une information illustrée,
nous pourrons réaliser des graphiques, mettre en valeur des chiffres
clés, développer des pictogrammes... Les infographies que nous vous
proposerons, seront dynamiques, colorées et élégantes de facon a
rendre I'information percutante, attrayante et trés compréhensible par
les différents publics ciblés. Aprés transmission des différents éléments
de contenus, NOUS VOUS Proposerons une premiére mise en page de
'infographie et nous réaliserons les illustrations et pictogrammes
nécessaires a la bonne compréhension des informations. Nous
effectuerons ensuite les modifications nécessaires jusqu’a I'obtention de
votre bon pour accord.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

1 » Conception graphique de différents supports de communication

Méthodologie :

o réception du brief et des éléments de contenus auprés du maitre
d’'ouvrage ;

« en déclinaison de la charte graphique, présentation de 2 concepts
graphigues, intégrant a minima les maquettes suivantes : la couverture,
le sommmaire et 2 pages intérieures. Pour la couverture nous veillerons
a vous présenter différents styles (illustration/photo) afin que vous
puissiez faire un choix sur le traitement graphique souhaité ;

« a partir du choix d’'une proposition, apport des modifications jusqu’a
votre bon pour accord graphique.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission), Christine Juin et Dan

Moyal (direction artistique)

Livrables : 2 concepts graphiques de mise en page intégrant les maquettes
suivantes : la couverture, le sommaire et 2 pages intérieures

Nous proposerons des créations graphiques simples et attractives pour
diffusion d’emailing de type Réservez la date, newsletter, invitation,
etc. Ces créations graphiques pourront étre constituées de montages
photos ou d'illustrations simples et seront proposées aux formats RVB
et JPEG.

A partir de la création graphique validée par le maitre d'ouvrage, nos
consultants, récupéreront le fichier dans le format requis (psd) pour
assurer I'intégration ou le développement en HTML de I'emailing (code)
HTML et en responsive avec gestion de l'interactivité (exemple : boutons
ou liens pour acceéder a un site internet ou autre) ou pas s’il s'agit
simplement d’'une landing page.

La restitution se fera sous forme de lien pour accéder au fichier pour le
mettre sur 'espace d’hébergement.

Méthodologie :

« prise de brief et récupération / création du contenu textuel et visuel ;

» présentation du concept graphiqgue et aller retour de corrections si
nécessaire ;

e présentation du support au maitre d’ouvrage format RVB et JPEG et
ajustements ;

e intégration du support au format HTML pour envoi au format responsive.

L'équipe mobilisée : Charlotte Dupont (chargée de communication), Emilie
Thonat (infographiste), Mireille Rouzaud et René Bukudjian (programmation
multimeédia)

Livrables : une créeation graphique au format. au format JPEG et RVB et lien
pour accéder au fichier pour le mettre sur l'espace d’hébergement

eaA



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

2 » Exécution graphique et fabrication

Cet axe concerne tous les supports précédemment cités en axe
“création graphigue”.

En fonction des besoins et du type de support, notre équipe réalisera :
o des illustrations (simples ou complexes) et des pictogrammes
thématiques ;

« des schémas, (reprises ou création de schémas existants - camemberts,
histogrammes, tableaux), frises chronologiques...

Nous réaliserons au besoin des illustrations détaillées pour faire valoir
un message gue nous aurons ciblé ensemble Nous vous proposerons
ces illustrations et procéderons a des ajustements selon vos remarques.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission), Christine Juin et Dan
Moyal (direction artistique), Emilie Thonat (infographiste)

Une fois la création graphique validée, nous procéderons a la mise en
page finale selon la méthodologie suivante.

Méthodologie (adaptée selon le type de support) :

« exécution technique de la mise en page : titrage et calibrage des
textes, des iconographies, folio... ;

e intégration des indications techniques remises par vos soins (logo,
mentions légales...) ;

e retouche des images (contraste, luminosité, harmonisation avec
'univers coloriel...) ;

« relecture du support et corrections ortho-typographiques par nos soins ;

« transmission des maqguettes pour validation et allers retours avec le
maitre d’ouvrage.

e échanges autour des axes d’amélioration éventuels afin d’ajuster la
maqguette ;

« réalisation des corrections et transmission des nouvelles versions au
format PDF et cela jusqu’a votre bon pour accord ;

« transmission de la maqguette finalisée pour validation ;

» préparation des données techniques pour transmission a I'imprimeur ;

e contréle par nos soins du BAT numérique ;

« transmission au maitre d’'ouvrage des versions au format PDF haute et
basse définition.

eeé



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

2 » Exécution graphique et fabrication

L'équipe mobilisée : Pascale Lami et Charlotte Dupont, (prise de brief, suivi,
relectures ortho-typographiques), Dan Moyal et Christine Juin (illustrations),
Emilie Thonat (exécution graphique).

Livrables : le support finalisé au format PDF basse définition pour mise en ligne
sur le web et transmission du fichier HD et fichier technique pour fabrication.

Méthodologie (adaptée selon le type de support) :

e récupération des fichiers sources ;

« réalisation des mises a jour sur le support ;

« allers retours de corrections jusgu’a validation finale.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission), Emilie Thonat
(infographiste).

Livrables : pour chaque support le fichier source, le fichier PDF haute définition
pour impression et au format PDF basse définition pour mise en ligne.

Concernant la fabrication, nous avons bien noté gu’a I'exception du
produit identifié dans le bordereau de prix (cf. détails ci-dessous) -, la
prestation ne concerne que la fourniture des fichiers pour impression,
la consultation d’entreprises (demande de 3 devis). Dans une optique
de développement durable, nous sélectionnons nos partenaires au plus
proche des prestations a réaliser afin de limiter les émissions de CO: et
garantir a long terme le maintien du savoir-faire local. Nous privilégions
la réalisation de supports éco-concgus.

Panneau Dibond Projet : fabrication d’'un panneau en quadrichromie
recto seul sur Dibond avec vernis sur le recto. Format 45 x 30 cm.
A 1 exemplaire. Livraison 1 point.

Méthodologie :

« transmission des fichiers techniques a I'imprimeur pour fabrication des
panneaux ;

« suivi de fabrication et livraison 1 point chez le maitre d’ouvrage a Gap.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission) et Emeline Laisney

(assistante production)

Livrables : panneaux selon le nombre d'exemplaires, livraison 1 point a Gap.

G%Az



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

3 « Traduction des supports : francais/italien - italien/francais - anglais

Méthodologie :

e prise de brief avec le maitre d’ouvrage, récupération des textes et un
glossaire ou d’éléments de référence pouvant aider les équipes dans le
travail de traduction (terminologie spécifique, etc.) ;

« réalisation des traductions de textes de formats divers du francais vers
I‘italien - italien vers francais et francais-italien vers anglais ;

- envoi des textes au maitre d’ouvrage ;

« allers retours pour validation.

L'équipe mobilisée : Pascale Lami et Charlotte Dupont (suivi de traductions) et

prestataire speécialisé (cf. Interpretes, page 12)

Livrables : textes traduits sous format word puis intégration de textes valides
pour mise en page final du support.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

4 + Création de supports audiovisuels, campagne photos, vidéos

Nous ferons appel a 'un de notre partenaire spécialisé pour la réalisation
de reportages photos a la demande au plus proche du lieu des prises de
vue afin de limiter les déplacements.

Nous ferons appel a un photographe qui connait bien les Hautes-Alpes,
qui pourra étre tres réactif, au plus proche du lieu des prises de vue et
ceci afin de limiter les déplacements (éviter des émissions de CO») et de
favoriser le dynamisme économique local.

Lors d’une réunion de lancement nous déterminerons les prises de vues
a effectuer dans et le territoire désigné. Il sera nécessaire d’identifier
avec le maitre d’ouvrage les points emblématiques a capturer (espaces
naturels, touristiques ou autre sujet). Le maitre d'ouvrage exposera sa
vision gquant aux différentes mises en situation a prévoir le cas échéant.

Nous pourrons alors proposer plusieurs situations et angles de vues
permettant d'illustrer au mieux le “fil rouge”. Nous déterminerons le
détail d’informations nécessaires pour les légendes qui accompagneront
chaque image.

Si nécessaire nous organiserons des rendez-vous pour les prises de
vues dont certains seront susceptibles d’étre décalés en fonction des
conditions climatigques.

Nota Bene ! la campagne photo du cahier des charges est devisée pour
1 journée de prises de vue, comprenant un reportage de 30 a 40 photos
légendées. Tous les frais sont compris dans le forfait journalier indiqué
dans le BPU.

Méthodologie :

e brief du maitre d ‘ouvrage ;

e prise de rendez-vous ;
repérage des lieux concernés ;
e Oorganisation prises de vues ;
livraison des fichier |égendés.

L]

L]

L'équipe mobilisée : Pascale Lami (chargée de mission), photographe spécialisé
Livrables : livraison des photographies en format JPEG HD. Photos légendées.



METHODOLOGIE ET ORGANISATION DE LA MISSION

4 + Création de supports audiovisuels, campagne photos, vidéos

Nous ferons appel a nos partenaires multimédia pour la réalisation
d’'une vidéo réalisée a partir d’interview et de prises de vue du territoire
concerne.

Les vidéos seront réfléchies en collaboration avec le maitre d’ouvrage,
qui délivrera les consignes nécessaires pour leur réalisation. Les vidéos
seront composées d’'images classiques, de textes incrustés et de
musique libre de droits.

Les prises de vue et les interviews seront préparées et organisées sur
maximum deux journées. Les films seront livrés avec cession de droit
sans limitation de durée.

Méthodologie :

« participation du réalisateur a une réunion de brief et de repérage des
prises de vues ;

selon les besoins des différents supports, réalisation des prises de vues
nécessaires, le tournage se fera avec drone ou prise de vue au sol ;
post production : montage/étalonnage/mixage ;

livraison d’'une pré maquette de la vidéo ;

« 1 remontage partiel suite a vos observations avant livraison ;

e livraison en HD et 4K du film monté prét a diffuser.

L]

L]

L]

Ainsi déclinée, notre organisation met en évidence les principes de
transversalité et de transparence, corollaires indispensables au
développement durable. Organisée et dynamique, toute notre équipe
souhaite se mobiliser et apporter ses compétences pour mener a bien
les missions confiées par le Comité départemental d’éducation pour la
santé des Hautes-Alpes.



Code

L1.1a
L1.1b
L1.2a
L1.2b

L1.3

L1.4
L1.5a
L1.5b
L1.6
L1.7a
L1.7b

L1.8
L1.8a
L1.9
L1.10
L1.11a

L1.11b
L1.11c
L1.12

L1.13a
L1.13b
L1.13c
L1.13d
L1.14a
L1.14b
L1.14c
L1.14d
L1.14e
L1.14f
L1.15

L1.16

. . . . délai de
Prestation Unité Ll 18 TVA Ll réalisation
en € TTCen € R

proposé
Création flyer (A5-A4 R/V) unité 1 200,00 € 240,00 € 1 440,00 € 3]
Adaptation flyer par document 350,00 € 70,00 € 420,00 € 1]
Création brochure / livret (4 a 8 pages A5-A4) par page 250,00 € 50,00 € 300,00 € 0,5]
Adaptation brochure / livret par document 500,00 € 100,00 € 600,00 € 1,5]
Dossier de presse / Dossier Pro (4 a 8 feuillets A4) |Par page 250,00 € 50,00 € 300,00 € 1j
Communiqué de presse-type (type) unité 500,00 € 100,00 € 600,00 € 2]
Bandeau web unité 200,00 € 40,00 € 240,00 € 0,5]
Déclinaison bandeau réseaux sociaux par format 150,00 € 30,00 € 180,00 € 0,5]
Message électronique type format HTML unité 1 000,00 € 200,00 € 1 200,00 € 25]
Création Affiche (1 recto A5-A4-A3) unité 500,00 € 100,00 € 600,00 € 2]
Adaptation affiche par document 150,00 € 30,00 € 180,00 € 0,5]
Panneau dibon projet (approximativement A3) + 1 o1 ie fyre 950,00 € 190,00 € 1140,00 € 4]
vernis - Livraison client
Adaptation dibon exemplaire livré 950,00 € 190,00 € 1 140,00 € 4j
A.ut.res support‘s papeterie (enveloppes,. cartes de unité 250,00 € 50,00 € 300,00 € _
visites, papier a lettre, bloc notes, post-it.) 2]
Création logo unité 1 500,00 € 300,00 € 1 800,00 € 4
Support publicitaire : Oriflame / Kakémono / Drapeau unité 600,00 € 120,00 € 720,00 € '
/ Roll-up... 2]
Bache < 5m? unité 800,00 € 160,00 € 960,00 € 3]
Bache > 5m? unité 1 000,00 € 200,00 € 1 200,00 € 3]
Goodies unité 400,00 € 80,00 € 480,00 € 1]
Campagne photo : reportage de 30 a 40 photos unité 1 100,00 € 220,00 € 1 320,00 € 1]
Frais kilométrique au km 0,54 € 0,54 €
Repas si non fourni unité 15 € 15 €
Hébergement si non fourni nuitée 100 € 100,00 €
Vidéos 90" - sous-titrée : prise de vue, montage et sofunité 4 000,00 € 800,00 € 4 800,00 €
Vidéos 300" - sous-titrée : prise de vue, montage et slunité 5 500,00 € 1 100,00 € 6 600,00 €
Générique - prise de vue et montage unité 800,00 € 160,00 € 960,00 €
Frais kilométrique au km 0,54 € 0,54 €
Repas si non fourni unité 15 € 15 €
Hébergement si non fourni nuitée 100 € 100,00 €
Achat et suivi d'impression (demande 3 devis) forfait 6 mois 600,00 € 120,00 € 720,00 €
Traduction FRA/IRA ITA/FRA signet de 1500 mots 30,00 € 6,00 € 36,00 €

Lorem Ipsum de 1500 caractéres
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Lot 1 Conception, réalisation et traduction d’outils de communication

Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

Code |Prestation Unité P i TVA A UlEE rga?!:iatq in
HT en € TTC en € 1satiol
proposé
L1.1a |Création flyer (A5-A4 R/V) unité € 1.400,00 0% € 1.400,00 7 jours
calendrier
L1.1b |Adaptation flyer par document € 350,00 0% € 350,00 2 jours
calendrier
L1.23 Création brochure / livret (4 a 8 pages A5- par page € 1.400,00 0% € 1.400,00 7 jours
A4) calendrier
L1.2b |Adaptation brochure / livret par document € 350,00 0% € 350,00 2 jours
calendrier
Dossier de presse / Dossier Pro (4 a 8 o 2 jours
L1.3 feuillets Ad) par page € 700,00 0% € 700,00 calendrier
Co } " o 2 jours
L1.4 |[Communiqué de presse-type (type) unité € 350,00 0% € 350,00 calendrier
o o 3 jours
L1.5a |Bandeau web unité € 350,00 0% € 350,00 i
calendrier
L1.5b |Déclinaison bandeau réseaux sociaux par format € 350,00 0% € 350,00 3 jours
calendrier
L1.6 |Message électronique type format HTML unité € 700,00 0% € 700,00 10 jours
calendrier
L1.7a |Création Affiche (1 recto A5-A4-A3) unité € 700,00 0% € 700,00 2 jours
calendrier
L1.7b |Adaptation affiche par document € 175,00 0% € 175,00 2 jours
calendrier
L1.g |Panneau dibon projet (approximativement exemplaire livré € 100,00 0% € 100,00 7 jours
A3) + vernis - Livraison client calendrier




L1.8a |Adaptation dibon exemplaire livré € 350,00 0% € 350,00 2 jours
calendrier
Autres supports papeterie (enveloppes, 3 ours
L1.9 cartes de visites, papier a lettre, bloc notes, unité € 80,00 0% € 80,00 ] ,
; calendrier
post-it.)
L1.10 |Création logo unité € 2.100,00 0% €2100,00 | 0jours
calendrier
L111a Support publicitaire : Oriflame / Kakémono unité € 700,00 0% € 700,00 3 jours
/ Drapeau / Roll-up... calendrier
L1.11b | Bache < 5m? unité € 350,00 0% € 350,00 3 jours
calendrier
L1.11c |Bache > 5m? unité € 500,00 0% € 500,00 3 jours
calendrier
L1.12 |Goodies unite €8,00 0% €8,00 10 jours
calendrier
L1133 Campagne photo : reportage de 30 a 40 unité € 700,00 0% € 700,00 7 jours
photos calendrier
L1.13b | Frais kilométrique au km €0,45 0% €045
L1.13c |Repas si non fourni unité € 35,00 0% € 35,00
L1.13d |Hébergement si non fourni nuitée € 100,00 0% € 100,00
L1143 Vidéos 90" - sous-.tltrée . prise de vue, unité € 2.100,00 0% € 2.100,00 7 JOUI’S.
montage et sous-titrage calendrier
L1.14b Vidéos 300" - soug-tltree . prise de vue, unité € 3.500,00 0% € 3.500,00 10 jours
montage et sous-titrage calendrier
L1.14c | Générique - prise de vue et montage unité € 700,00 0% € 700,00 / jours
calendrier
L1.14d |Frais kilométrique au km € 0,45 0% € 0,45
L1.14e |Repas si non fourni unité € 35,00 0% € 35,00
L1.14f [Hébergement si non fourni nuitée € 100,00 0% € 100,00
L1.15 Ach_at et suivi d'impression (demande 3 forfait 6 mois € 700,00 0% € 700,00 7 jours
devis) calendrier
L1.16 |Traduction FRA/ITA ITA/FRA signet € 25,00 0% € 25,00 7 jours
calendrier
L1.17 |Traduction FRA/ENG ITA/ENG signet € 25,00 0% € 25,00 7 jours
calendrier
Lorem Ipsum de 1500 caractéres _ €25,00 0,00% €25,00
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REALISATION D’ACTIONS DE COMMUNICATION
PITER ALCOTRA TERRES MONVISO
PROJET SIMPLE 5 INCL : BIEN VIEILLIR

LOT N°1

[’agence au sens large et aux idées precises

E:l O i

Conseil Campagne de pub Identité Visuelle Edition




I
Exemples de réalisations

\_/



Fédération du BTP b
des Alpes-Maritimes ’BTPm

PRESTATIONS :

Magazine trimestriel (4 ou 8 pages) des adhérents de la Fédération du BTP des Alpes-Maritimes.
Marché depuis 2015.

- Rédaction / ré écriture / relecture

- prise de vues / retouches / recadrage + fourniture de visuels de nos banques d’images
- création de la charte graphique

- mise en page et exécution graphique

- corrections, modifications

- impression et vérification BaT

- Création des fichiers HD pour imprimeur

- impression

- suivi de production

- livraison et/ou routage



Cote d’Azur Habitat

PRESTATIONS :

Journal des locataires trimestriel (28 pages).
Envoyé a tous les locataires de Cote d’Azur Habitat (+ de 13 000 exemplaires).
Marché depuis 2010.

- Rédaction / ré écriture / relecture

- prise de vues / retouches / recadrage + fourniture de visuels de nos banques d’images
- création de la charte graphique

- mise en page et exécution graphique

- corrections, modifications

- impression et vérification BaT

- Création des fichiers HD pour imprimeur

- impression

- suivi de production

- livraison et/ou routage



Ville de Saint-
St-Laurent-du-Var Laurent-

PRESTATIONS : PR N C e

Magazine trimestriel de la ville de Saint Laurent du Var (28 ou 32 pages).
Envoyés a tous les habitants de la ville (19 000 exemplaires).
Marchés depuis 2014.

- Rédaction / ré écriture / relecture

- prise de vues / retouches / recadrage + fourniture de visuels de nos banques d’images
- création de la charte graphique

- mise en page et exécution graphique

- corrections, modifications

- impression et vérification BaT

- Creation des fichiers HD pour imprimeur

- impression

- suivi de production

- livraison et/ou routage



Lignes d’Azur LIGNES
Nice Cote d’Azur D’AZUR

PRESTATIONS :

Rapport d’activite annuel de la Régie de transports de La Métropole Nice Cote d’Azur,
Lignes d’Azur.
Marchés depuis 2013.

Mise en page et impression des rapports d’activités, 270 pages.

Création graphique de la couverture.

Création d’histogrammes, de graphiques, rubriquages, mise en page des textes et
données.

Relecture, corrections

Export sous format numérique sur CD. Impression et reliure



Office de Tourisme 81-:]

de S*-Jean Cap-Ferrat
OFFICE DE

PRESTATIONS: 777

Réalisation de 'ensemble des supports de communication pour ['Office de tourisme.
(guides pratiques hotels, restaurants...).

Conception et Création graphique, mise en page
Impression et routage



Chambre de Métiers
et de I'Artisanat Nouvelle-Aquitaine

PRESTATIONS :

Conseil, Conception/Rédaction, Direction Artistique et Creation Graphique
d’un visuel de campagne promotionnelle pour 'apprentissage.

UN SUIVI PERSONNALISE
ET DES MISES EN RELATION AVEC DES EMPLOYEURS

GGGGGG
AQUITAINE
LIMOUSIN
POITOU-CHARENTES

CAP Artisanat

COMENTION DACEOUPAGNENENT PERSONUALISE



Chambre de Métiers /)
et de l’Artisanat PACA /-

et de I'Artisanat

Région
Provence-Alpes-Cote d’Azur

PRESTATIONS :

Conseil, Conception/Rédaction, Direction Artistique et Creation Graphique
d’un visuel de campagne promotionnelle pour 'apprentissage.

Confiez-nous votre talent,
Nous en ferons un meétier

L’APPRENTISSAGE EN Centre de Formation d’Apprentis > CFA
REVELE LE MEILLEUR DE VOUS-MEME

( (Y ‘/ A‘
ottt




QUELQUES EXEMPLES DE NOS REALISAIONS VIDEOS

Réalisation de clip vidéos d’une durée d’environ 2 minutes pour la Chambre de Métiers et

d’Artisanat d’Aquitaine.

OBJeCTIF : mettre en avant le programme CAP Artisanat a travers linterview de 5 jeunes
participants. TOURNAGE ET MONTAGE réalisés par nos équipes.

A voir 1c1



https://www.youtube.com/watch?v=21iKjAFRUlI&feature=youtu.be

QUELQUES EXEMPLES DE NOS REALISAIONS VIDEOS

Création d’une vidéo de présentation d’une entreprise de nettoyage PEF SERVICES.

OsJecTIF : mettre en valeur les qualités et fonctionnement de travail de l'enteprise.
TOURNAGE ET MONTAGE réalisés par nos équipes.

A voIr 1cI



https://www.youtube.com/watch?v=ePW9JljZRtI&feature=youtu.be

QUELQUES EXEMPLES DE NOS REALISAIONS VIDEOS

Le Groupe d’expertise-comptable Exco FSE pour la réalisation de sa vidéo de présentation sous
la forme d’un storytelling a 'occasion du congrés annuel du groupe qui se déroulait au Palais des

festival a Cannes.

MONTAGE et TOURNAGE réalisés entierement par nos équipes.

A voIr 1CI



https://www.youtube.com/watch?v=sAjELyTXuNM&feature=youtu.be

Le Pass Cote d’Azur Card culture ou loisir, visitez plus, dépensez moins | Ceest
la compétition que BHB communication a remporté auprés du Comité Régional de Tourisme

Cote d'Azur France. Du design des cartes elles-mémes aux visuels de campagnes publicitaires, en
passant par les goodies et PLV pour les Offices de Tourisme ou les motion design et animations
vidéos pour la partie digitale, l'agence a créé et décliné 'ensemble des supports. Les touristes ou
les azuréens intéressés pourront désormais bénéficiez d'une économie allant jusqu'a 50% sur leurs
activités multiples.

Voir la vidéo



https://www.youtube.com/watch?v=aCZ-GVmvblQ&feature=youtu.be

EXEMPLES SUPPLEMENTAIRES
DE PRESTATIONS VIDEO

NOS VIDEOS DISPONIBLES ICI EN CLIQUANT SUR CE LIEN



https://www.youtube.com/channel/UCYPVtophRZ9cnki0W8GEQ1Q

i
Principales prestations

executées au cours

des trois dernieres années
-~




CONSEIL DEPARTEMENTAL 06
Cote d’azur card

Campagne de communication : Conception du visuel et des accroches - Création graphique roll’up, vidéo,
flyers, annonces presse

5000€ HT

COMO CUCINE
Campagnes Soldes / Anniversaire / Promotions

Campagne de communication : Conception du visuel et des accroches - Création graphique affichage urbain,
arriere de bus, kakemono magasins, annonces presse, dépliant A3

55000€ HT

SEGEPRIM
Programme Cosy Corner

Campagne de communication : Logotype, plaquette commerciale, site internet, annonces presse, affichage
urbain 4x3m, stratégie digitale

15000€ HT

BANQUE POPULAIRE MEDITERRANEE
Habillage Distributeurs Automatiques de Billets

Création d’une charte graphique et adaptation du visuel a chaque agence - suivi de fabrication
7 000€ HT

SOCIETE EUROPEENNE DE CARDIOLOGIE

Communication colloques

Conception des visuels d’événements, déclinaison sur les différents supports de communication
imprimée et digitale

85 000€ HT

AUCOP
Catalogue produits 2019

Conception graphique de la couverture et d’'un modele de double page produits. Exécution graphique / mise en
page des produits sur 250 pages selon la maquette

5500€ HT

COLAS

Vidéo - Nice

Conception du story board, tournage, interviews, montage, infographie
5000€ HT

COTE D’AZUR HABITAT
Marché de communication

Conception et création de documents de communication, impression, routage
70 000€ HT

CHAMBRE DE METIERS ET DE LARTISANAT D’AQUITAINE

Conception du story board, tournage, interviews, montage, infographie d’une série de vidéos
sur lapprentissage

8 000€ HT




REGIE LIGNE D’AZUR
Marché

Conception, mise en page du rapport d’activité, impression, livraison
36 000€ HT

BANQUE POPULAIRE MEDITERRANEE
Marché

Newsletter interne : conception et développement du template. Intégration du contenu chaque mois
33 600€ HT

SALON DE LA DECORATION D’ANTIBES
Campagne de communication

Conception du visuel du salon, création graphique affichage urbain, arriere de bus, annonces presse, billetterie,
dossier exposant, site internet, banniéeres web

12 000€ HT

OFFICE DE TOURISME DE SAINT-JEAN-CAP-FERRAT
Creation de 'ensemble des supports de communication
9 000€ HT

NEW ORTHO
Conception graphique et mise en page de brochures produits. Impression, routage.
9 650€ HT

MAIRIE DE SAINT-LAURENT-DU-VAR
Création de la charte Graphique
4 000€ HT

MAIRIE DE SAINT-LAURENT-DU-VAR
Conception, aide a la rédaction, mise en page et impression du journal municipal, trimestriel
60 000€ HT

CONSEIL DEPARTEMENTAL DES ALPES-MARITIMES

Conception de l'identité visuelle de 'eco-tourisme et déclinaison des documents de promotion : dépliant,
affiche, annonces presse

17 000€ HT

CHAMBRE REGIONALE DE METIERS ET DE L’ARTISANAT PACA
Marché

Création du visuel de la Route des Arts et Gourmandises de Provence, mise en page des documents de
promotion

12 500€ HT

CHAMBRE REGIONALE DE METIERS ET DE LARTISANAT PACA

Conception de visuels et slogan. Conseil en achat d’espaces publicitaires et stratégie digitale. Déclinaison du
visuel au format annonces presse et banniéres web.

51000€ HT




GIOVANNI RANA
PLV, jeu concours, annonces presse B to B
3 800€ HT

PARC NATIONAL DU MERCANTOUR

Conception graphique et réalisation des documents de promotion, création des visuels et déclinaison en
dépliant, affiche, annonces presse

5000€ HT




.
Note d’intention

\_/



Méthodologie

METHODOLOGIE EN PHASE PREPARATOIRE :

Dans un premier temps, nous désignerons en interne un Chef de Projet Senior (un des
Directeurs associés), dédié, unique, qui sera l'interlocuteur du CoDES05.

Il assurera le lien entre le CODESO5 et 'agence, tant au niveau administratif qu’opérationnel.

Chef de Projet Senior

Il sera joignable a tout moment par téléphone fixe, mobile, fax et courriel directs,
ses coordonneées completes étant données a ses interlocuteurs
du CoDESO05 des l'attribution du marcheé.
Il présentera 'organisation de 'agence et la fagon de travailler ainsi que le personnel
chargé des dossiers du CoDES05 .

METHODOLOGIE EN PHASE OPERATIONNELLE :

Au niveau opérationnel, le Chef de projet Senior gerera toutes les demandes du CoDESO05.

Il prend le brief (réunion physique ou téléphonique avec le CoDES05), briefe a son tour 'équipe
créative (Directeur artistique et graphistes) et lui transmet les demandes faites par le CoODES05
ainsi que les éléments nécessaires a la réalisation de la prestation. Il suivra leur déroulement

en interne afin de veiller au respect de la demande.

Il est épaulé par la Chef
de projet qui coordonne
l'équipe et participe au bon
avancement des dossiers,
dans le respect des délais
indiqués au marche et des
différentes contraintes.
3infographistes de 'agence
assurent la création
graphique complete en
fonction des demandes du
CoDESO05.

Le Chef de projet Senior
présente les maquettes
au CoDESO5 en expliquant
les partis pris et les choix
graphiques et prend note
de toutes les demandes
d’amélioration, corrections,
changements, qu’il fera
effectuer a 'agence par les
graphistes.

Lors de la validation de la
version finale, nous éditons
une maquette et la faisons
vérifier et relire en interne
par un autre Chef de projet
de facon a avoir un oeil
extérieur.

Nous effectuons les
éventuelles corrections de
coquilles et présentons le

Bon a Tirer au CoDESO5.




Méthodologie

METHODOLOGIE EN PHASE POST-PRODUCTION :

Une fois la création validée par le CoDES05 (BAT), les fichiers HD sont transmis a l'imprimeur
ainsi qu’au CoDESO5, a qui sont remis, en plus, les fichiers sources. Ces fichiers sont par ailleurs
archivés allagence, surun serveur dupliqué, selon une nomenclature précise permettant de les
retrouver rapidement.

’agence reste disponible pour corriger ou convertir tout document, méme une fois validé et
envoyé en imprimerie.

Organisation de réunions de travail
(préparatoire, suivi de projet, débriefing)

Le Chef de projet Senior se rendra a toute réunion sollicitée par le CoDESO05,
a n'importe quel moment de la prestation.

» Cependant, il est prévu, a minima, une reunion de briefing au lancement de chaque
projet pendant laquelle le Chef de projet Senior prendra le brief de la prestation a
réaliseretrécuperera les éléments disponibles et nécessaires a cette prestation (version
antérieure du document, nouvelle date d’événement...).

» Il v aura ensuite une réunion de présentation des maquettes créatives puis une
réunion pour présentation du Bon a Tirer.

» Entre temps, toute réunion jugée nécessaire par le CoDES05 ou le Chef de projet
Senior pour un bon avancement du dossier sera proposée.

Unefoisla prestationrealisée, alaremise desfichiers sources, une réunion de débriefing
aura lieu et le Chef de projet Senior prendra note de tous les points positifs a conserver
et des points a améliorer afin que les prestations suivantes soient meilleures.

Elaboration du compte rendu

Suite a la réunion de débriefing en fin de prestation, le Chef de projet Senior élaborera un
compte rendu de cette réunion et donc de la prestation.
Le compte rendu est envoyé aux interlocuteurs intervenants du CoDES05 et de 'agence.




Méthodologie

DEMARCHE ENVIRONNEMENTALE

BHB Communication s’engage a mettre en oeuvre pour 'exécution du présent marché, des dispositions
visant la protection de l'environnement, tant par l'utilisation de matériaux recyclables ou recyclés, que
par les moyens et modalités de livraison et toutes dispositions dans son fonctionnement général.
Dailleurs, une politique de recyclage du papier a été mise en place au sein de l'agence ainsi qu’un
nouveau systeme de distribution de boissons chaudes, en dosettes en papier et sans gobelet ni
touillette plastique.

OBLIGATION DE DISCRETION

Nous nous engageons a maintenir confidentiel 'ensemble de la communication regue.

UTILISATION DU LOGICIEL PROLEXIS

BHB Communication utilise pour ses réalisations le logiciel ProLexis. Environnement professionnel
de correction de documents, intégré a de nombreux logiciels de saisie de texte ou de mise en page il
assure des documents sans erreur.

ProLexis est doté de plusieurs analyseurs puissants et en partie paramétrables pour une correction sur
mesure de l'orthographe, des tournures grammaticales, de la syntaxe et de 'ensemble du texte.




Méthodologie

LE DOMAINE D’ACTIVITE

BHB Communication a remporté plusieurs marchés de communication concernant Alcotra / Interreg.

La problématique transfrontaliere est un domaine que nous maitrisons donc, avec ses spécificités,
autant sur le nombre d’intervenants par dossier que sur leur diversité ainsi que les objetcifs.

Nous mettrons notre expérience dans ce domaine a votre service, tout en nous adaptant a votre
contexte.

REALISATIONS INTERREG ALCOTRA
Jardival : 3000€ HT

Conception graphique du logotype pour le programme Jardival de l'Interreg ALCOTRA



Interreg Med : 23 000€

Réalisation de visuels de communication pour les besoins d’Interreg Méditerranée sur différents événements.
Déclinaisons des visuels sur de nombreux supports (roll-up, kakémono, goodies, film, etc.)



Success : 4000€HT

Création d’une identité graphique pour la valorisation du territoire transfrontalier sur les chemins de Teresole
d’Alba et de Saint-Paul-de-Vence



EuroVelo 8 : 18 000€HT

Reéalisation de la charte graphique, récupération et négociation avec les différents offices de Tourisme et les
municipalités pour recenser et valider les différents Points Touristiques majeurs, les résumer et les illustrer.
Design de 8 panneaux Relais d’Information Service (RIS) et bandeaux sur litinéraire EuroVelo 8, tracé cyclable
européen allant du Portugal a la Grece. 8 panneaux seront placés dans le département sur le tracé de Mandelieu
jusgu’a Menton, la frontiére italienne.
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'agence BHB Communication est née

de lambition commune de ses trois fondateurs
de créer une structure qui puisse offrir a la fois

une forte expertise en communication

tout en gardant les atouts d’une agence
a taille humaine : réactivité, flexibilité...

C’est en 2000, que Sébastien Bertoni, Fabrice Hay-
Veran et Gillian Brial décident de créer l'agence
BHB Communication.

Depuis, l'activité de l'agence n’a cessé de croitre, avec
lacquisition de nombreux budgets dans différents
domaines d’activité.

L'offre de compétences s’est considérablement étoffée et
les partenariats avec des prestataires de qualité se sont
multipliés.

Les recrutements de personnels compétents, qualifiés et
expérimentés apportent la valeur ajoutée de l'agence.

Avec une croissance constante mais raisonnée, l'agence
BHB Communication privilégie sa relation avec ses clients
annonceurs et se positionne comme une agence globale
sur le marché des agences de communication.

Fiche d’identité

Date de création : 2000

Nombre de salariés
des 3 dernieres années:
8 + 3 associés

Coordonnées:
Quartier d’Affaires Arenas
Immeuble Nice Premier
455, promenade des Anglais
06299 Nice cedex 3

Tél.: +33(0)4 93553030
Fax:+33(0)4 93553131
contact@bhbcommunication.com
www.bhbcommunication.com

Statut juridique:
SAS au capital de 60.000€
Code Ape: 7311Z
(Agence conseil en communication)




Depuis sa création, 'lagence BHB Communication s’efforce
de ne recruter que des spécialistes dans leurs domaines de
compétences.

Ainsi, tous les membres de ’équipe sont des professionnels
dipldomés et expérimentés dans le secteur du graphisme,
de la publicité et de la communication.

De la méme maniére, BHB Communication attache une
grande attention au choix de ses différents fournisseurs et
ceci a toutes les étapes de la chaine de production, qu’elle
soit graphique, numérique ou audiovisuelle.

L'agence, afin d’étre pertinente dans son offre de
compétences a intégré des spécialistes pour:

- Direction artistique

- Création, conception, exécution graphique

- Conception, rédaction

- Shooting, vidéos, retouches, montage

- lllustrations a la main et vectorielles, rough, storyboard

- Animations 3D, visites virtuelles, animation d’images...

3 Chefs de Pub SeniorsBac+3, +4 et +5
en Communication et Publicité

1 Directrice de Clientéle Bac+3
Licence Information-Communication

1 Chef de projet Bac +4

Master 1 Conseil en Communication

1 Directeur de Création Bac +4 (statut d’indépendant)
20 ans d’expérience dans les plus grandes agences

1 Directeur Artistique Bac +4
Titre de Concepteur/Designer graphique

1 Responsable Communication Digjtale Bac +3
Master 2 en Communication Digitale

3 Concepteurs/Designers Graphiques
Diplomés d’écoles de graphisme

1 Webmaster / Développeur web Bac +4
Titre de Concepteur Développeur Informatique

Effectifs moyens annuels

2016 8 personnesen CDI+3 encadrants
2017 8personnes en CDI+3 encadrants
2018 7 personnes en CDI+3 encadrants
2019 8personnes en CDI+3 encadrants
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Pour la
REALISATION D’ACTIONS DE COMMUNICATION
PITER ALCOTRA TERRES MONVISO
PROJET SIMPLE 5 INCL : BIEN VIEILLIR
4 collaborateurs
(Chloé Traphagen, Ludovic Bertola,
Mai-Phi Nguyen et Fabrice Hay-Veran)
parmi l'équipe suivante, seront dédiés pour conduire le projet
dans son integralité.

Vous n‘aurez qu’un seul et méme interlocuteur afin de vous faciliter les
échanges et d’étre efficace lors des diverses communications :
Fabrice Hay-Veran, Directeur associé.



Sébastien Bertoni
DIRECTEUR ASSOCIE

Expérience -
en communication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis Juin 2000 / Co fondateur - Directeur associé

Formation

1998 / Diplome Européen d’Etudes Supérieures en Communication (DEESCOM) et du COMEN

1997 / Certificat d’Etudes Supérieures en COMMUNICATION au C.E.P.U.N. Centre d’Etude Permanente de 'Université de Nice
Faculté de Sciences Nice-Valrose, Spécialité d’audit de communication d’entreprise.

1996 / Diplome Universitaire de Technologie Information et Communication option Communication d’entreprise

1994 / Baccalauréat Sciences Economiques et Sociales

Autres expériences:

1998-2000 / Croix Rouge Frangaise - Institut de Formation en Soins Infirmiers

Responsable Communication

Renseignements complementaires

Président d’Initiative Nice Cote d’Azur
Plate-forme d’aide a la création/reprise d’entreprise de la Métropole Nice Cote d’Azur et du Pays des Paillons

Club des Dirigeants de l’Arenas
Membre du bureau en charge de la communication

Centre des Jeunes Dirigeants d’Entreprise (CJD)




Fabrice Hay-Veran
DIRECTEUR ASSOCIE

Expérience -
en communication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis Juin 2000 / Co fondateur - Directeur associé

Formation

1996-1997 / Certificat d’études Supérieures en COMMUNICATION au C.E.P.U.N.
Centre d’Etude Permanente de 'Université de Nice, Faculté de Sciences Nice-Valrose.

1994-1996 / DUT en INFORMATION-COMMUNICATION a I'l.UT de Nice-Sophia-Antipolis
(Formation aux métiers de la Communication interne et externe).
Responsable du journal étudiant du département INFO-COM (2 ans).

Juin 1994 / Baccalauréat B (Sciences Economiques, Mathématiques) au lycée Masséna, Nice.

Autres expériences

Kast Telecom Opérateur télécom (350 personnes) - Sophia Antipolis
Responsable de la communication
1999-2001

Renseignements complementaires

Anglais : lu, écrit, parlé
Italien : parlé couramment
Espagnol: notions scolaires
Nicois : lu, écrit, parlé

Sport : Triathlon Longue Distance




Gillian Brial
DIRECTEUR ASSOCIE

Expérience

en communication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication

Depuis Juin 2000 / Co fondateur - Directeur associé

Formation

1998 / DESS d’Audit de communication des entreprises (1 an) Université Blaise Pascal Clermont Il

1997 / MST (Maitrise en Sciences et Techniques) de communication des entreprises (2 ans) Université Blaise Pascal Clermont Il
1995 / DUT de communication des entreprises et des Collectivités (2 ans) Université de Nice - Sophia-Antipolis

Autres experiences
OPAM (Office Public HLM des Alpes-Maritimes) - 25 000 logements - www.cda-habitat.fr
Chargé de communication jusqu’a juin 2000

Chargé de mission auprés du Cabinet du Président / Relations Publiques / Relations Presse
Communication interne (700 personnes et 8 agences), communication aupreés des locataires / Communication externe

Renseignements complementaires

Président d’Azur Pro Com 2010 - 2015
Association des professionnels de la communication de la Cote d’Azur (www.azurprocom.fr)

Président du Conseil Départemental de 'IUT Information-Communication de Sophia-Antipolis depuis 2015
Institut Universitaire de Technologie, communication des entreprises

Adhérent actif de ’UPE06 et mandataire pour le Medef depuis 2016
Administrateur d’Act Méditerranée ; d’OPCALIA ; d’EPA PACA et de FORMASUP

Sports pratiqués : Athlétisme (endurance - semi-marathon - marathon - triathlon)
Tennis / Basket / Sports Nautiques / Squash




Chloé Traphagen
DIRECTRICE DE CLIENTELE

Expérience -
en communication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication

Depuis Janvier 2016

Formation

2010 - 2012 : BTS Toursime et Communication en alternance

2012 - 2014 : Licence Information-Communication, Spécialité : communication événementielle, Université de Nice
2015 : Cabin Crew Attestation Paris Orly

Experiences professionnelles

Mai - Septembre 2015 : Personnel Navigant Commercial - Air Caraibes Paris Orly

Avril - Septembre 2014 : Chargée de communication - Conseil général des Alpes-Maritimes :
- Rédaction des textes des sites du Conseil général
- Organisation événements

Janvier - Mars 2014 : Assistante chef de projet service communication - Mairie de Cap d’Ail :
- Suivi de projets
- Promotion des événements

Mai - Octobre 2013 : Chargée du lancement commercial d’une boutique de prét-a-porter, Timeless Porto-Vecchio
- Elaboration plan de communication

- Financement

- Gestion clients, base de données

2010 - 2012 : Commerciale, chargée de projet - Hotel le Roi Théodore Porto-Vecchio :
- Assistance a 'organisation des séminaires et incentives

- Elaboration de manuels de conciegerie

- Projet visant a développer le tourisme d’affaires dans la commune réalisé en 2012

Compeétences

Relations clients, communication, suivi, conseil et maitrise des logiciels de graphisme et de la bureautique
TOEIC (935 points)




Bernard Neirinckx
CONCEPTEUR/ REDACTEUR

Expérience e
en communication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis Mai 2012

Expeériences professionnelles

2005-2007/ Concepteur rédacteur Complus - Monaco

2003-2005/ Concepteur rédacteur EuroRSCG version latine - Marseille
2001-2003/ Co-directeur de la création Mc Cann Erikson - Bruxelles
1999-2001/ Directeur de la création HDO - Bruxelles

1993-1998/ Concepteur rédacteur M.D agence Development Aix-en-Provence
1990-1993/ Concepteur rédacteur agence Lowe Troost Bruxelles

1989 Concepteur rédacteur agence Young&Rubicam Bruxelles

Compeétences

Conception, rédaction de slogans, accroches, concepts publicitaires et marketing

Communication institutionnelle (Croix Rouge, Ville de Nice, OT Marseille, Ville de Marseille CG13, AIDES...)
Marketing direct (Peugeot, Orangina, groupe Pernot Ricard)

Communication interne (Shell, Crédit Agricole)

Campagne d’affichage et presse (Babysol, Topycreme, Eau de Spa, Sky Net, Virbac...)

Web et télé : (Optimal nutrition, Eafit, Ricgless)

Renseignements complementaires

Anglais lu et parlé, écrit scolaire,
Néerlandais




Ludovic Bertola
DIRECTEUR ARTISTIQUE / WEB DESIGNER

Expérience e
en communication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis Septembre 2004

Formation

CAP communication graphique (Don Bosco)
Septembre 2001 a Juin 2002

Bac professionnel Arts graphique (Don Bosco)
Septembre 2002 a Juin 2004

BTS communication visuelle option multimédia (ilec Nice)
Septembre 2004 a Juin 2006

Competences

Graphiste au sein de “’Diagonal Edition’’ Sophia Antipolis > Septembre 2002 a Septembre 2004
Gestion de I’ensemble des créations de ['lagence (Charte Graphique, Webdesign, packaging)

Graphiste au sein de entreprise °BHB Communication’’ > Septembre 2004 a Octobre 2012
Gestion de I’ensemble des créations de I'agence (Logos, Charte Graphique, Vidéos, 3D, Web)

Graphiste au sein de Uentreprise ““illusion’’ Nice > Octobre 2012 a juin 2013
Gestion de I’ensemble des créations de 'agence (Logos, Charte Graphique, Vidéos, 3D, Web)

Directeur artistique au sein de Pentreprise ‘“Groupe ComPlus’> Monaco > Septembre 2013 a avril 2014
Gestion de I’ensemble des créations de ['lagence (Web design, plaquettes, Vidéos, 3D...)

Directeur Web Designer au sein de ’entreprise iCasque > Depuis avril 2014 a janvier 2017
Site de e-commerce dans le domaine de la moto.

Directeur artistique au sein de Pentreprise BHB Communication’> Depuis février 2017
Gestion de I’ensemble des créations de 'agence (Logos, Charte Graphique, Vidéos, 3D, Web)




Maxime Mazard
DEVELOPPEUR WEB

Expérience o
en cOmmunication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis Septembre 2015

Expériences professionnelles

Depuis 2015/ Développeur informatique et Formateur - BHB communication (Nice)
2012-2015/ Développeur informatique - société E-Technologies (Paris)
2010-2012/ SAV Informatique web et développement - société SERCA (Lyon)

Formation

2009-2010 / Concepteur développeur informatique - Diplome niveau Il (équivalent niveau Bac + 3)
2008-2009 / BTS SIO a Ecole Supérieure - La Garde - 83 (Bac +2)

Compeétences

Programmation de sites internet et newsletters
LANGAGES MYSQL, SQL SERVER, PHP, JAVASCRIPT/AJAX, HTML5, CSS3, C#, PHP5, WINDEV, WEBDEV.
FRAMEWORKS ZEND, BOOTSTRAP, CODEIGNITER, KOHANA, JQUERY, DRUPAL, MAGENTO, WORDPRESS, PRESTASHOP

Formation sur la manipulation et interface BackOffice web
Création de tutoriels pour formation en ligne, suivi des sites et formation sur la maintenance, formation des utilisateurs pour

l’acces aux fonctionnalités et la manipulation des sites créés.

Renseignements complémentaires

Langues
Francais : Courant
Anglais : Lu, parlé, écrit




Marta Chiolino Rava
DIRECTRICE ARTISTIQUE

Expérience o
en cOmmunication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis janvier 2019

Expériences professionnelles
2011-2018/ Freelance - Turin/Monaco

2008-2011/ DA-Associée - K&K - agence de packaging et communication (Turin, Italie)
2006-2008/ DA - Break & Partners - agence international de packaging (Milan, Italie)
2004-2006/ DA junior - Light - agence de packaging et communication (Turin, Italie)
2001-2004/ DA junior - Grafica & Design - agence de communication (Turin, Italie)

Formation

1997 /1999 - [ED - Ecole Internationale spécialisée dans les disciplines du design, de la mode, de la communication visuelle et du

management- (Turin, Italie)

Compeétences

Mise en oeuvre de projets de Communication
Edition, exécution graphique, communication et packaging

Renseignements complementaires

Langues

Italien : Courant
Francgais: Lu, parlé, écrit
Anglais : Lu, parlé, écrit
Allemand : Débutant




Mai-Phi Nguyen

GRAPHISTE

Expérience o
en cOmmunication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis mars 2019

Expériences professionnelles

2015-2018/ Graphiste - Editions Marie Claire Méditerranée (Nice)
2008-2018/ Graphiste et Productrice - OUTREMER GGDO (Nice)

Formation

2007 /[ MASTER 2 - Administration des affaires, domaine marketing & stratégie, spécialité communication organisationnelle.

IAE de Nice.
2007 / MASTER 1 - Management et gestion des entreprises, spécialité économiste. IUP de Nice Sophia Antipolis.

Compeétences

Mise en oeuvre de projets Print & Multimédia
GRAPHISME (INDESIGN,PHOTOSHOP, ILLUSTRATOR...), GESTION DE PROJET

Renseignements complementaires

Langues
Francais : Courant
Vietnamien : Courant




Sindhy Tanseri

STRATEGIE DIGITALE

Chargéee ._
de COmmunication Digitale

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis septembre 2018

Expériences professionnelles

2017-2018/ Online Marketing & business Manager - tesa France (Lieusaint)
2016-2017/ Chargée de Communication Digitale - Metabolism (Nice)

Formation
2018 /2019 - M1 360° Digital - Sup de Web, Nice
2017/ 2018 - Bachelor Digital Marketing & Social Media - Digital College / Collége de Paris, Puteaux

Competences

Définition et mise en oeuvre de projets de communication digitale
RESAUX SOCIAUX (STRATEGIE, CREATION DE CONTENU, PLANIFICATION ET ANALYSE)
REFERENCEMENT NATUREL ET PAYANT

Renseignements complementaires

Langues
Francgais : Courant
Anglais : Lu, parlé, écrit




Alicia Gasser
GRAPHISTE

Expérience o
en cOmmunication et publicité

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis septembre 2018

Expériences professionnelles

2017-2018/ Chargée de communication en alternance - Librairie Papeterie les Mandarins (Roquebrune Cap Martin)
2016-2017/ Assistante commerciale en alternance - Librairie Papeterie les Mandarins (Roquebrune Cap Martin)

Formation

2018 /2019 - M1 Stratégie de Communication - ECS, Nice
2017 / 2018 - Bachelor Communication - ECS, Nice

2015 /2017 - BTS MUC - ILEC creative & business school, Nice

Compeétences

Mise en oeuvre de projets Print & Multimédia
GRAPHISME (INDESIGN,PHOTOSHOP, ILLUSTRATOR...)

Renseignements complementaires

Langues
Francais : Courant
Anglais : Lu, parlé, écrit




Manuella Fabri
CHEF DE PROJET

Expérience |
en cCOmmunication et gestion de

BHB communication - Agence conseil en publicité et communication
Depuis avril 2019

Expériences professionnelles
2015-2019/ Design and production officer - European Society of Cardiology (ESC) (Sophia Antipolis - France)
2013 / Stage Community Management - IGK Hair (Miami - Florida USA)

2012-2013 / Assistante Communication - TF1 Publicité (Boulogne Billancourt - France)

2012 / Stage événementiel - Galerie GZ (Paris - France)

2010-2011 / Assistante Communication - Marineland (Antibes - France)

Formation

2011-2012 / MASTER 1 CONSEIL EN COMMUNICATION - Sup Career - Group INSEEC (Paris)

2010-2011 / DEES Com - ISCAE - Ecole de Commerce (Nice)

2008-2010 / Bachelor - Communication Studies - SKEMA - Internation Business School (Sophia Antipolis)

Compeétences

Communication digitale, communication événementielle et relation presse

Renseignements complémentaires

Langues

Francgais : Courant
Anglais : Lu, parlé, écrit
Espagnol : Débutant
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Matériels

«5Mac Pro + écrans calibrés

« 2 Mac Mini

« 4 MacBook air

«3iMac2019

+ 2 tablettes iPad

« 2 postes PC (pour programmation et tests compatibilités web)
« 1 sonde colorimétrique

« Scanner HD Format A3

« 1imprimante laser couleur grand format

« 2 réseaux fibre pour transmission des données en haut débit
« 1 serveur sécurisé avec copie cloud quotidienne des données
« Salle de visio conférence

Logiciels

« Abonnements Adobe Creative Cloud

(Photoshop, Indesign, Illustrator, After effect, Dreamweaver...)
« Maxon Cinéma 4D (pour rendus 3D)

« Abonnement Sarbacane Pro pour envoi Emailing clients

Ressources graph|q ues

Pour une plus grande liberté de création et afin de répondre
le plus rapidement possible a tous les besoins de nos clients,
BHB Communication a choisi de souscrire des abonnements
a des banque d’images photographiques et vidéos telles que
Shutterstock. Cet investissement financierimportant permet a nos
clients d’avoir acces a une banque de plus de 40.000.000 d’images
etillustrations sans aucun délais.

Nous avons également au sein de notre équipe 2 créatifs réalisant
desillustrations a la tablette graphique permettant de donner des
tonalités graphiques différentes a nos créations publicitaires.
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Matériel

Matériels Photo
FUJIFILM X-T1

16.3 millions pixels

Capteur APS-C

Sensibilité (plage 1SO) 160 - 64000 I1SO
Video Full HD 1080p

Date de sortie : février 2014

FUJIFILM X-T3

26.1 millions pixels

Capteur APS-C

Sensibilité (plage 1SO) 160 - 12800 ISO

4K a une cadence de 60 i/s a 400mbs 10 bit 10:2:2
Slowmotion 1080p a 120i/s a 400mbo

Date de sortie : novembre 2018

Objectif Fujifilm

« XF 27 mm f/2.8 pancake

« Fujifilm Objectif XF 56mm F1,2 R

« Fujifilm Fujinon Objectif XF-35 mm F1.4 R
» Objectif Kamlan 50 mm / F1.1

Canon 700D

18 millions pixels

Capteur APS-C

Sensibilité (plage 1SO) 160 - 6400 ISO
Video Full HD 1080p

Objectif Canon
« Canon EF-S 18-55mm f/3.5-5.6 IS Il

Sigma DP3 Merrill

Appareil photo compact numérique de 48 Mpix

Focal fixe 50mm

Capteur pleine couleur Foveon X3 Merrill de 46 millions de pixels

Objectif de trés haute performance 30 mm F2.8 (équivalent 50mm) avec bague de mise au
point de type «reflex»

Sigma DP1 Merrill

Appareil photo compact numérique de 48 Mpix

Focal fixe 18mm

Capteur pleine couleur Foveon X3 Merrill de 46 millions de pixels

Objectif de treés haute performance 18 mm F2.8 avec bague de mise au point de type «reflex»

MOZA Air Stabilisateur
MOZA Air Stabilisateur de cardan pour Appareil Photo Reflex numérique et sans Miroir avec
contréleur de Pouce Moza et Double poignée

MOZA Mini Mi
MOZA - Stabilisateur de cardan pour Smartphone 3 Axes Mini-MI - Charge maximale 300 g

Kit éclairage studio 3 Lampes + Softhox + Trépieds

Kit éclairage studio photo 3 Lampes + Softbox + Trépieds TECTAKE. Ces 3 lampes studio
photo, avec softbox, convient tout a fait a tous les projets photo ou vidéo. Pour une utilisation
universelle comme lumiére principale ou supplémentaire dans le studio photo, ou pour les
prises de photo en extérieur.

Rode VideoMic Pro Rycote

Microphone a condensateur pour appareil photo

Micro-cravate sans fil
Cet équipement est composé de micro-cravates, d’émetteur-récepteurs et d’un récepteur pour
appareil photo. Convient parfaitement aux entrevues

lightbox photo

Studio Photo 40 cm 60 cm 80 cm 200 cm

photographie conduit light cube avec deux 30w équipée 5500k lumiéres led intégrées qui
peuvent ramollir et reflétent les lumiéres, éliminer les reflets et les taches pour un tir parfait.
selon les différents sujets de prise de vue, vous pouvez régler la luminosité par 'alimentation
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AGENCE MEMBRE
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Dans un soucis permanent de performance et d’amélioration de ses prestations,
BHB Communication est adhérente depuis 2002 a
’Union des Conseils en Communication Grand Sud
dont voici une bréve présentation.

Qui sommes-nous ?

Depuis 1995, I'Union des Conseil en Communication
Grand Sud fédére les agences conseils de la région PACA,
dans l'objectif de valoriser I'image de la profession et
de défendre les intéréts de ses membres autour d’une
éthique partagée.

Un syndicat professionnel, garant
d’une éthique

L’éthique est notre fondement.

En remplissant des critéres de sélection, en acceptant
les regles professionnelles et déontologiques établies
par ’'UCC Grand Sud, nos membres offrent toutes les
garanties de sérieux pour un service a la hauteur des
exigences des annonceurs publics ou privés.

Notre charte professionnelle intégre notamment
le respect des regles juridiques et commerciales et
application de normes de qualité dans les méthodes
de travail.

Des membres représentatifs

des métiers de la com’

La qualité des services nait de la richesse des talents.
La région PACA offre un tissu économique riche en
professionnels de la communication. L'UCC Grand Sud
regroupe autour des conseils en communication (les
membres) ununiversde compétencescomplémentaires
:media, presse, prestataires (les membres associés) liés
a la totalité de la chaine graphique et audiovisuelle qui
oeuvrent ensemble a une cohésion constructive et a
une formation permanente.

Des professionnels rayonnant en
région et hors région

La compétence n’a pas de frontieres.

Le XXI€ siécle a aboli les distances géographiques, et les
technologies de communication autorisent aujourd’hui
les annonceurs a consulter des communicants
implantés a distance.

Forts de leurs compétences et méme de leurs
spécificités, les membres de 'UCC Grand Sud exportent
souvent leurs services bien au-ela de la Provence...
de méme qu’ils sont amenés a nourrir des relations
professionnelles avec des partenaires éloignés.



~

Une démarche
eco-responsable eprouveée

\_/

Notre Philosophie éco-responsable
Depuis sa création, I'agence BHB Communication a
introduit dans sa réflexion et son conseil auprés de ses
clients une démarche écoresponsable :

« nous privilégions les actes dématérialisés a
'impression papier quand cela est possible

« nous faisons appel exclusivement a des imprimeurs
labellisés Imprim’Vert.

+ dans notre démarche de conseil en impression
aupres de nos clients nous proposons régulierement
L'utilisation de papiers recyclés

100% de notre équipe est locale et
assure une grande stabilite

Nous mettons un point d’honneur a n’embaucher que
de la main d’oeuvre locale. Nous sommes un acteur
économique de notre territoire et souhaitons le rester.

Pas de sous-traitance en création
Quand vous faites appel a BHB Communication vous
étes certain d’avoir un interlocuteur et les compétences
d’'un membre de notre équipe, qui respecte notre
philosophie, notre savoir-faire et vous assure la plus
grande stabilité dans le suivi de vos dossiers.

Des sauvegardes sUres et vertes

Nous avons choisi d’effectuer des sauvegardes a
distance pour la sécurité de vos données.

Ces serveurs sont exclusivement situés sur le
territoire frangais et possedent des indices d’efficacité
énergétique supérieurs a la norme (OVH France).

Imprim’Vert®

Imprim’Vert® garantit la mise en place par les
entreprises exercant des activités d’impression,
d’actions concrétes conduisant a une amélioration de
’environnement. Ce cahier des charges présente les
actions a mettre en oeuvre, actions identifiées comme
« environnementalement » prioritaires par le comité
consultatif national. La valorisation, commerciale
notamment, des entreprises ayant réalisé ces actions,
constitue un des moyens permettant d’atteindre cet
objectif.



Retrouvez tous nos projets sur :

WWW.bhbcommunication.com

455, promenade des Anglais
Arenas Nice Premier 06299 Nice Cedex 3

uuuuuuuuuuuuuu
uuuuuuuuuuuuuuu

+33(0)4 93 55 30 30 - contact@bhbcommunication.com 59’



Code

L1.1a
L1.1b
L1.2a
L1.2b

L1.3

L1.4
L1.5a
L1.5b
L1.6
L1.7a
L1.7b

L1.8
L1.8a
L1.9
L1.10
L1.11a

Lot 1 Conception, réalisation et traduction d’outils de communication

Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

Prestation Prix unitaire HT TVA Prix unitaire réda(:::'atc:sn
i en € TTCen € R
Unité propose
Création flyer (A5-A4 R/V) unité 400 80 480 2 jours
Adaptation flyer par document 150 30 180 1 jour
Création brochure / livret (4 a 8 pages A5-A4) par page 1600 320 1920 3 jours
Adaptation brochure / livret par document 600 120 720 1 jour
iz)saer de presse / Dossier Pro (4 a 8 feuillets | par page 1600 320 1920 3 jours
Communiqué de presse-type (type) unité 500 100 600 2 jours
Bandeau web unité 500 100 600 2 jours
Déclinaison bandeau réseaux sociaux par format 95 19 114 1 jour
Message électronique type format HTML 600 120 720 3 jours
Création Affiche (1 recto A5-A4-A3) unité 800 160 960 2 jours
Adaptation affiche par document 150 30 180 1 jour
, . — aire vre
Panr.meau .dIbO.n prOJgt (approximativement A3) + [exemplaire livre 600 120 720 6 jours
vernis - Livraison client
Adaptation dibon exemplaire livré 225 45 270 5 jours
[ nité
Autr§§ suppor’fs p:apeterle (enveloppes, cgrtes uni 125 o5 150 2 jours
de visites, papier a lettre, bloc notes, post-it.)
Création logo unité 800 160 960 4 jours
. . . . . 4 't 4
Support publicitaire : Oriflame / Kakémono / unite 400 80 480 2 jours

Drapeau / Roll-up...




L1.11b
L1.11c
L1.12

L1.13a
L1.13b
L1.13c
L1.13d
L1.14a
L1.14b
L1.14c
L1.14d
L1.14e
L1.14f
L1.15

L1.16

Bache < 5m? unité 400 80 480 2 jours
Bache > 5m? unité 600 120 720 3 jours
Goodies unité 95 19 114 1 jour
Campagne photo : reportage de 30 a 40 photos |unité 800 160 960 5 jours
Frais kilométrique au km 0,5 0,1 0,6

Repas si non fourni unité 20 4 24

Hébergement si non fourni nuitée 65 13 78

Vidéos 90" - sous-titrée : prise de vue, montage efunité 2400 480 2880 8 jours
Vidéos 300" - sous-titrée : prise de vue, montagefunité 5000 1000 6000 12 jours
Générique - prise de vue et montage unité 1500 300 1800 5 jours
Frais kilométrique au km 0,5 0,1 0,6

Repas si non fourni unité 20 4 24

Hébergement si non fourni nuitée 65 13 78

Achat et suivi d'impression (demande 3 devis) forfait 6 mois 2400 480 2880

Traduction FRA/IRA ITA/FRA mot /-sigret: 0,2 0,04 0,24 1 jour
Lorem Ipsum de 1500 caractéres _ 45 9 54 _

* rayer la mention
inutile
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MEMOIRE

REALISATION D’ ACTIONS DE COMMUNICATION
EVENEMENTIEL, INTERPRETARIAT ET PUBLICATIONS

LOT 1

PLAN INTEGRE TERRITORIAL (PITER) ALCOTRA TERRES MONVISO
PROJET SIMPLE 5 INCL : BIEN VIEILLIR

AROMA COMMUNICATION - 50 Boulevard de Strasbourg — 83000 Toulon
karine@aroma-communication. fr - www.aroma-communication.fr
Karine Meszaros — Tél : 06.63.76.88.42 — Entrepreneur salarié associé -
Coopérative d’activité BOREAL Innovation - SIRET: 802 915 124 00019 — TVA FR62 802 915 124
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LA COMPREHENSION DE LA MISSION

| - LE CONTEXTE DE COMMUNICATION

= CODES 05

Le Maitre d'ouvrage est le Comité départemental d'éducation
pour la santé des Hautes Alpes (CoDES05)
Le maitre d'ouvrage est représenté par son Président : Gilles Lavernhe.

>> 2 missions globales clairement définies :

= Centre de ressources en = Acteur des politiques de
éducation/ promotion santé publique
de la santé et éducation
thérapeutique du
patient

>> Chef de file dans le cadre d'un projet INTERREG

Le CoDES 05 est délégataire de la Communauté de communes de Serre-Poncon, chef de file du Projet
simple n°5 Inclusion Sociale - Bien vieillir qui se déroule de juin 2019 & juin 2022.

Le projet N°5 nommé « Terres Monviso — INCL » : « Bien vieillir » fait partie du PITER « Terres Monviso » . Les
Plans Intégrés Territoriaux (PITER) ont pour objectif le développement économique, social et environ-
nemental d'un territoire transfrontalier a travers la mise en ceuvre d'une stratégie commune.

Les Plans Intégrés territoriaux (PITER) sont de nouveaux modes de gestion de projets prévus par le pro-
gramme ALCOTRA pour la période 2017-2021.

Le programme ALCOTRA, Alpes Latines COopération TRANnsfrontaliére, est un des programmes de coo-
pération transfrontaliere européen relevant de la politique de cohésion.

Les partenaires du PROJET « TERRE MONSIVO », « Bien vieillir »

= Les activités du projet « TERRES MONVISO » tra Italia e Francia

Aroma Communication / Boréal | | — LE CONTEXTE DE COMMUNICATION
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OBJECTIFS

Assurer une gouvernance transfrontaliére sur le territoire en intégrant I'ensemble des acteurs en charge
du développement des économies vertes.

Développer une stratégie de communication et de promotion commune du territoire afin d'accroitre

la fréquentation globale.

Prévenir et encadrer les risques naturels du territoire afin de sécuriser la circulation en montagne.
Favoriser I'accés aux services médico-sociaux aux populations isolées.

"Terres Monviso -
CO.CO": mise en
ceuvre de I'ensemble
des activités transver-
sales liées & la coordi-
nation des activités
réalisées au sein de
chaque projet théma-
fique.

"Terres Monviso - EcO" :
générer une valeur
économique des Terres
Monviso a partir de son
patrimoine matériel et
immatériel en capitali-
sant les expériences
passées et la mise en
réseau des acteurs
territoriaux.

"Terres Monviso -
T(o)UR" : organisation
structurelle de I'offre

touristique (mise &
niveau de la qualité,

accroissement des
compétences, créa-
fion/modermnisation des
services) génératrice
d'une synergie pu-
blique-privée.

"Terres Monviso -
Risk[K]" : projet expéri-
mental visant a enca-

drer trois types de
risques (avalanches et

sécurité routiére en
Italie et instabilité géo-
logique exceptionnelle

du coté francais).

"Terres Monviso -
InCL" : « Bien vieillir» ;
amélioration de
I'accés aux services
médico-sociaux et
développement des
services d'e-médecine
et d'e-assistance so-
ciale pour répondre &
la faible attractivité du
territoire pour le per-
sonnel médical

= | e territoire transfrontalier « Terres Monviso- InCL »

Superficie : 5137 km?
Situation : haute et tres haute

montagne

Situé de part et d’autre du massif du
Mont Viso (3 841 m)
116 communes : 68 italiennes et

48 frangaises
Territoires concernées :

Mont-Viso,

Saluzzo,

Sud du
Serre-

Pongon, les vallées du Po, Varaita,
Maira, Grana et Stura, vallée du
Guillestrois-Queyras et I'Ubaye.

Il - COMMUNICATION STRATEGIQUE

Aroma Communication / Boréal | Il - COMMUNICATION STRATEGIQUE




= 1 - Les objectifs de communication

4 4

4

KM2020-A00013

4

Améliorer Contrer
[opproche socio- [éloignement
sanitaire sur un des grands
teritoire de haute centres urbains
et de frés haute situés en dehors
montagne du ferritoire.

Promouvoir les
dispositifs
daccompagnement
dans le « Bien vieillir »

Faire savoir et faire
connaitre lensemble
de mesures de la
zone pour rester en
bonne santé.

= 2-Lesenjeux

1 > Assurer un bilan positif, efficace et valorisant du PROJET N°5.

2 > Toucher efficacement le public concerné et valoriser les actions de décen-
fralisation.
3 > Ancrer dans les mentalités I'ensemble des dispositifs mis & disposition pour

accompagner les ressortissants dans le « bien vieillir et en bonne santé »

= 3-Lescibles

L'ensemble des
activités
sanitaires,
sociales, sportives
et associatives
locales

La population
selon les tranches
d'ages

Les partenaires et
institutionnels

frangais et italiens

Aroma Communication / Boréal | Il - COMMUNICATION STRATEGIQUE
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MEMOIRE TECHNIQUE - LOT N°1

Conception, réalisation et traduction d'outils de communication

lIl - PRESENTATION de L’AGENCE

= AROMA COMMUNICATION / BOREAL INNOVATION

Aroma

Aroma Communication est une agence Conseil en Communication Communication est
Bilingue italien crée en 2018 & Toulon est salariée et associée de la
Coopérative d'activité : Boréal Innovation. une agence 360°,

Karine Meszorc?s, fondo’rrl’ce de I'agence et N culturellement investit
consultante développe I'agence autour de sa vision de la
communication « DONNER DU SENS » : dans la culture

italienne et
Autour de 6 péles d’expertise : anglophone.

La communication visuelle

La stratégie de communication
La gestion de projet

La communication digitale

Le développement commercial
La notoriété & l'influence

Autour de spécificités linguistiques :

‘ " ' * La maitrise parfaite de la langue italienne et des relations commerciales avec I'ltalie.
4. " La maitrise parfaite de la langue anglaise et des relations commerciales avec les
‘ '+n:, o pays anglophones.

Karine Meszaros possede des références dans la pratique de la langue italienne en fraductions,
thémes et versions. Elle a également I'expérience de missions pour des projets européens. L'agence
se positionne sur de la communication bilingue Italien et anglais, avec I'intégration récente d'une
communicante bilingue anglais.

Aroma Communication / Boréal | Il — PRESENTATION de L’AGENCE
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IV - EQUIPE CONSTITUEE POUR LA MISSION

L'équipe dédiée aux traductions et relectures :

Karine MESZAROS

Fondatrice Aroma
Communication,
Consultante en
communication
Bilngue Italien

Amalia Anne Sophie Cyril MORACHIOLI
MUCCIACITO CORRET Journaliste, vidéaste
Traductrice Formatrice et et réalisateur de
freelance fraductrice documentaire
Professeure de indépendante en
francaise - Double langue anglaise
nationalité Consultante en

stratégie marketing

Quentin EVRAD
Blogueur -
Community
Manager -
Réalisateur de
vidéos

= CV en annexe

Aroma Communication / Boréal | Il — PRESENTATION de L’AGENCE
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V - METHODOLOGIE & PROCESS

= | APROXIMITE AVEC NOS CLIENTS
Notre force est dans I'analyse des besoins de nos clients et dans la compréhension de ses missions,
activités et valeurs. Notre méthodologie récurrente est la suivante :

- Constitution d'un dossier benchmarking

- Interviews

- Brief et débrief

- Intégration de la charte graphique

- ldentification ou création des messages clés

- Création d'un moodboard ou d'un scénario pour la vidéo
- Proposition de plusieurs pistes créatives

- Utilisation d'images libres de droits

- Transparence sur les droits d’auteurs

= LAPAO

L'agence concoif tous les supports clients sur les logiciels
professionnels Adobe Creative Suite 6 (CSé).

Nous restituons les fichiers sources a I'issue de la prestation.

= LA GESTION DES IMPRESSIONS

Notre métier nous ameéne a entretenir des relations de partenariat
avec plusieurs imprimeurs. Nous nous chargeons de faire deviser

aux tarifs préférentiels de I'agence pour nos clients.

Les impressions sur tout support (papier, brochure, panneaux, roll up,
goodies)Nous gérons le suivi de la production jusque la livraison comme
mandataire non payeur

= |MAGE & VIDEO (les moyens)

Image :

DLSR Panasonic GHS5 (+ objectifs 14-140 mm, 19mm, 50mm, Sigma 18-35mm, 40-150 mm) — 4K 60FPS,
C4K 24 FPS (norme cinéma), FULL HD 1080P (24 — 180 fps)

DLSR Panasonic GH5 — 4K 60FPS, C4K 24 FPS (norme cinéma), FULL HD 1080P (24 — 180 fps)

DLSR Panasonic GH4 (+ objectifs 14-140 mm, 19mm, 50mm, 12-60mm)

DLSR Canon 7D (Téléobjectif 55 -250mm + Grand angle Sigma 10 — 20mm)

Go Pro Hero 8 Black

Go Pro Hero 3 Silver FULL HD 1080P

Stabilisation :

Trépied carbone pour DLSR avec téte fluide + Monopode carbone
2 Trépied Caméra de poing et épaule avec téte fluide

2 crosses épaule pour stabilisation des DLSR avec followfocus
Steadicam DJI Ronin SC

Son:

ITW :

Micros main Sennheiser et Rode
Micro-cravate Rode Smartlav +
Transmetteur HF micro-cravate Rode
Micro-cravate JK MIC-J 044

Aroma Communication / Boréal | V- METHODOLOGIE & PROCESS
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Ambiance :

Rode Videomic Rycote
Rode Videomic micro

Enreqgistreurs :
ZOOM H4N

Studio enregistrement fixe professionnel

MONTAGE ET POST PRODUCTION :

2 postes de montages fixes sous Adobe Premiere Pro CC 2020 et Adobe After Effect CC 2020 + Ligh-
froom et Photoshop CC 2020

2 postes de montages portables avec Premiere Pro CC 2020 et After Effect 2020 + Lightroom et Photos-
hop CC 2020

Solution de stockage photo et vidéo PCloud

= RELATION CLIENTS

Nous incluons dans nos prestations le temps passé pour I'ensemble
des échanges nécessaires a la bonne compréhension des projets :
~ REUNIONS PHYSIQUES
- BRIEFING
- DEPLACEMENTS chez les PRESATATAIRES
- ECHANGES TELEPHONIQUES et MAILS
~ VISIO - CONFERENCES

Aroma Communication / Boréal | V - METHODOLOGIE & PROCESS
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VI- NOS PRESTATIONS
= CREATION GRAPHIQUE

Identité visuelle Web design m Grand format
imprimé »)

eLogo eCarte de visites eBannieres web ePlaquette eAffiches 4 x 3 ePower Point
eCharte ePapeterie eSite internet commerciale eSignalétique *Prezi
graphique «Affiche eVisuels *Brochure urbaine eAnnonce presse
eTypographie eFlyer eCatalogue eSignalétique
ePictogramme *Roll up *Rapport salons
eMoodboard (Kakémono) eDossier de *Bache imprimée
e|dentité de presse ePanneaux
marque eLivre numérique imprimé
= VIDEO
=)
= Qo ®
c e,
CONTENUS COMMUNICATION
Noire Sé’i‘igt?lgfvgil‘:rgmoﬁrise Vidéo, pholfo,.orﬁcles écrits ou Un film ins’ri’ru’rjonnel est simple-
. . : , encore création de contenus ment le meilleur moyen de
‘rechmque acquise au sein de re- web, nos compétences sont mul- mettre en valeur votre activité.
dactions nationales et internatio- fiples. Nous nous adaptons & vos Nous réalisons des vidéos dans
nales sont les fondements de besoins et mettons & votre service différents formats variés afin de
toutes les prod_uc’rlons des équipes des années d'expérience accu- répondre au mieux & vos de-
de Siena Prod. mulées en média et avec nos dif- mandes et besoins.

férents clients.

= RELATIONS PRESSE

Fichiers & stratégie Outils Print & web (livrables) |

eStratégie d’'impact presse eCommuniqué de presse *Veille

eConstitution de fichiers de base eDossier de presse ePréparation d’interview
presse sur mesure eConférence de Presse eEchanges, rdv et relances

*Presse locale eRevue de Presse eCampagnes e-mailing

*Presse quotidienne régionale ePubliredactionnels

*Presse Nationale
ePresse spécialisée
*Presse web
*Presse économique
eInfluenceurs

Aroma Communication / Boréal | VI- NOS PRESTATIONS
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VIl - NOTRE VISION DE LA MISSION

Les objectifs ambitieux de cette communication territoriale imposent la mise en ceuvre de
4 étapes stratégiques clés :

= Etape 1: La définition partagée du positionnement marketing, image et
communication d'une gamme de services adaptée aux publics cibles

Etape 1 g o £ . S —_—
ape = Etape 2: La definition d’'une sirategie de communication territoriale sur

mesure

= Etape 3: L'élaboration d’'un plan de communication annuel intégrant une
animation territoriale, des actions de communication d’influence et de
proximité

= Etape 4 : [Mise en en ceuvre| de ce plan de communication, un conseil et

— un accompagnement stratégique adaptés pour accompagner l'inclusion,
Mission I'acces, la facilitation, I'accompagnement des services sanitaires et médi-
caux sociaux de qualité sur la zone de haute et trés haute montagne des
Terres Monviso.

Notre

Aroma Communication / Boréal | VIl — NOTRE VISION DE LA MISSION



= NOTRE RECOMMANDATION

Briefing général et planification
IDENTIFIER

Création logo et identité visuelle
impactante

ACCOMPAGNER

Consultation des prestataires
pour devis

IMPACTER VISUELLEMENT

Préparation tournages :
repérages, rdv interviews,
scénario

Tournage Vidéo
FR/IT
DIGITALISER

OPTION : Community
Management et articles FR/IT

=> Gestion FB, Instagram,
LinkedIn

=> Charte éditoriale

=> 10 posts / semaines

=> Rédaction de 4 articles/ mois
(site web)

ORGANISER
Campagne Photos
INFORMER

Conception des flyers, affiches et
papeterie FR/IT

Conception de la brochure FR/IT
INFLUENCER

1 - Dossier de presse
10-Communiqués de presse FR/IT
=> Lancement du projet

=>Tous les événements

=> Clbture du projet

OPTION : Relations presse FR/IT
=> Constitution des fichiers FR / IT
=> Envois, relances, échanges
=> organisation d'interviews et
invitations

ECHANGER et MARQUER LES
ESPRITS

Conception des visuels pour
supports publicitaires, salons et
goodies.

OPTION : Kit salon (transportable)
=> 2 stands parapluie (3x3)

=> ] porte brochures

=> 2 banques accueil imprimées
=>2a3 rollup

AL
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IV- NOS REFERENCES

= COMMUNICATION VISUELLE : 0'SPORTS CLUB et O'RESTO

- IDENTITE VISUELLE : DES CLICS COACHING

Aroma Communication / Boréal | IV- NOS REFERENCES
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= DEPLIANTS frangais / Italien // Anglais : Parc National de Port Cros

= COMMUNICATION GLOBALE de LANCEMENT : YNEOM

Aroma Communication / Boréal | IV- NOS REFERENCES
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= VIDEO : Interreg Marittimo TOUR.I.S.M.O

https://www.youtube.com/watch?v=63LRp6gi xo

= PROJET INTERREG MARITTIMO : Interreg Marittimo TOUR.|.S.M.O

Aroma Communication / Boréal | IV- NOS REFERENCES
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= PROJET INTERREG MARITTIMO : Interreg Marittimo FRISTART

= PROJET MEETING en ITALIE: Confédération des chocolatiers de France

Aroma Communication / Boréal | IV- NOS REFERENCES



KM2020-A00013

= |TALIEN

= RELATIONS PRESSES

Aroma Communication / Boréal | IV- NOS REFERENCES _
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= COMMUNIQUE DE PRESSE INTERREG MARITTIMO TOURI.S.M.O version italienne

Aroma Communication / Boréal | IV- NOS REFERENCES
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Recommandations

Références Interreg Marittimo

Tatiana LAMBERT

Référente Territoriale du Programme de Coopération Transfrontaliere
Italie-France Maritime - Programme MARITTIMO/Référente Territoriale
del Programma Italia-Francia Marittimo

Direction Coopération Euro-Méditerranéenne

Service Coopération Européenne

Hoétel de Région - 27 place Jules Guesde - 13481 Marseille cedex 20
Tél. : 0494924605

Mobile : 0760443731

Paola PINNA

ITS FONDAZIONE MO.SO.S (Chef de File TOUR.L.S.M.O)
Via Mercalli, 1

09129 Cagliari - Italy

Tel: +39 (0)704525506

Cellulare: +39 328 1997 853

e-mail: paola.pinna@fondazionemosos.it ;
interregportsr@fondazionemosos.it

Website: http://www.fondazionemosos.it/

Charlotte BLOTTIERE

TVT - Toulon Var Technologies (Chef de File FRISTART)
Chef de programme

+[33] 6 19 9320 32

TVT EU Team

europe@tvt.fr

Aroma Communication / Boréal | Recommandations
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Karine MESZARQS

Consultante Communication & Développement commercial
Biingue ITALIEN

06.63.76.88.42

Lieu Dit; Les Blétonédes

karine.meszaros@free.fr ,
83210 Belgentier

Depuis 2018 jinterviens chez CAPFORMA
CCIV pour les missions suivantes:
pour alternants
BAC + 3 Développement Commercial
alternants

BTS Tourisme option multimedia

alternants en BTS
Tourisme et au sein d’enteprises locales

Depuis 2018, j'interviens sous le N° d’agrément
de formation BOREAL innovation pour:

Depuis 2015 jinterviens pour ADISCOS:
en entreprises

De 2014 a 2017 je suis intervenue pour
une association LE TEMPS LIBRE

En 2010 : 4 mois de remplacement pour
L'Education Nationale :

L'ltalie, la Toscane

Formatrice en Communication digitale
Consultante formatrice en italien
Randonnée, marche, jogging
Implication associative

Coeur Chocolat en Provence

Italien: bilingue ‘ .

Anglais: professionnel

Depuis 2018 = Dirigeante d’AROMA COMMUNICATION
Au sein de la Coopérative d’activités: BOREAL Innovation - Toulon
Formatrice chez Capforma (CCIV)

2014 -2018 = PAREO Association - Chef de Projet Communication
Missions en freelance et service communication externalisé : élaboration de stratégie, plan
de communication, rédaction web, sites internet, identité graphique et print, communiqué
de presse, dossier de presse, relations presse off and on line, community management et
SMO, organisation d'événements, salons, séminaires et conventions. Missions en Italie.

2014 Stage = COBALINK- S.M.O. & Community Manager

Gestion du référencement SEO / Analytics / Rédactionnel back-office : news et
pages site web/ refonte site web institutionnel / Community Management et SMO,
RP 2.0 (presse spécialisée, blogs influents)

2010-2014 = IMAGE CONSEIL - Chargée de communication

Suivi des prestations en communication et relations presse / Appel d'Offre /
Ateliers stratégiques / Pilotage des projets évenementiels /
Prospection commerciale / Gestion administrative et comptable

2004 - 2008 = CCIINTERNATIONAL Chargée de mission salons internationaux
Pilotage de participations collectives d'entreprises sur de grands salons professionnels
thématiques . Budget de 350 000 € [International Food Exhibition UK/ SIAL/ Foodex Japon/
Foire de Hanovre / Fruitlogistica Berlin/ FI d’Alger/ France Maroc Expo/ France Chine Expo]

1996 - 2004 = PRONAL Composites - Plasturgie

Assistante Commerciale Export puis, Chargée de marketing
Gestion commerciale Export: Brésil, Pérou, Italie. Suivi des appel d'offres Armées.
Organisation et participation salons: Eurosatory / Autosport / Pollutec.

2014 = MASTER Information et Communication Multimédia - INGEMEDIA
2008 = CILS Liv. Quattro C2 — Université de Sienne

1996 = ICSV - Cadre supérieur de la Vente CNAM

1993 = DEESMI - Dipléme Européen Marketing International - ISEG

1992 = BTS Commerce International

1990 = DEUG italien

Identité visuelle & direction artistique

Communication web: conception sites, rédactionnels et référencement
Community Management, Social Maketing Optimization

Relations presse on et off line

E-marketing

Evénements

Logiciels Suite Adobe CS6 : Photoshop - lllustrator - Fireworks - Indesign
CMS : Wordpress - Prestashop —Joomla



DIPLOMES

MBA MANAGEMENT (MASTER 1)
Strayer University, Washington D.C. USA
2009

BACHELOR RELATIONS INTERNATIONALES
(MASTER II)

American University, Washington D.C. USA

SGPHIE CORRET 2005

CHARGEE DE BACCALAUREAT GENERAL L
MISSION INTERNATIONALE Lycée Frédéric Mistral, Avignon FRANCE
1999

@ EXPERTISE METIER

RELATIONS PUBLIQUES

Négociations - Développement de nouveaux
partenariats - Elaboration de Stratégies de
campagnes de communication - Analyse des
résultats - Veille concurrentielle - Maitrise des
nouveaux supports de communication - Qualités
rédactionelles - Expertise en négociation et gestion

Actuellement formatrice
indépendante en langue anglaise
aupreés d'éléves de I'enseignement
supérieur

Augmenter la visibilité d'une
entreprise ou d'une institution en
France et a l'international
RELATIONS INTERNATIONALES
Développement des relations avec les médias, les
services d'Etat, les institutions européennes et
internationales - Recherche de financements et
analyse de l'environnement socio-économique de
partenaires potentiels - Construction de
programmes, de leur gestion et de leur avancement
- Définition des stratégies de projets, conseil,

Anglais bilingue

Bonne connaissance de
I'enseignement supérieur en France
et aux Etats-Unis, du systéme
éducatif anglo-saxon

Excellent relationnel
Sens de la diplomatie
Capacité a mobiliser

Pratique du travail en équipe et en
réseau

Grande faculté d'écoute
Accompagnement et orientation des
éleves

Ouverture d'esprit

Réactivite

Organisation, rigueur, méthode

10 ans de vie aux Etats-Unis

De nombreuses missions en Europe
Développement de partenariats avec +
de 60 pays

06.24.62.43.92
annesophie.corret@gmail.com

assistance et solutions - Mobilisation réseau
international - Communication interculturelle

COMMUNICATION ET MARKETING

Stratégie de communication interne et externe -
Elaboration des plans de communication et de
marketing - Veille concurrentielle - Etudes de
marché - Réseaux stratégiques d'information-
Techniques de communication - Normes
rédactionnelles - Droit de I'information - Gestion de
projet - Communication digitale - Gestion
budgétaire - Conception campagnes
promotionelles

EXPERIENCE SECTORIELLE

e Enseignement
e Administration Publique

e Activité extra-territoriale

e Commerce

e |Industrie Manufacturiere
e |Industrie Pharmaceutique



PARCOURS PROFESSIONNEL

Formatrice indépendante en langue anglaise
Formation des éléves de I'enseignement supérieur (grandes écoles de commerce privées)

2015-auj.

Responsable des Relations Publiques

Laser Europe, Paris, FRANCE

ONG membre du Groupe des Nations Unies pour la collaboration en matiere de
securite routiere .

Lobbying, développement de nouveaux partenariats (Jouvernements, grands groupes tels que FIA,
instances internationales telle que la Banque Mondiale, associations, organisations non-
gouvernementales représentation de la sécurité routiere frangaise aupres de I'OMS, des Nations Unies et
de la Commission Européenne, organisation et animation d'événements (UNESCO, Parlement Européen,
CNPAC Maroc...) mobilisant plus de 60 pays et plusieurs milliers de participants, mobilisation de fonds de
plusieurs millions d'euros

Responsable Communication
LIFE, Paris, FRANCE
ONG membre du Groupe des Nations Unies pour la collaboration en matiere de

sécurité routiere . Producteur du Festival Mondial du Film de Sécurité routiere
Organisation et animation de I'événement "Le Festival Mondial du Film de Sécurité Routiere (Palais des
Nations Genéve) en partenariat avec 'UNECE et en collaboration avec Jean TODT, développement de
nouveaux partenariats mobilisant plusieurs milliers de participants et centaines de sponsors renommeés,
mobilisation de plusieurs millions d'euros

Responsable Communication

European Youth Forum for Road Safety (EYFRS)

Commission Européenne, Bruxelles, BELGIQUE

Groupe du département des Transports de la Commission Européenne pour la

collaboration des jeunes de 19-34 ans en matiere de sécurité routiere en Europe.
Gestion d'un réseau de plus de 200 jeunes professionnels issus des 28 membres de |I'Union Européenne
travaillant pour des entreprises privés et des institutions

Responsable Marketing et Communication
Contralco, Montpellier, FRANCE
Leader Européen dans la fabrication et la commercialisation d'éthylotests a usage

unique. Fournisseur officiel des forces de Police et de Gendarmerie.

Développement de nouveaux produits et marques augmentant la demande clients et les ventes (France
et international), développement du marché américain, développement de partenariats notamment
avec avec la Commission Européenne

Responsable Export

Laboratoire Biopharme, Montpellier, FRANCE

Acteur majeur dans la conception et la commercialisation de
dispositifs medicaux.

Augmentation des ventes grace au développement de nouveaux partenariats sur salons de
I'industrie pharmaceutique en Europe et aux Etats-Unis

Chargée d'événementiel
Montpellier Business School, Montpellier, FRANCE
Grande Ecole de Management

Augmentation de la notoriété de I'école a travers la mise en place de
plans événementiels basés sur la création d'une nouvelle stratégie marketing

Responsable Marketing

Buddy Lee Jump Ropes, Washington D.C, USA

Concepteurs d'équipements sportifs innovants pour le Comité

Olympique ameéricain, l'armeée américaine et les chaines de salles de sport.
Création d'une ligne d'équipements sportifs en partenariat avec le Comité Olympique Américain,
pénétration des marchés : sport (équipes olympiques), fitness (chaines de salles de sport, CrossFit

USA...), armée américaine (en collaboration avec Michelle OBAMA), grande distribution et marques de
sport (EVERLAST....)




CYRIL MORACHIOLI

Journaliste

A PROPOS

Enfant de la Méditerranée, ma trajectoire professionnelle est marquée dans son ensemble par mon attachement profond a ma région, a ses
particularités culturelles et sa nature. Passionné et curieux, je suis un journaliste et réalisateur de documentaire

de 29 ans né a Toulon et basé a Marseille.

Depuis 2011, j‘ai officié au sein de rédactions d'importance nationale et internationale comme Nice matin, TF1 ou encore France 24 et en indé-
pendant avec ma propre acivité de réalisation audiovisuelle Siena Prod.

EXPERIENCES

FONDATEUR ET GERANT DE SIENA PROD - REALISATEUR - JRI - DEPUIS 2014

Société de production audiovisuelle spécialisée dans la réalisation de reportages et de documentaires.

JOURNALISME : Deux documentaires de 52 minutes : « On s'est guéri ici » sur les défis de I'intégration pour les personnes exilées et « Gino
Bartali : Un Champion devenu Juste » sur la vie et I'action héroique du champion cycliste Gino Bartali. Sujets pour TVSud Provence et
Maritima. Collabore ponctuellement avec levarois.fr et I'agence de presse InfoSud.

COMMUNICATION : Réalisation de nombreux formats, du reportage de communication au vidéoclip scénarisé. Mes clients sont Bosch France,
les mutuelles militaires UNEO, Carré d'Artistes, Proviridis etc.

MISTRAL FM - JOURNALISTE RESPONSABLE DE L'INFORMATION A I’ANTENNE - 2013 - 2014
Reportages news, responsable des journaux d'information, réalisation de diverses chroniques tenues a I'antenne en direct et en voice-track.

NEWS OF MARSEILLE - JOURNALISTE REPORTER D’IMAGES - 2011 - 2012
Réalisation et écriture de reportages news avec micro-trottoirs.

TF1 NICE - FRANCE 24 - JOURNALISTE REPORTER D’IMAGES - 2011

TF1 Nice, réalisation de plusieurs sujets diffusés aux 13H et 20H. France 24, réalisateur et JRI de la chronique quotidienne de Rebecca Leffler
sur les dessous du Festival de Cannes. Plusieurs sujets magazines.

NICE MATIN - SERVICE DES SPORTS - JOURNALISTE - 2010
Reportages de terrain, interviews, rédactions quotidiennes d'articles pour les pages des sports.

COMPETENCES

Réalisation Audiovisuelle
Prise de vue, son, mixage, réalisation, écriture audiovisuelle, pré-

TECHNIQUE

LOGICIELS :

PremiereProCC 0 0000 Suite Office 0@ ®@®O

sentation After Effects CC @@ @O O RX6 Audo O9@®@OO
PhotoshopCC @009 ® WinMedia @®@®®0O0O
Ecriture Journalistique InDesignCC @ O®®O
Rédaction presse écrite et sujet de fond, techniques d'interview, Wordpress L 2 £ 2 2@
force de proposition pour sujets et angles, dossiers rédactionnels .
Pty Pour st d MATERIEL :

et sujets de fond

Langues
Frangais natal, Italien courant, Anglais professionnel

CAMERAS PANASONIC GH4 et PANASONIC GH3 + Stabilisateurs et trépieds de
reportage - objectifs 14 -140 mm (28-280mm ful frame)/25 mm (50mm FF) 2 Postes
de montage sous Premiere CC 2019 et After Effect CC 2019 - Micros HF, micros main
d'ITW, Rode Videomic - Studio lumiére + Softbox

FORMATION

Licence Professionnelle de Journalisme

Production de magazines télévisés

IUT de Journalisme de Cannes (reconnue par la profession) - 2011
DUT Information - Communication

Université de Nice Sophia-Antipolis - 2009 - 2010

LOISIRS & PASSIONS

o _osad @ ﬁ ﬁ‘

®
CONTACTS

06 32 01 68 37 - cyril.morachioli@gmail.com
www.sienaprod.fr






CURRICULUM VITAE

INFORMAZIONI PERSONALI

Nome

ESPERIENZA LAVORATIVA

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore
* Tipo di impiego

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

* Date

+ Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

* Date

+ Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

« Tipo di impiego

Pagina 1 - Curriculum vitae di
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MUCCIACITO MARIA AMALIA
AMALIA.MUCCIACITO@GMAIL.COM
CELL 3201129691

da marzo 2015 - ad oggi
UPWORK

FREELANCE

TRADUZIONI EN-IT/FR = FR/IT
SEO WRITING

VIRTUAL ASSISTANT

da gennaio 2008 — a maggio 2008
Pier Giorgio Frassati s.c.s.
FOGGIA

Cooperativa sociale

ADDETTA DI SEGRETERIA

da marzo - a aprile 2005
Gruppo SOGES

Corso G. Matteotti, 39 - TORINO
Consulenza e formazione

TUTOR D’AULA

da settembre 2003 - a giugno 2005

Istituto Scolastico Comprensivo “A. MANZONI”
Via PODGORA, 36 - LUCERA

Educazione

DOCENTE ESPERTO DI LINGUA FRANCESE

da ottobre 2002 — a dicembre 2002

Istituto Tecnico Commerciale Statale “P.GIANNONE”

Via Luigi Shano — 71100 FOGGIA

Educazione

SUPPLENZA DI DOCENTE IN CONVERSAZIONE DI LINGUA FRANCESE

da marzo 2002 - a giugno 2002

Istituto Tecnico Commerciale Statale “P.GIANNONE”
Via Luigi Sbano — 71100 FOGGIA

Educazione

ESPERTA IN CONVERSAZIONE DI LINGUA FRANCESE



mailto:amalia.mucciacito@gmail.com

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

+ Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

da gennaio 2000~ a giugno 2005

Istituto Scolastico Comprensivo “GIOVANNI XXIII”
PIETRAMONTECORVINO

Educazione

LETTRICE DI MADRELINGUA FRANCESE

novembre 2000 e novembre 2001

TEKNA srl

SS 546 km 1,2 loc. S.CECILIA - FOGGIA
Automazione e controllo

Traduzione di manuale tecnico in lingua francese

settembre 1991 a novembre 2000

PRONAL S.A.

Z.l. ROUBAIX EST - 59115 LEERS - FRANCIA
INDUSTRIA “Ingenierie de I'élastomére”

SEGRETARIA TRILINGUE FRANCESE — INGLESE — ITALIANO
REPARTO COMMERCIALE

Preventivi e vendita di prodotti tecnici nei settori industriali, agro-alimentare e esercito.

Relazione con tutti i reparti nell'ambito dell'azienda per 'organizzazione delle fasi del prodotto
(dal contatto con il cliente alla spedizione del prodotto, passando dal servizio tecnico alla

* Principali mansioni e responsabilita

« Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore
+ Tipo di impiego
* Principali mansioni e responsabilita

* Date

» Nome e indirizzo del datore di
lavoro

* Tipo di azienda o settore

* Tipo di impiego

ISTRUZIONE E FORMAZIONE

+ Date (da-a)

+ Nome e tipo di istituto di istruzione
o formazione

* Principali materie / abilita
professionali oggetto dello studio

+ Qualifica conseguita

Pagina 2 - Curriculum vitae di
MUCCIACITO Maria Amalia

produzione)
Preparazione e presenza fiere commerciali nazionali e internazionali

maggio — giugno 1991
LAMPWAYS Ltd

ALLENBY HOUSE — KNOWLES LANE — WAKEFIELD ROAD — BRADFORD - INGHILTERRA

COMMERCIALE
TIROCINIO

Passaggio in tutti i reparti dell'azienda e principalmente in quelli di vendita e marketing

Dal 18 dicembre 1987 al 31 agosto1990

FLUNCH RONCQ S.A. AGAPES

Centre Commercial Auchan — 59223 Roncq - FRANCIA
Ristorazione

Impiegata di ristorazione

2007-2008

IRFIP — Pietramontecorvino — FOGGIA

Istituto Religioso di Formazione e Istruzione Professionale
Formazione Promoter turistico

Attesto di qualifica di Promoter Turistico.

Certificazione Microsoft IC3 Plus

Certificazione linguistica in Lingua Inglese corrispondente al livello B1



+ Date (da-a) 1992
+ Nome e tipo di istituto di istruzione Consolato d'ITALIA a Lille - FRANCIA

o formazione
* Principali materie / abilita Corso integrativo di lingua e cultura generale italiana
professionali oggetto dello studio
+ Qualifica conseguita Attesto di frequenza con profitto

+ Date (da-a) 1987-1989

+ Nome e tipo di istituto di istruzione Universita LILLE Il - FRANCIA
o formazione

* Principali materie / abilita AES — Administration Economique et Sociale
professionali oggetto dello studio

+ Qualifica conseguita DEUG AES

+ Date (da-a) 1990-1991

+ Nome e tipo di istituto di istruzione AFPA - Association Nationale pour la Formation Professionnelle des Adultes - FRANCIA
o formazione
* Principali materie / abilita Tecniche di Segretariato
professionali oggetto dello studio Inglese commerciale
+ Qualifica conseguita Certificato di formazione professionale

nella specialita “Tecnico in segretariato Opzione hilingue inglese”

+ Date (da-a) 1987

+ Nome e tipo di istituto di istruzione Lycée d'Etat Mixte — Tourcoing - FRANCIA
o formazione
* Principali materie / abilita Economico e sociale
professionali oggetto dello studio
* Qualifica conseguita Diploma di Baccalaureato dell'lnsegnamento di secondo grado
+ Livello nella classificazione Titolo finale di Scuola Secondaria Superiore

nazionale (se pertinente)

Pagina 3 - Curriculum vitae di
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CAPACITA E COMPETENZE

PERSONALI
Acquisite nel corso della vita e della
carriera ma non necessariamente
riconosciute da certificati e diplomi
ufficiali.

MADRELINGUA

ALTRE LINGUA

+ Capacita di lettura
+ Capacita di scrittura
« Capacita di espressione orale

+ Capacita di lettura
+ Capacita di scrittura
« Capacita di espressione orale

+ Capacita di lettura
+ Capacita di scrittura
« Capacita di espressione orale

CAPACITA E COMPETENZE
RELAZIONALI

Vivere e lavorare con altre persone, in
ambiente multiculturale, occupando posti
in cui la comunicazione & importante e in

situazioni in cui & essenziale lavorare in
squadra (ad es. cultura e sport), ecc.

CAPACITA E COMPETENZE
ORGANIZZATIVE

Ad es. coordinamento e amministrazione
di persone, progetti, bilanci; sul posto di
lavoro, in attivita di volontariato (ad es.
cultura e sport), a casa, ecc.

CAPACITA E COMPETENZE
TECNICHE

Con computer, attrezzature specifiche,
macchinari, ecc.

ALTRE CAPACITA E COMPETENZE

Competenze non precedentemente
indicate.

PATENTE O PATENTI

Pagina 4 - Curriculum vitae di
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Francese - Italiano

ITALIANO

eccellente
eccellente
eccellente

INGLESE

eccellente
eccellente
eccellente

TEDESCO
buono
buono
Buono

Spirito di gruppo e di adattamento acquisiti durante le esperienze professionali, formative e
associative.

Senso dell'organizzazione acquisito durante le esperienze professionale, associative e nelle
attivita di volontariato.

COMPETENZE INFORMATICHE
Uso dei programmi WORD, EXCEL, ACCESS e POWERPOINT, INTERNET - WordPress

Competenze acquisite durante la formazione professionale e perfezionate durante I'esperienza
lavorativa.

ATTIVITA DI VOLONTARIATO IN DIVERSE ASSOCIAZIONI
PROLOCO, LA FORMICA E PARROCCHIA
NETWORK MARKETING

B - Automobile



ALLEGATI -

Consapevole delle sanzioni penali,nel caso di dichiarazioni non veritiere, di formazione o uso di atti falsi,
richiamate dall'art. 76 del D.P.R.445/2000, dichiaro che quanto sopra corrisponde a verita. Ai sensi del D.Lgs n.196 del
30/06/2003 dichiaro, altresi, di essere informato che i dati personali raccolti saranno trattati, anche con strumenti informatici,
esclusivamente nell'ambito del procedimento per il quale la presente dichiarazione viene resa e che al riguardo competono al

sottoscritto tutti i diritti previsti all'art.7 della medesima legge.
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AROMA COMMUNICATION - 50 Boulevard de Strashourg — 83000 Toulon
karine@aroma-communication.fr - www.aroma-communication.fr
Karine Meszaros — Tél : 06.63.76.88.42 - Entrepreneur salarié associé -
Coopérative d’activité BOREAL Innovation - SIRET: 802 915 124 00019 — TVA FR62 802 915 124
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Lot 1 Conception, réalisation et traduction d’outils de communication

Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

délai de
Code Prestation Prix unitaire Prix unitaire |réalisation
Unité HT en €[TVA TTC en € proposé
Ll.1la Création flyer (A5-A4 R/V) unité 280,00 € 20% 336,00 € |2 semaines
L1.1b Adaptation flyer par document 50,00 € 20% 60,00 € |1 semaine
L1.2a irgatlon brochure /livret (4 & 8 pages AS- par page 580,00 € 20% 696,00 € |3 semaines
L1.2b Adaptation brochure / livret par document 50,00 € 20% 60,00 € |1 semaine
L1.3 DO.SSIer de presse / Dossier Pro (4 2 8 par page 720,00 € 20% 864,00 € |3 semaines
feuillets A4)
L1.4 Communiqué de presse-type (type) unité 280,00 € 20% 336,00 € |3 semaines
L1.5a Bandeau web unité 90,00 € 20% 108,00 € |1 semaine
L1.5b Déclinaison bandeau réseaux sociaux par format 50,00 € 20% 60,00 € |1 semaine
L1.6 Message électronigue type format HTML 50,00 € 20% 60,00 € |2 jours ouvrés
L1.7a Création Affiche (1 recto A5-A4-A3) unité 220,00 € 20% 264,00 € |2 semaines
L1.7b Adaptation affiche par document 50,00 € 20% 60,00 € |1 semaine
L1.8 Panneau dibon projet (approximativement | e fivré 220,00 € 20% 264,00 € |2 semaines
A3) + vernis - Livraison client
L1.8a Adaptation dibon exemplaire livré 180,00 € 20% 216,00 € |1 semaine
Autres supports papeterie (enveloppes,
L1.9 cartes de visites, papier a lettre, bloc notes, [unité 60,00 € 20% 72,00 € |2 semaines
post-it.)
L1.10 Création logo unité 520,00 € 20% 624,00 € |3 semaines
L111a Support publicitaire : Oriflame / Kakémono / |, < 220,00 € 20| 264,00 € |3 semaines
Drapeau / Roll-up...
L1.11b Bache < 5m? unité 220,00 € 20% 264,00 € |3 semaines
L1.11c Bache > 5m? unité 360,00 € 20% 432,00 € |3 semaines
L1.12 Goodies unité 20,00 € 20% 24,00 € |3 semaines
L1.13a gﬁg‘t‘gsg“e photo : reportage de 30240 | g 1500,00 € 20%|  1800,00 € |4 semaines
L1.13b Frais kilométrique au km 360,00 € 20% 432,00 €
L1.13c Repas si non fourni unité 75,00 € 20% 90,00 €
L1.13d Hébergement si non fourni nuitée 150,00 € 20% 180,00 €
L1.14a Vidéos 90" - sous-titrée : prise de vue, montalunité 1 500,00 € 20% 1 800,00 € [4 semaines
L1.14b Vidéos 300" - sous-titrée : prise de vue, mon|unité 3 500,00 € 20% 4 200,00 € [4 semaines
L1.14c Générigue - prise de vue et montage unité 600,00 € 20% 720,00 € |4 semaines
L1.14d Frais kilométrique au km 360,00 € 20% 432,00 €
L1.14e Repas si non fourni unité 75,00 € 20% 90,00 €
L1.14f Hébergement si non fourni nuitée 150,00 € 20% 180,00 €
L1.15 g\g\:z; et suivi dimpression (demande 3 1 ¢ i 6 mois 700,00 € 20%| 840,00 € |14 4 semaines
L1.16 Traduction FRA/ITA ITA/FRA mot 0,16 € 20% 0,19 € | < a 1500 mots
Lorem Ipsum de 1500 caractéres IT 240,00 € 20% 288,00 € ;;fg&a;:gt;
OPTION Traduction FRA/EN EN/FRA mot 0,16 € 20% 0,19€ | _ R
- = 2 semaines
OPTION Lorem Ipsum de 1500 caractéres EN 240,00 € 20% 288,00 €
Relations Presse Globales (Constitution des
OPTION fichiers, envois, relances, échanges, forfait 5 000,00 € 20% 6 000,00 €
organisation d'interviews)
Kit salon (transportable) 2 stands parapluie
(3x3), 1 porte brochures, 2 banques accueil
OPTION imprimées, 2 a 3 roll up. Visuels et forfait 3200,00 € 20% 3 840,00 € |5 semaines
transport inclus
Community Management et articles FR/IT
OPTION (Gestion FB, Instagram, LinkeDin, Charte | | 700,00 € 20%| 840,00 € |1 semaine

éditoriale, 10 posts / semaines, Rédaction

de 4 articles/ mois(site web).




Conclusion d’accords-cadres pour la réalisation de supports de
communication ,organisation d’événements et interprétariat afin de
mettre en ceuvre les objectifs de communication du programme simple
ALCOTRA IncL « Bien Vieillir » du plan intégré territorial
Terres Monviso.

LOT 3 : Interprétariat francais-italien

Dossier technique

INTRALP ASSOCIAZIONE PROFESSIONALE

Via Santa Croce, 16

12100 Cuneo

TVA IT 01038460323

Codice fiscale 01038460323

Tél. + 39 335 60 21904

info@intralp.com

www.intralp.com

www.facebook.com/INTRALP/ - Instagram : intralp_conferenceinterpreters

INTRALP Associazione Professionale est un groupe de traducteurs et interprétes professionnels
justifiant d’une solide expérience dans de multiples domaines scientifiques, techniques et juridiques
et spécialisés dans les themes liés a la coopération transfrontaliere.

Fondé en 2002 pour répondre aux besoins des plus importants clients institutionnels dans le cadre des
Alpes, aujourd’hui INTRALP apporte son expérience sur tout le territoire national et aussi a
I’international lors de colloques, congres scientifiques, séminaires techniques et réunions en petit
comité en mettant a disposition un pool d’interpretes de conférence et de traducteurs hautement
gualifiés.

Une expérience pluriannuelle, I’enrichissement constant de ses compétences terminologiques
sectorielles et sa capacité a traduire le message dans le plein respect des différences culturelles sont
les traits distinctifs d’INTRALP. Autant de points forts qui nous rendent vraiment compétitifs en
termes de qualité et d’excellence du service offert.



En plus de I’expérience professionnelle acquise par les fondatrices durant ces vingt derniéres années,
nous pouvons aussi bénéficier de la collaboration constante d’une équipe qualifiée d’interprétes de
conférence, de terminologues et de traducteurs venant des cing pays de I'arc alpin.

LANGUES DE TRAVAIL :

Francais
Italien
Allemand
Slovene
Anglais
Espagnol
Russe
Portugais
LES SERVICES OFFERTS :
v'Interprétation simultanée en cabine de traduction
v’ Interprétation simultanée en distanciel via plateforme ad hoc ou centre de contrdle (hub)
v’ Interprétation simultanée a I’aide du systeme Infoport (valise avec écouteurs et micro, appelée

« bidules » sans cabine de traduction et sans assistance technique spécialisée

Chuchotage

Interprétation consécutive

Traductions

Soutitrage

Respeaking

Recherche terminologique (glossaires, listes terminologiques)

Conseil linguistique,

Harmonisation linguistique

Conseil technique pour I’installation de cabines et d’autres matériel pour la traduction
simultanée

Interprétation simultanée a distance a travers les plateformes basees sur le cloud créees a cet
effet ou depuis un centre de contréle spécialisé
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Pour les explications détaillées, voir paragraphe « Mise en ceuvre de la mission »



MOYENS TECHNIQUES :

INTRALP Associazione Professionale dispose d’une mallette « visites guidées » de 19 écouteurs et
deux micros Sennheiser et d’une mallette « visites guidées » équipée de 45 casques et récepteurs et
de 2 micros cravates, a utiliser pour assurer la traduction simultanée a I’occasion d’ateliers de travail.
Les deux systemes n’étant pas compatibles ne sont pas cumulables. Dans le cas de prestation ne
nécessitant pas plus de 19 casques, nos prix comprennent ce service. Au-dela, les prix sont indiqués
dans le BPU. Au-dela de 45 casques simultanés, il faut passer par le systéme de cabine. Dans ce cas
et en fonction de la localisation de la conférence, des devis seront sollicités pour le compte du
commanditaire.

INTRALP fournit également un service de conseil technique quand I’installation de cabines de
traduction et la sonorisation se rendent nécessaire, en s’appuyant sur I’expérience confirmée de ses
partenaires techniques en ltalie et en France.

INTRALP est en mesure d’assurer I’interprétation simultanée en distanciel (webinaires,
visioconférences), grace aux plus modernes plateformes de traduction, a choisir a chaque fois
selon les exigences, ou depuis un centre de contréle/HUB, avec I’assistance technique
d’ingénieurs du son qualifiés.

Il convient de souligner que la traduction des visioconférences/webinaires dans un centre de
contréle spécialisé est sans aucun doute la plus fiable et la plus stable du point de vue de la
connexion et du confort des participants et des interpretes, vu I’énorme travail réalisé par les
techniciens spécialisés qui, forts de leurs compétences et de leur expérience, utilisent le meilleur
équipement possible.

MOYENS HUMAINS

En plus des compétences professionnelles des trois associées figurant ci-dessous :

ROSSANA RUGGIERI

Née a TORINO le 25 JUIN 1961

Domiciliée a AOSTA (Italie)

VIA GINOD n. 2

Code d‘identification fiscale RGGRSN61H65L219F

DENISE SETTON

Née & NORFOLK (USA) le 7 AVRIL 1959
Domiciliée a CUNEO (Italie)

VIA SANTA CROCE n. 16

Code d'identification fiscale STTDNS 59D47z404X



SILVIA GROSSO

Née AOSTA il 7 APRILE 1962

Domiciliée a AOSTA (Italie)

VIA SANT'ANSELMO n. 45

Code d'identification fiscale GRSSLV62D58A326D

pour I’exécution des missions qui ne peuvent pas étre pris en charge directement par les trois
associées, INTRALP collabore avec des traducteurs et interprétes professionnels indépendants.
Pour les missions d’interprétation simultanée et/ou consécutive en langues italienne et francaises,
ROSSANA RUGGIERI et SILVIA GROSSO, fondatrices-associées d’INTRALP, sont les deux
interprétes de référence (CV et Attestations qualité en Annexe).

MISE en EUVRE DE LA MISSION

INTERPRETATION SIMULTANEE (CABINE DE TRADUCTION EN PRESENTIEL OU
EN DISTANCIEL)

En mode simultanée, en présentiel, pour les réunions dépassant 1,5 heures de travail, 2 interprétes qui
se relayent toutes les 20 minutes environ sont nécessaires, car cette opération exige une concentration
soutenue. Les interprétes entendent I’orateur par un casque dans une cabine de traduction et parlent
dans un microphone relié au canal de transmission. Ainsi, les participants peuvent suivre le discours
en temps réel, en choisissant sur leur appareil récepteur le canal linguistique adéquat.

En mode simultanée, en distanciel, pour les réunions dépassant 1,5 heures de travail, 2 interprétes qui
se relayent toutes les 20 minutes environ sont nécessaires, car cette opération exige une concentration
soutenue. Les interprétes entendent I’orateur par un casque dans une cabine de traduction dans un
centre de contrdle dit HUB ou dans leur cabinet et parlent dans un microphone relié au canal de
transmission. Ainsi, les participants peuvent suivre le discours en temps réel, en choisissant sur leur
ordinateur ou téléphone portable le canal linguistique adéquat.

Pendant le confinement di a la COVID-19, INTRALP a assuré I’interprétation simultanée en
distanciel depuis le HUB (Centre de Contrdle) de la Société Professional Congress and Sound de
Trofarello (TURIN) pour les webinaires suivants :

11 mai 2020 : COPIL projet européen MAREGOT
INTERREG MARITIME ltalie-France (italien - francais)
Management des Risques de I'Erosion cotiére et actions de Gouvernance Transfrontaliére ;



26 mai 2020 : Conférence finale projet européen MAREGOT (1% demi-journée)
INTERREG MARITIME ltalie-France (italien - francais)
Erosion c6tiere et changement climatique, comprendre le passe, regarder vers I’avenir

29 mai 2020 Conférence finale projet européen MAREGOT (2™ demi-journée)
INTERREG MARITIME ltalie-France (italien - francais)
Erosion c6tiere et changement climatique, comprendre le passe, regarder vers I’avenir

23 juin 2020 Conférence finale projet européen ALCOTRA ADAPTMONTBLANC
Changement climatique, I’Espace Mont Blanc s’engage (italien-francais)

7/8 juillet 2020 69°™ Comité permanent de la Convention alpine
italien, francais, allemand, slovéne

16 juillet 2020 — réunion du Comité consultatif sur la biodiversité alpine (Alpine Biodiversity Board)
italien, francais, allemand, slovéne

INTERPRETATION SIMULTANEE (VALISE VISITES GUIDEES, DITE « BIDULES »)

La valise de visite guidée (bidules) contient des casques de traduction simultanée et le matériel
complémentaire nécessaire pour mener a bien les réunions de travail dans le cas de petits groupes de
travail (maximum 40 personnes). Les interprétes recoivent I’orateur dans un mini-casque et
interpretent normalement depuis un lieu peu éloigné. Parfois les interpretes se positionnent pres de
I’orateur et chuchotent la traduction en simultanée dans le microphone (qui diffuse par casques aux
auditeurs ayant besoin de la traduction)

INTERPRETATION CONSECUTIVE

Les interpretes mémorisent les propos prononcés en prenant quelques notes. Ensuite, ils les restituent
dans une autre langue. L’orateur et I’interpréte s’accordent au préalable sur le rythme d’alternance.
Pour des réunions en petits groupes, I’interprétation consécutive peut s’avérer adaptée, mais il ne faut
pas oublier que le temps de la traduction s’ajoute au temps de parole de I’orateur. 1l faut alors prévoir
ce temps supplémentaire dans le déroulé d’une réunion.

INTERPRETATION CHUCHOTEE

Dans ce cas, I’interpréte « chuchote a I’oreille » d’un ou de deux auditeurs maximum en traduisant
simultanément les propos prononcés par I’orateur. Les conditions d’écoute tant pour le ou les



auditeurs que pour I’interpréte sont souvent peu inconfortables. Ce mode d’interprétation reste donc
réservé a certaines situations bien particuliéres.

Le travail des interprétes professionnels INTRALP ne se limite pas a la journée de la mission :
pour préparer une conférence ou une simple réunion, I’interpréte, malgré son expérience, a toujours
besoin de se préparer et d’étudier les dossiers pour bien comprendre les concepts et
s’approprier de la terminologie technique quelque jours par avance.

SECRET PROFESSIONNEL

La confidentialité est essentielle dans I’exercice de notre métier. En adhérant a
ASSOINTERPRETI, les interprétes INTRALP s’engagent au respect strict et absolu du secret
professionnel et de leur code de I’éthique.

PLANNING PREVISIONNEL DE L’EXECUTION

La prestation est exécutée en temps réel le jour de la mission.

Pour s’assurer de la disponibilité des interpretes, pendant la haute saison des congres
(printemps/automne) il est recommandé de “réserver” les interprétes avec quinze jours d’avance
minimum par rapport a la date de la réunion. En cas d’urgence, si disponibles, les interprétes
INTRALP peuvent étre recrutés avec un seul jour d’avance.

NOTRE EXPERIENCE

Dés sa constitution, INTRALP est I’association de référence pour les services d’interprétation et de
traduction de la Convention alpine (www.alpconv.org) : notre équipe a assuré la traduction
simultanée en 4 langues lors des réunions de ses Comités permanents (du 18°™ au 68°™) de ses
groupes de travail et de son Comité de vérification et a traduit les documents de travail produits a ces
occasions.

Nous avons en outre fourni le service d’interprétation simultanée en 7 langues aux Conférences
alpines des huit pays de I’Arc alpin) de Merano (Italie 2002), Garmish (Allemagne 2004), Alpbach
(Autriche 2006), Evian (France 2009), Brdo pri Kranju (Slovénie 2011) Poschiavo (Suisse 2013),
Turin (Italie 2015), Grassau (Allemagne 2016), Innsbruck (2019) qui ont réuni les ministres
compétents de tous les pays de I’arc alpin, (Monaco, France, Italie, Suisse, Lichtenstein, Allemagne,
Autriche e Slovénie).

Par ailleurs, nous travaillons régulierement pour les projets européens (Alpine Space, Interreg
Alcotra, Interreg ltalie-Suisse- Interreg Italie Autriche, Life, Erasmus +, Interreg Maritime Italie-
France) dans les secteurs suivants : transports, génie civil des tunnels, grande vitesse ferroviaire,
risques naturels, changement climatique, conservation de la biodiversité, ressources naturelles,



tourisme, agriculture, sylviculture, viticulture, cenologie, médecine de montagne, médecine
vétérinaire, santé et bien-étre, télémédecine, architecture alpine, législation de montagne,
éducation, archéologie, sport alpins, secours en montagne, aménagement du territoire, politiques
régionales.

Dans le secteur de la recherche terminologique, INTRALP a fourni I’assistance technique au
Ministere italien de I’Environnement, de la Protection du territoire et de la Mer dans le projet
européen INTERREG Il B « LexALP - Legal Language Information System for Environment and
Spatial Planning in the Multilingual Alps » ; des terminologues et un juriste linguiste ont participé au
groupe d’experts chargé de I’harmonisation de la terminologie dans les quatre langues de travail de
la Convention alpine.

Les Interprétes et traducteurs IntrAlp sont tous membres de I’ Association italienne des Interpretes
de Conférence professionnels ASSOINTERPRETI (www.assointerpreti.it) et en tant que tels ils sont
interprétes professionnels ex L. 4/14/2013 JU 22 26.01.2013. Ils sont tous titulaires de la
certification d’attestation de la qualité et de qualification professionnelle délivrée aux termes de la
susdite loi.

Listes des projets INTERREG ALCOTRA ou ALPINE SPACE pour lesquels
INTRALP a assuré la traduction simultanée et/ou la traduction écrite

PROJETS INTERREG ALPINE SPACE :

Alps Mobility 11; Perle Alpine; Alpine, Awareness,; Alpfrail ; MobilaAp ; Climchalp;
AlpCity ; CulturAlp; Dynalp,; Habitalp; Monitraf; Nena; Pusemor; Alpencom;
Alpfrail ;Walser Alps ;Alpfoodway ; AdaptAlp Adaptation to Climate Change in the Alpine Space;
GaYA”, “Governance and Youth in the Alp (Alpine Space), Alpine Ecosystem Srvices/ALPES,
INTESI, Routes4U - Cultural Routes crossing the Alpine Region ; GreenRisk4ALPs ; YOUrAlps ;
Links4Soils, ; SmartVillages/Smart digital transformation of villages in the Alpine Space

PROJET INTERREG ALCOTRA :

Sentinelle delle Alpi — Recupero funzionale e valorizzazione del sistema delle fortificazioni alpine tra Italia e
Francia; Monitoraggio dello stambecco nell’area transfrontaliera Gran Paradiso-Vanoise ;
Identification, sauvegarde et réhabilitation des populations de truites autochtones

dans la Vallée d’Aoste et en Haute-Savoie ;Rockslidetec Développement d’outils méthodologiques pour les
études sur la détection et la propagation des éboulements de masse ; RiskYdrogeo - Risques hydrogéologiques
en montagne : parades et surveillance ; Alpis Graia - Archéologie sans frontiere au col du Petit-St. Bernard ;



Schéma de développement durable de I'Espace Mont-Blanc ; Prinat - Creazione del Polo dei rischi naturali in
montagna ;Monviso: messa in rete dei Parchi Naturali Regionali del massiccio del Monviso ;TRANSALP:
Lavoro senza frontiere ;RIVES - Protezione del territorio dai rischi naturali ; Degust’Alp ; SITRALP -
Stratégies d’intégration des transports entre les Savoie et la Vallée d’Aoste ; COGEVA VAHSA
(Coopération, GEstion et VAlorisation des espaces protégés de la Vallée d'Aoste et de la Haute-
Savoie) ;INTER-BOIS, strumenti di cooperazione per la filiera legno transfrontaliera nelle Alpi italo-
francesi ; CADASTRES ET TERRITOIRES - Utilisation des archives cadastrales pour la gestion des
écosystemes et le développement durable des territoires transfrontaliers ; PERMAdataROC - possibili
correlazioni tra la degradazione del permafrost (lo strato superficiale di roccia o suolo permanentemente
gelato) e I'aumento degli eventi di crollo in roccia registrato negli anni recenti nelle aree di alta quota ; BOIS
LAB, il legno per un’architettura sostenibile ; RENERFOR, “Iniziative di cooperazione per lo sviluppo delle
fonti di energia rinnovabile (bosco ed acqua) nelle Alpi occidentali, il risparmio energetico e la riduzione delle
emissioni di gas ad effetto serra”; SISMO, Italia — Francia — insieme per I’emergenza; PREVRISK-
HAUTE-MONTAGNE ; PREVRISK MONT BLANC ; ARTCLIM : Adaptation et résilience des
Territoires Alpins face aux changements climatiques ;; VELOVISO. 3000 kms d’itinéraire a vélo autour du
Mont Viso ; RESBA, Résilience et Barrage ; PREVRISK HAUTE MONTAGNE ; LAMED / IBEX;
RISVAL, Risque sismique et vulnérabilité alpine; MAREGOT, Management des Risques de I'Erosion
cotiére et actions de Gouvernance Transfrontaliere ; PITER PARCOURS, Un patrimoine, une identité, des
parcours partagés, JARDINAIp ; AdaptMontBlanc — Adaptation de la planification territoriale aux
changements climatiques de I’Espace Mont-Blanc; RestHalp — Restauration écologique des habitats
alpin

Liste de références de nature comparable au cours des trois derniéres années

RES@MONT 1 « Développement de la consultation de médecine de montagne — télémedecine et
formation des professionnels de la montagne »

BIEN-ETRE STAR BENE, (valoriser et d’experimenter les stratégies et les modalités de réalisation
d’activités de prévention et de promotion capables d’améliorer les conditions du bien-étre personnel
et social des territoires de montagnes)

e- RES@MONT « Mise en place d'un Observatoire d'accidentologie du Mont-Blanc - Programme
de recherche scientifique sur les pathologies de l'altitude - Programme de sensibilisation et
d'information sur la médecine de montagne et la télémédecine

7 décembre 2017 — Courmayeur (I) Maitre d’ouvrage privé

Conférence finale Medicina di montagna e telemedicina: applicazioni sanitarie innovative al servizio
della montagna - € 1000,00 + 22% TVA

Interprétation simultanée



CO-SA-T, Coopération sanitaire transfrontaliere

° 30 mars 2018 — Briancon (F) Maitre d’ouvrage privé
Rencontre publique € 520,00 + 22% TVA
Interprétation consécutive

° 18 mai 2018 — Briancon (F) Maitre d’ouvrage privé
° Rencontre publique € 540,00 + 22% TVA
° Interprétation consécutive

#COM.Viso, lutte contre le dépeuplement des zones montagneuses isolées grace a une amélioration
des services sociaux et sanitaires,

° 8/9 février 2018 — Saluzzo (CN) Maitre d’ouvrage prive
Rencontre de présentation su projet #COM.Viso € 2110,00 + 22% IVA
Interprétation consécutive et simultanée

° 14 novembre 2019 — Torino (I) - — Maitre d’ouvrage privé

Séminaire européen sur l'animation sociale "Empowering communities - creativity for welfare and
social innovation” € 6000,00 + 22% TVA

Interprétation simultanée

° 14 décembre 2019 Aiguilles (F) — Maitre d’ouvrage privé
Séminaire de cléture du projet € 590
Interprétation simultanée

Action4 Vision - pour répondre aux besoins de prise en charge sanitaire et sociale des populations
atteintes de handicap visuel qui habitent en territoire transfrontalier

° 12 septembre 2018 — Cunéo) Maitre d’ouvrage public
Séminaire avec les partenaires - € 1340,00 + 22%TVA
Interprétation simultanée

° 10 janvier 2020 — Cunéo (1) Maitre d’ouvrage public
Séminaire de cléture du projet -€ 2300,00 + 22% TVA
Interprétation simultanée



MisMO, Modéle intégré de Santé pour une montagne inclusive

° 17 janvier 2020 — Pollein —Aosta (1) Maitre d’ouvrage public
Séminaire de cléture du projet € 900,00 + 22% TVA
Interprétation simultanée

BIEN VIELLIR / INVECCHIARE BENE -

° 4 décembre 2019 — Crots (F) Maitre d’ouvrage public
Séminaire de lancement du projet € 925 + 22% TVA
Interprétation simultanée

Listes des principaux clients pour lesquels IntrAlp a assuré
le service d’interprétation et/ou traduction

Espace Mont-Blanc, Fondazione Montagna Sicura, C.A.F.l. (Conférence des Alpes franco-italiennes), GEIE
Traforo Monte Bianco, Parco Nazionale Gran Paradiso, Parco Regionale Mont-Avic, Parc National de Port-
Cros, Parc National des Ecrins, Parc national du Mercantour, Parco del Monviso, Museo Scienze Naturali della
Valle d'Aosta, Euromontana, Regione Valle d'Aosta, Unité des Communes Grand-Combin, Gruppo Clas,
Museo delle Alpi Forte di Bard, Museo della Montagna di Torino, Parco Nazionale dello Stelvio, CIPRA
International, Cipra lItalia, Cipra France, Rete delle Aree Protette Alpine/Alparc, Via Alpina, Accademia
Europea di Bolzano, Ministero dell'’Ambiente della Tutela del Territorio e del Mare, Ministere de I'écologie de
I'aménagement et du développement durable, Bundesministerium fur Umwelt, Naturschutz und
Reaktorsicherheit, Bundesamt fuir Naturschutz, Bundesministerium fiir Nachhaltigkeit und Tourismus, Parco
dello Stelvio, Parco del PoCuneese, Parco Regionale del Mont Avic, Parc National du Mercantour, Parco
Regionale delle AlpiMarittime, Parc du Queyras, Parco Orsiera Rocciavré, Parco del Bosco di Salbertand, Parc
National de la Vanoise, Nationalpark Berchtesgaden, Nationalpark Hohe Tauern ...) ASTERS — conservatoire
des Espaces Naturels Haute-Savoie, Regione Piemonte, Regione Valle d'Aosta, Regione Liguria; Regione
Lombardia, EURAC Accademia Europea di Bolzano, Associazione "Comitato Ev-K2-Cnr", JagdSchweiz
ChasseSuisse CacciaSvizzera CatschaSvizra, GSE Gruppo Stambecco Europa, Via Alpina, Accordo Ramoge
(cooperazione transfrontaliera tra aree marine protette), Universita della Montagna di Edolo, Regione
Piemonte, Camera di Commercio della Valle d’ Aosta, Segretariato permanente della Convenzione delle Alpi,
STC del programma europeo ALCOTRA, Politecnico di Torino, Crealp, Centre de recherche sur
I’environnement alpin (CH), Provincia di Torino, Area Metropolitana di Torino, IPLA — Istituto per le Piante
da Legno , Fondazione Courmayeur per il diritto e I’economia, Centro Servizi Courmayeur, Consorzio
Monviso solidale, , Interreg Alcotra (Italia Francia), Interreg Italia Svizzera, Alpine Space, Eurac Research,
Espace Mont Blanc, Alpine Pearls, GEIE Traforo Monte Bianco, Centro Solidarieta Valle d’Aosta (progetti
ed eventi sul turismo accessibile in montagna), Rete Montagna — Associazione Internazionale di Centri di
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Studio sulla Montagna, Cervim (centro ricerche e studi per la valorizzazione dei vini di montagna),
Alpenverein Osterreich, UNEP Vienna, EcoVillages Forum, Forum Alpinum, Museo della Montagna Torino,
Museo delle Alpi presso Forte di Bard (Valle d’Aosta), BREL — Bureau Régional de I’Ethnologie et de la
Linguistiqgue (VdA), Casa Editrice Musumeci (pubblicazioni relative alla Montagna), Guides de Haute
Montagne de Chamonix, Presidenza Land Tirolo Eusalp, BRGM - Bureau de Recherches Géologiques et
Miniéres de la Région PACA, BMLFUW Sektion Wildbach und Lawinenverbauung, Adelphi, Ifuplan- Institut
fir Umweltplanung und Raumentwicklung, Expo 2015, Slow Food, Ordine degli Architetti di Torino, Castello
Gamba (VdA), Ufficio attivita espositive Regione Valle d’Aosta, INART — studio di ingegneria e architettura
del Turismo, UTC - Sorbonne Université, IVAT / Institut Vald6tain de I'Artisanat Typique, ASL Valle

d’Aosta,

Association Ville des Alpes de I’Année, Association Alliance dans les Alpes /AIDA,

ACSSQ/Association culturelle et sportive du Queyras, Europa Développement, Ministére de la Transition
économique et solidaire (F)

Fait a Aoste (Italie)
le 23 juillet 2020

Pour INTRALP
Rossana Ruggieri

Annexes :

1) CV Rossana Ruggieri

2) CV Silvia Grosso

3) Maitrise Rossana Ruggieri

4) Maitrise Silvia Grosso

5) Attestation qualité Rossana Ruggieri
6) Attestation qualité Silvia Grosso
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Annexe financiere détaillée

Fait a Aoste
le 26 juillet 2020
Rossana Ruggieri






INFORMATION PERSONNELLE

PROFESSION

EDUCATION ET FORMATION

Depuis 2010

1995

1988

1984

1983

Curriculum vitae Remplacer par Nom(s) Prénom(s)

RUGGIERI ROSSANA
@ ViaG. Ginod, 2 11100 Aosta (ltalie)
. @ +393356021904

¥4 ruggi@intralp.com; rossana.ruggieri@gmail.com
www.intralp.com;

Sexe : F | Date de naissance 25.06.1961 | Nationalité ltalienne

Depuis 1987 /Interpréte de conférence et traductrice indépendante ;
(Interprétation simultanée, consécutive, chuchotage, traductions écrites, rédaction de glossaires,
soutitrage de vidéos ; conseillere linguistique)

Langue A italien
Langue B : frangais
Langue C : anglais

Depuis 1987 : environ 3000 journées d'interprétation simultanée en ltalie, en France et dans les pays
de I'Arc alpin

En 2002 : membre fondatrice de IntrAlp Associazione Professionale

Membre de Assointerpreti — Association italienne des Interprétes de Conférences
professionnels (www.assointepreti.it)

Interpréte professionnelle ex L. 4/14/2013 GU 22 26.01.2013

titulaire de la certification d’attestation de la qualité et de qualification professionnelle délivrée
aux termes de la susdite loi.

Quatre journées de formation continue tous les deux ans, comme demandé par
la loi italienne 4/14/2013 GU 22 26.01.2013

CERTIFICAT DE SPECIALISATION en TERMINOLOGIE

(BAC +4 +2)

Obtenu a 'Ecole de Traduction et d’Interprétation de 'Université de Genéve (CH)
Mémoire « La terminologie de I'Uruguay round » préparé en collaboration avec le
Service de Traduction et de Terminologie de la Commission de I'Union européenne
pour le base de données terminologique « EURODICAUTOM »

MAITRISE en INTERPRETATION SIMULTANEE (BAC + 4) obtenue auprés de la
SCUOLA DI LINGUE MODERNE PER INTERPRETI E TRADUTTORI
dellUniversita di TRIESTE (1)

Langue : ltalien, Francais, Anglais

Mémaoire de fin d’étude : “Recognising meaning in unknown languages”

Etudiante en échange a I'Université de Mons (B)
Ecole d'Interprétes Internationaux

Etudiante en échange a I'Université de Genéve (CH)
Ecole de Traduction et d’Interprétation



Langue maternelle

Frangais

Anglais

Allemand

Portugais

Curriculum vitae Remplacer par Nom(s) Prénom(s)

Italien
COMPRENDRE PARLER ECRIRE
: . Prendre part a une S'exprimer
Ecouter Lire . oralement en
conversation .
continu
Cc2+ C2+ C2+ C2+ c2+
C1 C1 C1 C1 C1
A2 A2 A2 A2 A2
A2 A2 A2 A2 A2

Compétences en communication

Compétences organisationnelles /
manageériales

Compétences informatiques :

Permis de conduire:

Expérience professionnelle

Bonnes compétences en communication acquises grace a mon expérience de FACILITATION ET
ANIMATION de groupes de parole pour I'Association de bénévolat AGApe (familles d’adoption)

Capable de travailler dans un contexte multiculturel et multilingues, grace aux études a I'étranger
(Belgique, Suisse, Allemagne, Royaume Uni, Etats Unis, Portugal, France), au mission de travail en
Europe avec des équipes d'interprétes de différentes nationalités, et a la coordination, en tant que
chef d’équipe, de groupes d’interpretes des cing pays de l'arc alpin

Word, Excel, Power Point, Access, File Maker, InterpretBank

Depuis 1987 jusqu’a mars 2020, environ 4000 journées d’interprétation (simultanée, consécutive,
chuchotage), a 'occasion de congres, colloques, conférences, rencontres internationales, en ltalie, en
France et dans tous les pays de I'arc alpin, avec la combinaison linguistique ITALIEN/FRANCAIS. Jai
acquis une expérience particuliere dans le domaine de la coopération européenne transfrontaliére et
transnationale, dans le cadre du Programme INTERREG ALCOTRA France-ltalie, du Programme
INTERREG ITALIE-FRANCE MARITIME, du Programme INTERREG ITALIE-SUISSE, Programme
INTERREG ALPINE SPACE, ERASMUS +, LEADER,

EX Projets ALCOTRA :

Sentinelle delle Alpi — Recupero funzionale e valorizzazione del sistema delle fortificazioni alpine tra ltalia e
Francia ; Monitoraggio dello stambecco nell’area transfrontaliera Gran Paradiso-Vanoise ;ldentification,
sauvegarde et réhabilitation des populations de truites autochtones dans la Vallée d’Aoste et en Haute-Savoie ;
Rockslidetec Développement d'outils méthodologiques pour les études sur la détection et la propagation des
éboulements de masse; RiskYdrogeo - Risques hydrogéologiques en montagne : parades et surveillance ;

Alpis Graia - Archéologie sans frontiére au col du Petit-St. Bernard ; Schéma de développement durable de
I'Espace Mont-Blanc ; Prinat - Creazione del Polo dei rischi naturali in montagna ;Monviso: messa in rete dei
Parchi Naturali Regionali del massiccio del Monviso ;TRANSALP: Lavoro senza frontiere ; RIVES - Protezione del
territorio dai rischi naturali ;Degust’Alp ;SITRALP - Stratégies d'intégration des transports entre les Savoie et la
Vallée d'Aoste ; COGEVA VAHSA (Coopération, GEstion et VAlorisation des espaces protégés de

la Vallée d'Aoste et de la Haute-Savoie) ; INTER-BOIS, strumenti di cooperazione per la filiera legno transfrontaliera
nelle Alpi italo- francesi ;CADASTRES ET TERRITOIRES - Utilisation des archives cadastrales pour la

gestion des écosystemes et le développement durable des territoires transfrontaliers ; PERMAdataROC - possibili
correlazioni tra la degradazione del permafrost (lo strato superficiale di roccia o suolo permanentemente gelato) e
I'aumento degli eventi di crollo in roccia registrato negli anni recenti nelle aree di alta quota ; BOIS LAB, il legno per
un’architettura sostenibile ; RENERFOR, “Iniziative di cooperazione per lo sviluppo delle fonti di energia rinnovabile
(bosco ed acqua) nelle Alpi occidentali, il risparmio energetico e la riduzione delle emissioni di gas ad effetto serra” ;



Annexes

Fait a Aoste(ltalie), le 31 mars 2020

Rossana Ruggieri

Curriculum vitae Remplacer par Nom(s) Prénom(s)

SISMO, Italia — Francia — insieme per 'emergenza ; PREVRISK-HAUTE-MONTAGNE ; PREVRISK MONT BLANC
ARTCLIM : Adaptation et résilience des Territoires Alpins face aux changements climatiques ; AdaptALP ;
VELOVISO. 3000 kms ditinéraire & vélo autour du Mont Viso ; RESBA, Résilience et Barrage ;LAMED / IBEX ;
RISVAL, Risque sismique et vulnérabilité¢ alpine ; MAREGOT, Management des Risques de I'Erosion cbtiere et
actions de Gouvernance Transfrontaliére ; PITER PARCOURS, Un patrimoine, une identité, des parcours partagés ;
PITEM MITO outdoor ; AdaptMontBlanc ; RestHalp :

Ex. Projets ALPINE SPACE : Alps Mobility Il ; Perle Alpine ; Alpine, Awareness ; Alpfrail ; Mobilalp ; Climchalp,
AlpCity ; CulturAlp ; Dynalp ; Habitalp, ; Monitraf ; Nena ; Pusemor ; Alpencom ; Alpfrail, Walser Alps,
Alpfoodway ; AdaptAlp ; GaYA”, “Governance and Youth in the Alp ; Alpine Ecosystem Sevices/ALPES ;
YOUrAIlps ; SmartVillages/Smart digital transformation of villages in the Alpine Space

Projets européens liés a la santé

RES@MONT 1 « Développement de la consultation de médecine de montagne — télémédecine et formation des
professionnels de la montagne » ; BIEN-ETRE STAR BENE, (valoriser et d’expérimenter les stratégies et les
modalités de réalisation d’activités de prévention et de promotion capables d’améliorer les conditions du bien-étre
personnel et social des territoires de montagnes) ; RESaMONT 2 « Mise en place d'un Observatoire
d'accidentologie du Mont-Blanc - Programme de recherche scientifique sur les pathologies de l'altitude - Programme
de sensibilisation et d'information sur la médecine de montagne et la télémedecine ; CO-SA-T, Coopération
sanitaire transfrontaliére ; #COM.Viso, lutte contre le dépeuplement des zones montagneuses isolées grace a
une amélioration des services sociaux et sanitaires ; Action4 Vision - pour répondre aux besoins de prise en
charge sanitaire et sociale des populations atteintes de handicap visuel qui habitent en territoire transfrontalier ;
MisMO, Modéle intégré de Santé pour une montagne inclusive ; BIEN VIELLIR / INVECCHIARE BENE

AUTRES SECTEURS de SPECIALISATION : environnement ; écologie ; changements climatiques ; risques
naturels ; tourisme ; architecture, archéologie, banque ; finance ; mode ; produits alimentaires (interprete agrée SLOW
FOOD) santé, syndicats ; automobiles (interprete agréée par FCA/FIAT,LANCIA, ALFAROMEO, IVECO, CNHi ;)

LITTERATURE : exemples de auteurs que jai traduits (interprétation simultanée ou consécutive) & I'occasion du
Salon du Livre de Turin ou d'autres événements littéraires : Boualem Sansal, Marc Augé, Eric-Emmanuel Schmitt,
Edgar Morin, Aurélia Alcais, Pierric Bailly, Delphine de Vigan, Joél Dicker, Maylis de Karangal, Adrien Albert, Yael
Hassan, Alexandre Postel, Delphine Cedru, Emile Jadoul, Nadine Brun Cosme, Olivier Tallec, Stéphane Hessel,
Jacques Ranciere, Frangois Julien, Laurence Cossé, Michel Ocelot, Benoit Sokal, Catherine Pancol, Simonetta
Agnello Hornb, Edith de la Héronniere

= copies des diplémes
= attestation qualité

«Je consens au traitement des données personnelles figurant dans le présent document, dans la mesure indispensable a des fins de recrutement conformément a
la loi du 10 mai 2018 sur la protection des données a caractere personnel (Journal officiel de 2018, texte 1000) et conformément au reglement (UE) 2016/679 du
Parlement européen et du Conseil du 27 avril 2016 relatif a la protection des personnes physiques a I’égard du traitement des données a caractere personnel et
a la libre circulation de ces données, et abrogeant la directive 95/46/CE (RGPD)».



Curriculum vitae

Information personnelle

Nom(s) / Prénom(s

Adresse(s

(s)
(s)
Téléphone(s)
Télécopie(s)
Courrier(s) électronique(s)

Nationalité(s)
Date de naissance

Sexe

Emploi recherché /
Domaine de compétence

Expérience professionnelle

Dates

Fonction ou poste occupé

Principales activités et
responsabilités

Nom et adresse de I'employeur
Type ou secteur d'activité

GROSSO Silvia
Viia Sant Anselmo 45, 11100 AOSTE (ltalie) — Via De Tillier 23, 11100 AOSTE (ltalie)
port++39 (0)339 65 75 340

silvia.grosso@assointerpreti.it ; grosso@intralp.com, silvia.grosso1@gmail.com
italienne

18/04/1962

Féminin

Interpréte de conférence

1990 - en cours

Interpréte de conférence

langue A :IT, langue B : FR (retour), langue C : ES
Environ 2800 journées d'interprétation

Associée ASSOINTERPRETI, Association italienne des Interprétes de Conférences
professionnels (www.assointepreti.it),
Membre fondateur INTRALP — Association professionnelle

Interpréte professionnelle ex L. 4/14/2013 GU 22 26.01.2013

Titulaire de la certification d’attestation de la qualité et de qualification
professionnelle délivrée aux termes de ladite loi.

Deux journées de formation continue chaque année, comme requis par la loi italienne
4/14/2013 (GU 22 26.01.2013)

free lance

Convention alpine : Interpréte (simultanée) dans les réunions de la Conférence alpine, des
Comités permanents, et des groupes de travail depuis 2001

Réseau alpin des espaces protégés : Interpréte (simultanée) dans les réunions de la
Conférence des Espaces protégés, des Colloques et des groupes de travail depuis 1997

Expérience pluriannuelle comme interprete (simultanée et consécutive) notamment dans
des réunions bilatérales Italie-France (GEIE Tunnel du Mont Blanc, nombreux projets
INTERREG ALCOTRA et Alpine Space, Espace Mont Blanc et autres organismes de
coopération)

Autres secteurs d'activité : emploi, égalité des chances, formation professionnelle, secteur
automobile (FIAT), divers


./http:%2F%2Fwww.assointepreti.it)
mailto:grosso@intralp.com

Dates
Fonction ou poste occupé

Principales activités et
responsabilités

Nom et adresse de I'employeur

Type ou secteur d'activité

Dates
Fonction ou poste occupé

Principales activités et
responsabilités

Nom et adresse de I'employeur

Type ou secteur d'activité

Education et formation

Dates

Intitulé du certificat ou diplome délivré

Principales matiéres/compétences
professionnelles couvertes

Nom et type de I'établissement
d'enseignement ou de formation

Niveau dans la classification
nationale ou internationale

Dates

Intitulé du certificat ou diplome délivré

Principales matiéres/compétences
professionnelles couvertes

Nom et type de I'établissement
d'enseignement ou de formation

Niveau dans la classification
nationale ou internationale

LANGUES

Langue A
Langue B
Langue C

Aptitudes et compétences
sociales

Aptitudes et compétences
organisationnelles

1990 - en cours
Traductrice

Free lance

traductions pour différents organismes surtout en milieu alpin (Convention alpine, Réseau
alpin des Espaces protégés, CIPRA..))

1987 - 1996
Traductrice
Traduction bulletin officiel de la région ( IT - FR), traductions diverses

Région autonome Vallée d’Aoste 1, place Deffeyes 11100 Aoste Italie
Office de la langue frangaise

1994 - 1995

CERTIFICAT DE SPECIALISATION EN TERMINOLOGIE
(BAC +4+2)

Terminologie

Université de Geneéve, Ecole de Traduction et d'Interprétation
3° cycle

1984 - 1990

LAUREA IN INTERPRETAZIONE (MAITRISE en INTERPRETATION DE CONFERENCE)
(BAC + 4)

Interprétation de conférence

Université de Trieste, Scuola Superiore di Lingue Moderne per Interpreti e Traduttori

Dipléme universitaire national de 2° cycle

Italien
Frangais (retour)
Espagnol

Capacités d’adaptation aux environnements multiculturels, bonnes capacités de communication
acquises lors de mon expérience professionnelle

Sens de l'organisation, organisation de plusieurs événements et réunions (expérience
professionnelle)



Aptitudes et compétences
techniques

Aptitudes et compétences
informatiques

Aptitudes et compétences
artistiques

Autres aptitudes et compétences
Permis de conduire

Information complémentaire

Bonne maitrise WORD, connaissance EXCEL, POWER POINT

Permis B

Je dispose du systéme portable de traduction simultanée Sennheiser Infoport (micros et 20
casques)






Scansionato con CamScanner



Lot 3: INTERPRETARIAT

MEMOIRE TECHNIQUE

PLAN INTEGRE TERRITORIAL (PITER) ALCOTRA TERRES MONVISO

PROJET SIMPLE 5 INCL : BIEN VIEILLIR
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1. CONTEXTE

Le programme ALCOTRA, Alpes Latines COopération TRAnsfrontaliére, est un des programmes de coopération
transfrontaliere européen relevant de la politique de cohésion. Les Plans Intégrés territoriaux (PITER) sont de
nouveaux modes de gestion de projets prévus par le programme ALCOTRA pour la période 2017-2021. Le PITER Terres
Monviso est composé de 4 projets simples et d’'un projet de coordination et de communication, il rassemble, a parité
égale, dix partenaires frangais et italiens.

Le CoDES 05 est délégataire de la Communauté de communes de Serre-Poncon, chef de file du Projet simple n°5
Inclusion Sociale — Bien vieillir qui se déroule de juin 2019 a juin 2022.

Les « Terres Monviso » concernent la zone transfrontaliere de part et d’autre du massif du Mont Viso (3 841 m), avec
116 communes (68 italiennes, soit la partie occidentale de la Provincia di Cuneo et 48 francaises situées sur les
départements des Alpes de Haute-Provence et des Hautes-Alpes), pour un total de 155 195 habitants (2013). Il s’agit
d’un territoire homogene d’un point de vue a la fois historique, culturel, paysager, environnemental et socio-
économique.

Le projet Terres Monviso — IncL est une occasion unique, fournie par le Programme ALCOTRA, pour améliorer
I’'approche socio-sanitaire sur un territoire de haute et de trés haute montagne. Cette opportunité s’est concrétisée
par une démarche italienne qui, dans un cadre d’intention national entend rapprocher les services sociaux et sanitaires
et par une volonté locale francaise de pallier I'éloignement des grands centres urbains situés en dehors de son
territoire.

L’enjeu du projet simple n°5 Inclusion Sociale — Bien vieillir est d’accompagner le territoire des Terres Monviso vers des
solutions pérennes et alternatives a la centralisation des services sanitaires et médico-sociaux dans les pdles les plus
urbains des vallées. L'objectif est de garantir, particulierement aux publics les plus fragiles (personnes dgées, en
situations de handicap, malades), un accés suffisant et de qualité a des services sanitaires et médico-sociaux. Le projet
Terres Monviso - IncL vise a appréhender de fagon intégrée les services médicaux-sociaux a la personne, afin
d’accompagner le vieillissement de la population dans des conditions de bonne santé.

Le projet se décline au travers d’actions concrétes et rassemble des partenaires qui, pour la premiére fois, vont
travailler ensemble au niveau transfrontalier : Communautés de communes (CCSP, CCVUSP, CCGQ) et Consortium de
communes (CMS, CSAC) ; la Santé hospitaliere (ASL Cn 1 et GHT des Alpes du Sud) et la société civile (CoDES 05).

SOGEDICOM est le partenaire idéal pour vous accompagner dans la réalisation de prestations
d’interprétariat en visioconférence ou en présentiel francais/italien, italien/francais principalement,
avec I'anglais en option (interprétariat dans les trois langues) lors des événements, réunions,
colloques, visites qui sont prévus afin de mettre en ceuvre les objectifs de communication du
programme simple alcotra incl « bien vieillir » du plan intégré territorial terres Monviso.
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v' Qualité
L’objectif de votre demande est d’obtenir a une parfaite communication linguistique entre les 10 partenaires
frangais et italiens rassemblés dans le cadre de ce projet et ainsi parvenir a des accords constructifs de part
et d’autre de la frontiére. Le niveau de qualité des traductions doit étre a la hauteur des enjeux. Il doit égaler
les standards admis dans les grandes enceintes internationales telles que la Commission européenne, la CJUE,
le Conseil de I'Europe, etc.

SOGEDICOM s’engage a faire réaliser les prestations par des interprétes dont la langue cible majoritaire de
I'intervention est leur langue maternelle ou ayant vécu de nombreuses années dans un pays ou la langue
cible majoritaire de la mission est parlée.

SOGEDICOM fait réaliser les prestations par des interprétes disposant d’une excellente connaissance du
domaine sanitaire et médico-social, mais aussi des accords transfrontaliers notamment franco-italiens.

Nous comprenons le caractere extrémement et directement dommageable de toute erreur, approximation,
lacune ou oubli dans le cadre de la réalisation des prestations. En effet, les prestations d’interprétariat qui
sont commandées sont essentielles a la bonne réalisation des missions engagées.

v' Obligation de conseil - facilité de dialogue
Nous comprenons que vous attendez également du prestataire qu’il soit a votre écoute sur les questions
relatives aux problématiques des langues vivantes. Pendant toute la durée du contrat, SOGEDICOM sera en
mesure de vous apporter de la maniere la plus directe et la plus simple, des éclairages sur I'ensemble des
problématiques liées a la traduction. SOGEDICOM vous offre les conditions d’un dialogue rapide, interactif et
efficace.

v Confidentialité
Les interpretes sont tenus au secret professionnel. Il s'agit de la clef de volte du code d'éthique
professionnelle des interpretes. Mais si cela est requis dans le cadre de certaines missions, nos interprétes
de conférence internationale peuvent naturellement signer un engagement de confidentialité spécifique.

Certains de nos interprétes sont assermentés prés d’une cour d’appel, d’autres sont accrédités par la
Défense, I’Elysée ou le quai d’Orsay.

SOGEDICOM travaille principalement avec les plus grands cabinets d’avocats (audience d’arbitrage chez
UGGC, réunion pour PWC, etc.), études de notaires et d’huissiers. Nous collaborons régulierement avec des
sociétés pour lesquelles la confidentialité est le maitre mot : NAVAL GROUP (EX DCNS) pour la traduction
de documents et I'enregistrement sonore de supports de formation dans le cadre d'un accord de
coopération militaire et d'un partenariat stratégique entre la France et le Brésil, et NEXTER (groupe
industriel de I'armement appartenant a I'Etat francais) qui vient de renouveler 'accord qui nous lie en
termes de prestations de traduction et interprétariat.

v Propriété Intellectuelle
Vous devez pouvoir disposer des traductions, droits d’auteur inclus afin de pouvoir librement les diffuser sur
les supports de votre choix. Sur les contrats nous liant a nos traducteurs, une clause prévoit la cession sans
réserve des droits des traductions.

4/14



v RGPD
La communication est par définition un domaine stratégique. Au-dela méme des engagements légaux et
des mesures techniques, la confidentialité est une ardente obligation déontologique de votre prestataire.

SOGEDICOM est une société 100 % conforme au RGPD.

Cette obligation est rappelée sur I'ensemble de nos moyens de communication (sites internet, signatures
courriels) et intégrée dans I’ensemble de nos contrats. Ces mémes engagements a I’égard de nos clients font
I’objet de conventions avec tous les salariés, traducteurs indépendants et toutes personnes fournisseurs sous-
traitant ayant acces aux données. En annexe 1, vous trouverez I'accord de confidentialité type entre un
traducteur et SOGEDICOM. Nous tenons a la disposition de I’acheteur public le registre des traitements le
concernant.

Le DPO de SOGEDICOM est Monsieur Hamid Al Mahmoud, Docteur en droit (attestation CNIL en annexe 2).
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2. PROPOSITIONS ET METHODOLOGIE
2.1 PROPOSITIONS
#+ Préparation des interprétes
v' La documentation

Quand cela est possible il est essentiel que le CODES 05 et/ou ses partenaires dans ce projet puissent
transmettre aux interpretes tout document non confidentiel a sa disposition permettant d’éclairer le contenu
des communications orales a traduire (ordre du jour, plans d’intervention, noms et qualités des intervenants
présents lors de la réunion, supports pédagogiques, discours, documents préparatoires, etc.).

v’ Le briefing

Une séance d'information des interpretes (entre 30 min et 1 heure avant le début) peut étre organisée juste
avant un événement ou quelques jours avant.

4+ Disponibilité et adaptabilité

Nous intervenons régulierement pour VAN CLEEF & ARPELS, ROLAND GARROS entre autres. Ce sont des
manifestations qui, malgré une organisation serrée, sont parfois soumis a des contraintes externes qui nous
obligent a monter une grande adaptabilité. Idem dans le cadre d’accompagnement de délégations
étrangeres officielles.

Les interpréetes sélectionnés comprennent parfaitement les enjeux, I’environnement et I'importance de leur
mission. IIs seront en mesure, si besoin, de prolonger leur mission au-dela de I’heure initialement prévue.

Les interpretes sélectionnés peuvent s’adapter a toutes les situations : certains de nos clients requierent une
présentation vestimentaire particuliére : code couleur noir chez Chanel, costume ou tailleur pour une
réunion diplomatique a I’Ambassade d’Allemagne, chaussures adaptées pour une visite de chantier, etc.

+ Stabilité
SOGEDICOM s’engage a garantir une stabilité des interprétes mobilisés pour la réalisation des prestations.
Ces derniers collaborent avec une fiabilité sans faille avec SOGEDICOM depuis en moyenne 20 ans.

Notamment, le CODES 05 pourra demander a ce qu’un interpréte ayant apporté toute satisfaction dans le
cadre d’une prestation soit a nouveau mobilisé par le titulaire dans le cadre des commandes suivantes.
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+ Matériel
A I'occasion des prestations d’interprétariat simultané, le CODES 05 peut commander 8 SOGEDICOM sur
devis la fourniture, le montage et le démontage (transport compris) de cabines de traduction, de micros-
conférences avec casques d’écoute, avec la régie technique associée, etc. ainsi que "assistance technique

associée.

Selon le format de votre événement, SOGEDCOM peut vous guider dans le choix du matériel de traduction
simultanée adapté a votre réunion :

e matériel portable (on I'appelle « bidule » en jargon de métier) utilisé uniguement pour les réunions
trés courtes ou les visites itinérantes : un émetteur et des récepteurs HF pour un seul couple de
langues. Il est possible d’y ajouter une sonorisation et un casque d’écoute pour le confort et la
concentration de l'interpréete ;

e matériel fixe pour les conférences et séminaires : cabine (classique ou table top), récepteurs,
pupitres, émetteur, diffuseurs IR, sonorisation, assistance technique, etc. Un technicien SOGEDICOM
vient faire un repérage sur place (si cela est possible) ou sinon via visio ou photos pour valider la
faisabilité technique et vous proposer la meilleure option.

SOGEDICOM assure la livraison, l'installation, la vérification technique et le démontage et enlévement du
matériel nécessaire. Pour des manifestations importantes nécessitant I'utilisation de matériel fixe,
SOGEDICOM s’engage sur la présence d’un technicien (voire 2) tout au long de la réunion afin d’assurer un
fonctionnement optimum du matériel (voir liste détaillée avec photos en annexe 3).

En matiere de congres, colloques, conférences internationales, sommets européens, séminaires,
I'approximation n'est pas de mise. Travailler avec un professionnel sérieux et compétent s'impose.
SOGEDICOM met a votre disposition un ensemble de moyens humains et techniques a la hauteur de vos
exigences pour assurer la réussite de tous vos événements.

Cette double casquette de SOGEDICOM (interprétariat / matériel associé) vous garantit une prestation de
qualité, mais aussi :

e gain de temps

e fluidité et facilité des échanges grace a 1 seul interlocuteur
e pas de renvoi de responsabilité entre plusieurs prestataires
e prestation sur-mesure
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+ Visio conférence
La situation de pandémie que nous vivons actuellement nous a contraints a nous adapter et nous sommes
heureux aujourd’hui de pouvoir aussi vous proposer des prestations de traduction simultanée en
visioconférence.

Nos techniciens et nos interprétes se sont formés ces derniers mois sur les plateformes déja existantes
I-Bridge, Interprefy, Microsoft Teams, Zoom, Kudo, etc.

Méme si des solutions d’interprétation sont possibles avec ces différentes plateformes, il faut bien
différencier le type d’interactions permises par chacune d’entre elles. Toutes sont en cours d’évolution et
de perfectionnement constants depuis mars dernier.

SOGEDICOM est également en veille technologique sur les solutions d’interprétation a distance. La période

Y

actuelle nous a obligés a travailler d’arrache-pied pour vous proposer des solutions innovantes de
téléconférence et téléinterprétation.

Nous sommes fiers aujourd’hui de pouvoir vous proposer un service de qualité avec VISIOTRANSLATE, le
seul service internet a fonctionner avec la totalité des plateformes existantes de visioconférence.

N’hésitez pas a nous solliciter pour une démonstration.

Nous saurons vous orienter sur la solution de visioconférence la plus précisément adaptée a vos objectifs.
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2.2 METHODOLOGIE

La réussite de la prestation dépend en grande partie de la présence et de la motivation de I'équipe de
SOGEDICOM a assurer en permanence la réalisation des objectifs assignés. Dans ce contexte, le chef de projet
constitue également une piece maitresse au sein de I’entreprise. C'est elle qui planifie, dirige et coordonne
les différentes étapes de la prestation commandée. Voici un apergu de la procédure depuis la réception de
votre demande par téléphone ou par mail.

Réactivité, simplicité, agilité

A réception de votre commande, nous vous établissons de facon immédiate un devis en accord avec le BPU.
La gestion des commandes est un facteur essentiel de la qualité de notre service. Nos processus
organisationnels et notre politique de ressources humaines sont intégralement concus et rodés pour
répondre a ces objectifs.

Préproduction

Le représentant du CODES 05 aura a son écoute un interlocuteur privilégié qui sera disponible afin de
répondre a toutes les demandes, toutes les urgences. Le représentant du CODES 05 disposera de ses
coordonnées : adresse mail et téléphone portable.

Le chef de projet accuse réception de la demande et examine le projet. Si nécessaire il s’entretient au
téléphone ou échange par email avec le représentant du CODES 05. Le délai de prévenance est de minimum
5 jours ouvrés entre le premier contact et la date de I'événement pour sécuriser interpréetes et matériel.

Une fois ce travail préalable réalisé, le chef de projet sélectionne l'interprete ou les interprétes (si bindbme)
ayant le meilleur profil par rapport a I'objet de la commande parmi ceux présélectionnés au paragraphe 2.1.
afin de booker de facon immédiate sa présence pour I’événement planifié.

Production
L'interpréete (ou les interpretes en cas de simultanée) recoit (recoivent) une « lettre de mission » dans
laquelle sont récapitulées les informations du bon de commande, a savoir :

le type d’événement (réunion courte, visite, séminaire, colloque ou autre)

le dispositif de I'événement (théatre, table ronde, itinérant ou autre)

le type d’interprétariat choisi (simultané ou consécutif)

le mode (présentiel, a distance ou combinaison)

le sujet ou intitulé de la réunion (ordre du jour si disponible et/ou transmissible)
les langues

le lieu de I’événement

la date de I’événement

I’"horaire de I'événement

la durée de I'événement

le nombre de participants

I’heure de rendez-vous

la documentation éventuellement déja disponible pour préparer la prestation

VVVVVYVYVVVYVYVYYYVY
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S’il s’agit d’interprétariat simultané, le technicien et un assistant sont également bookés pour la date de
I’événement. Nous établissons avec lui la liste du matériel nécessaire (cabine, régie, sonorisation, micros,
casques, récepteurs, etc.).

Un rendez-vous est planifié pour repérage préalable du lieu (en présentiel ou a distance) et un autre rendez-
vous pour la livraison et I'installation de I'équipement technique de traduction simultanée. Des tests de mise
en route sont réalisés in situ.

Le technicien reste présent pour gérer I'assistance technique tout au long de I'événement.
A l'issue de la réunion, il démonte et enleve le matériel.

Postproduction

Le chef de projet désigné reste a I'’écoute permanente du service donneur d’ordre et recueille son degré de
satisfaction sur la prestation.

Si des modifications doivent étre apportées de quelque nature que ce soit, si un élément particulier a besoin
d’étre réexaminé en détail, il est a sa disposition.

Controle satisfaction

Le chef de projet se charge du reporting. Une fois par trimestre ou semestre (a la convenance du client), nous éditons
un tableau excel retracant la « vie du marché » . En plus des informations classiques de reporting (qui, quoi, quand,
combien), nous ajoutons le degré de satisfaction client.
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3. COMPOSITION DE L’EQUIPE

3.1 Interprétes

Tous nos interprétes sont des professionnels de la traduction avec une expérience confirmée. Nous mettons

en ceuvre une suppléance garantissant a tout moment la continuité de la mission avec un niveau d’expertise
maintenu.

Afin d’accomplir la mission, SOGEDICOM vous propose les interprétes suivants.

Cad B

Langue Nom et Prénom du traducteur CV en |Expérience en
annexe | traduction
FRANCAIS > ITALIEN Christine FAVART-LORENZI annexe 4 30 ans
ITALIEN > FRANCAIS [Réunions au Parlement européen dans la cadre du programme de
coopération transfrontaliere LACE
Nathalie FERRETTO annexe 5 30 ans
Nombreux sommets franco-italiens, G8, etc.
Langue Nom et Prénom de l'interpréte CV en | Expérience en

annexe | traduction

ITALIEN > ANGLAIS

Maité GANZIN annexe 33 ans

ANGLAIS > ITALIEN |Double expérience organisations internationales et domaine médico-social 6
Delfina GENCHI annexe 20 ans

Forum social européen, ministéres frangais et italiens, etc. 7
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s 4

Langue Nom et Prénom de l'interpreéte CV en annexe | Expérience en
traduction
FRANCAIS > ANGLAIS Marc FERMIN annexe 8 20 ans
ANGLAIS > FRANCAIS  |Interprete référent pour Institut d’Aménagement & d’Urbanisme
Christopher DAVIES annexe 9 15 ans
Double accréditation quai d’Orsay et ministére de la Défense
Courtney ENNIS annexe 10 30 ans

Nombreuses missions pour I'ONU et '’AMF

3.2 Chefs de projets

Afin d’accomplir la mission du CODES 05, SOGEDICOM vous propose en chef de projet titulaire
Christine OLIVER. Anna GUESSEL assurera la suppléance de Christine OLIVER en cas d’absence

(maladie, congé).

Christine OLIVER, 12 ans d’ancienneté chez SOGEDICOM. Langues
étrangéres anglais et espagnol. Etudes secondaires : Lycée Henry 1V,
formation supérieure de documentaliste a I'ICP — a exercé de 1987 a 1991 la
direction commerciale de la société frangaise Descamps aux USA.

Anna GUESSEL, 6 ans d’ancienneté chez SOGEDICOM. Langue étrangére
russe, diplomée de I'Université de la Culture de Saint-Pétersbourg,
Journaliste et directrice artistique (1995-2010) pour les magazines
économiques « Gérer Prévoir Optimiser » et « Croissance Actualités ».

> voir CV détaillés en annexes 11 et 12
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4. REFERENCES DE MISSIONS SIMILAIRES

En annexe 13, nous vous présentons des références représentatives de I'objet du marché.

5. POURQUOI NOUS CHOISIR

Nous avons compris les grands enjeux de votre recherche ; I’entreprise que vous devez sélectionner
doit avoir I’envergure culturelle, économique et technique pour mener a bien le programme
ALCOTRA

Vous trouverez a continuation les points forts de notre proposition :

M un chef de projets dédié qui est votre interlocuteur privilégié et vous garantit un suivi optimal
tout au long de la réalisation et méme apreés la livraison

M une méthode de travail qui repose sur des exigences précises ainsi que sur des procédures
rigoureuses et détaillées

M une équipe d’experts de la traduction a votre écoute et soigneusement sélectionnés. Chaque
mission est confiée a la personne la plus compétente en fonction du domaine ou du sujet traité

M une entreprise capable fournir toutes les prestations de bases, mais aussi les options
(combinaisons linguistiques et matériel)

La direction de SOGEDICOM, les chefs de projets, les traducteurs ont tous la formation universitaire
supérieure et la maturité professionnelle pour mesurer I'importance des enjeux.

Les traducteurs ont les qualifications les plus élevées dans leur domaine.

L'équipe des chefs de projets est stable, formée, expérimentée. C'est une équipe solidaire et
chevronnée ayant I’habitude du niveau d’exigence le plus élevé.

Notre équipe est réputée pour sa capacité d’écoute permanente et de dialogue pour améliorer sans
cesse le service.

Notre connaissance de tous les métiers des langues vivantes - non seulement la traduction, mais
également l'interprétariat, la formation nous permet d’apporter les éclairages nécessaires, de
prendre les bonnes décisions en matiére de traduction et d'une maniere plus large sur I'ensemble
des problématiques liées a la communication internationale au plus haut niveau.

Réactivité, adaptabilité, capacité d’anticipation et d’innovation
Ces traits de caractere sont I'ADN méme de notre équipe.

En alerte permanente I'équipe de SOGEDICOM vous apportera non seulement les services
linguistiques demandés dans le dossier de consultation, mais également tous ceux que les
circonstances, les événements dicteront au cours des années a venir.
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6.

RECAPITULATIF DES ANNEXES

N° Titre document N° section du Mémoire technique

doc
Annexe 1 | Accord confidentialité RGPD 1. CONTEXTE / Confidentialité
Annexe 2 | Attestation CNIL du DPO 1. CONTEXTE / Confidentialité
Annexe 3 | Liste détaillée du matériel 2. PROPOSITIONS / Matériel
Annexe 4 | CV de l'interpréte Christine FAVART-LORENZI | 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes
Annexe 5 CV de l'interpréte Nathalie FERRETTO 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes
Annexe 6 | CV de l'interprete Maité GANZIN 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes
Annexe 7 | CV de l'interprete Delfina 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes

GENCHI

Annexe 8 | CV de l'interpréte Marc FERMIN 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes
Annexe 9 | CV de l'interpréte Christopher DAVIES 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes
Annexe 10 | CV de l'interprete Courtney ENNIS 3. COMPOSTION EQUIPE / Interprétes
Annexe 11 | CV du Chef de projets Christine OLIVER 3. COMPOSTION EQUIPE / Chefs de projets
Annexe 12 | CV du Chef de projets Anna GUESSEL 3. COMPOSTION EQUIPE / chefs de projets
Annexe 13 | Références 4. REFERENCES
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Lot n°3 — Interprétariat Francais — Italien / Italien -Francais
Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

. ) Prix unitaire HT Prix unitaire Délz_;u‘s (_je
Code Prestation Unité TVA réalisation
en€ TTCen€ 2
proposé

L3.1 Organisation visioconférence heure 460,00 € 20% 552,00 €
L3.2a Interprétariat consécutif / simultané < 1:30 - 1 interpréte séance 690,00 € 20% 828,00 € 5 jours
L3.2b Interprétariat consécutif / simultané 01:30 < > 04:00 - 2 interprétes séance 1380,00 € 20% 1 656,00 € 5 jours
L3.2c Interprétariat consécutif / simultané 04:00 < > 07:00 - 2 interprétes séance 1380,00 € 20% 1656,00 € 5 jours
L3.4a Frais kilométrique au km 0,55 € 20% 0,66 €
L3.4b Repas si non fourni unité 20,00 € 20% 24,00 €
L3.4c Hébergement si non fourni nuitée 130,00 € 20% 156,00 €
L3.5a Matériel disponible
L3.5b Cabine classique jour 120,00 € 20% 144,00 €
L3.5c Cabine table top jour 90,00 € 20% 108,00 €
L3.5d Régie de traduction simultanée DCN jour 50,00 € 20% 60,00 €
L3.5e Micro conférence col de cygne jour 35,00 € 20% 42,00 €
L3.5f Micro sans fil SHURE jour 60,00 € 20% 72,00 €
L3.5g Emetteur infrarouge 25w jour 55,00 € 20% 66,00 €
L3.5h Enceinte BOSE jour 90,00 € 20% 108,00 €
L3.5i Récepteur Bosch DCN et casque jour 4,00 € 20% 4,80 €
L3.5) Kit sonorisation (console, équaliseurs, enceintes) pour 50 pers, jour 360,00 € 20% 432,00 €
L3.5k Cablage complet jour 160,00 € 20% 192,00 €
L3.5 Technicien son (assistance technique) jour 481,00 € 20% 577,20 €
L3.5m Hébergement techicien 130,00 € 20% 156,00 €
L3.5n Mise a disposition de I'‘¢quipement la veille de la conférence pour installation et

tests préalables a la conférence non facturé
L3.50 Forfait (livraison, installation, tests) 780,00 € 20% 936,00 €
L3.5p Forfait conférence format A / Conférence en mode théatre : 1-3 micros tribunes, 1 jour

micro confér?nce pour 2, 1 cgbiqe équipée, régie Qe traductiqn simultanée, 1380,00 € 20% 1656,00 €

casques et récepteurs, sonorisation, console de mixage, enceintes Bose ou

Yamaha, équaliseurs, installation, assistance technique hors transport et séjours
L3.5q Forfait conférence format B / Conférence interactive table en U : 1 micro jour

conférence pour 2, 1 cabine équipée, régie de traduction simultanée, casques et 1380,00 € 20% 1656,00 €

récepteurs, sonoarisation, console de mixage, enceintes Bose ou Yamaha,
équaliseurs, installation, assistance technique hors transport et séjours techniciens)














































Lot n°3 — Interprétariat Francais — Italien / Italien -Francais
Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

. e . e Délais de
. o Prix unitaire Prix unitaire e
Code Prestation Unité HT en € TVA TTCen€ reallsatlo,n
proposé
L3.1 Visioconférence heure € 125,00 € 125,007 Jours
calendrier
L3.2a Interprétariat consécutif / simultané < 1:30 - 1 interpréte* séance € 350,00 € 350,00 Zg%ﬁrier
L3.2b Interprétariat consécutif / simultané 01:30 < > 04:00 - 2 interpretes séance € 700,00 € 700,00 Z;f:ﬁrier
L3.2c Interprétariat consécutif / simultané 04:00 <> 07:00 - 2 interprétes séance € 1.050,00 € 1.050,00 lglje?::']r:er
| (Numéroter) | Lignes pouvant étre ajoutées (détailler)
L3.4a Frais kilométrique au km €045 €0,45
L3.4b Repas si non fourni unité € 35,00 € 35,00
L3.4c Hébergement si non fourni nuitée € 100,00 € 100,00
| (Numéroter) | (Matériel si disponible en interne) (détailler)

* Pour la fourniture d'un service professionnel adéquat, un maximum de 1 heure par
interpréte est recommandé




Scheda Tecnica WT-500

Sistema di trasmissione audio PLL a 40 canali, 863-865 MHz.

Adatto per Tour Guide, traduzioni e interpretariato itineranti, visite guidate e altre situazioni dove un
canale audio deve essere distribuito su pil ricevitori; range di operativita entro 100 m circa in area libera,
autonomia 9/10 ore circa con funzione risparmio energetico (dopo 20 minuti di inoperativita il dispositivo si
spegne automaticamente), batterie 1x AA NI-MH ricaricabili con apposita valigia di ricarica, possibilita di
utilizzo con batterie 1x AA Alkalina-1,5V, case in ABS.

Ricevitore WT-500R Trasmettitore WT-500T
e Uscita jack 3,5mm ¢ Ingresso mic jack 3,5mm
e 40 canali e 40 canali
e Auricolare in gomma siliconica * Microfono integrato
e Spegnimento automatico e Microfono lavalier (headset opzionale)
e. Display LCD e Spia dello stato della batteria
e Antenna esterna caricata e Display LCD
e C(Clipdacintura ¢ Funzione “Mute”
e Batterie ricaricabili 1x AA NI-MH e C(lip dacintura
e Blocco del canale e funzione “Mute” * Batterie ricaricabili 2x AA NI-MH
e Dimensioni 95x42x24 mm. * Dimensioni 95x42x24 mm.

Prodotti correlati:
Headset HM-35A, Valigia di ricarica HDC-525 , Trasmettitore impugnatura e da tavolo, Cuffia stereo CS-1,
cover in TNT monouso per cuffia -

AVTEQ Srl — info@avteq.it — www.avteq.it
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MINISTERE DE L’ECONOMIE ET DES FINANCES
Direction des Affaires Juridiques

MARCHES PUBLICS Oouvs

RAPPORT D’ANALYSE DES OFFRES '

A - Identification du pouvoir adjudicateur ou de I’entité adjudicatrice

Désignation du pouvoir adjudicateur (ou de I'entité adjudicatrice)
Comité départemental d’éducation pour la santé des Hautes Alpes (CoDES 05)

B - Objet de la consultation

L’objet de la présente consultation est la conclusion d’accords-cadres pour la réalisation de supports de
communication (Lot 1), organisation d’événements (Lot 2) et interprétariat (Lot 3) afin de mettre en oeuvre
les

objectifs de communication du programme simple ALCOTRA IncL « Bien Vieillir » du plan intégré territorial
Terres Monviso.

La mission objet du présent marché est une prestation intellectuelle portant sur la réalisation d’outils de
communication, I'organisation d’événements sur le territoire franco-italien des Terres Monviso et de
prestations d’interprétariat frangais/italien, italien/frangais principalement, avec I'anglais en option
(interprétariat dans les trois langues).

C - Déroulement de la consultation

Publicité
Publication le 02 juillet 2020 sur le portail Marches-Publics.info

Date et heures limites de réception des offres
Remise des offres le 27/07/20 a 12h00 au plus tard.

Délai de validité des offres
90 jours

Demande de précisions ou de compléments sur la teneur des offres : O Non OU X Oui

1 Formulaire non obligatoire disponible, avec sa notice explicative, sur le site du ministére chargé de I'’économie.

OUV8 — Rapport d’analyse des offres Codes_PS5 _M202002 Page :

1

/



LOT N°1 - CONCEPTION, REALISATION ET TRADUCTION D’OUTILS DE
COMMUNICATION

(En cas d’allotissement, les rubriques D et E sont a renseigner pour chacun des lots de la procédure de
passation du marché public ou de I'accord-cadre dont les offres font I'objet du présent rapport d’analyse. Préciser
pour chaque lot, son numéro et son intitulé tels qu'ils figurent dans I'avis d’appel public a la concurrence ou la lettre
d’invitation a soumissionner ou a participer au dialogue.)

D-1 - Examen des offres.

Nombre de plis regus
. dans les délais : 5.

hors délais : 0

Liste des offres regcues

NO
d’ordre Nom commercial et dénomination sociale, adresse de I’établissement (**),
d’arrivée adresse électronique, numéros de téléphone et de télécopie, numéro SIRET
du pli du candidat individuel ou du mandataire (en cas de groupement d’entreprises candidat)

()

SARL Apres la pluie - Mandataire groupement Solidaire Aprés la pluie / Intralp / Hactu presse /
Photographes a déclarer en sous-traitance en cours de marché

46 pl. de la fontaine — F-05100 Puy St André

Renaud.apreslapluie@orange.fr

+336 15325980

421 356 080 00026

BHB COMMUNICATION - Candidature seule
ARENAS NICE PREMIER

455, PROMENADE DES ANGLAIS

06200 NICE

web : www.bhbcommunication.com

e-mail : bhbcom@bhbcom.com

TEL. : 04 93 55 30 30 — FAX : 04 93 55 31 31
RCS NICE 431 737 709

SARL L’agence Mars - Candidature seule - Traductrices a déclarer en sous-traitance en cours de
marché

33 boulevard Boyer — Belle de Mai

3 13003 Marseille

pascale.lami@agencemars.com

Tél.: 04 91 59 87 50 - Fax : 04 91 59 87 51

SIRET : 42239602800033 RCS Marseille

AROMA COMMUNICATION - Candidature seule mais groupement dans les faits
— 50 Boulevard de Strasbourg — 83000 Toulon

4 karine@aroma-communication.fr - www.aroma-communication.fr

Karine Meszaros — Tél : 06.63.76.88.42 - Entrepreneur salarié associé -
Coopérative d’activité BOREAL Innovation - SIRET: 802 915 124 00019

The Most Company Srls - Candidature seule
Viale Milton 35, 50129, Firenze

5 info@themostcompany.eu

+39 347 121 2083

TVA : 1T07013010488

(*) Numéro d’ordre d’arrivée du pli figurant dans le registre des dépbts (formulaire OUV1).
(**) Préciser I'adresse du siége social du candidat individuel ou du mandataire si elle est différente de celle de
I'établissement.
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Elimination des offres

Au vu des offres regues, il est proposé d’éliminer les offres suivantes :

N° Nom commercial du
d’ordre candidat individuel
d’arrivée ou du mandataire Motif de I’élimination(**)
du pli (en cas de groupement
(*) d’entreprises candidat)

(*) Indiquer le numéro d’ordre d’arrivée figurant dans le registre des dépdts (formulaire OUV1) et rappelé ci-dessus.
(**) Indiquer si I'offre est irrecevable, irréguliére, inacceptable, inappropriée ou anormalement basse.
Si une offre parait anormalement basse, le pouvoir adjudicateur ou I'entité adjudicatrice ne peut la rejeter que par décision
motivée et aprés avoir demandé par écrit les précisions qu'il juge utiles et vérifié les justifications fournies (formulaires

OUVE6 et OUV7).

E-1 - Analyse des offres

m Rappel des critéres de sélection des offres et de leur pondération, tels qu’ils figurent dans I'avis d’appel
public a la concurrence, le réglement de consultation ou la lettre d’invitation & soumissionner ou a participer

au dialogue

Prix 40 points

- Valeur technique 55 points

Les sous critéres notés sont les suivants :

o Propositions / Cv et composition de I'équipe / et méthodologie 30 points
o Références de missions similaires 10 points

o Des exemples de prestations déja réalisées 15 points

- Délais proposés 5 points

E1 - Critére n°1 : Prix 40 points

. o v o S* n°2 % o S* n°4 S*n°5
C.rltere n 1 S n“1 . BHB ) S*n3 Aroma The Most
Prix 40 points Aprés la pluie C L’Agence Mars o

Communication communication Company
Prix HT obtenu
par application 41822 € 154 194,00 € 85 830,00 € 72 040,00 € 124 126,00 €
du DQE
Note attribuée 40 10,85 19,49 23,22 13,48

* Soumissionnaire

Nota : Le soumissionnaire n°5 indique dans son BPU un taux de TVA de 0% mais le taux de 22% doit

s’appliquer et étre payé directement par 'acheteur selon les régles du droit frangais et européen. Son n°

de TVA intracommunautaire est IT07013010488
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E2 - Critére n°2 : valeur technique 55 points

Critére n° 2
Sous critéres
n°1:

" o S n°2 o Sn°4 S n°5
Prop03|t|o[1§ I Cv \S n"1 . BHB , Sn°3 Aroma The Most
et composition de Aprés la pluie c icati L’Agence Mars icati c

réquipe / et ommunication communication ompany
méthodologie
/ 30 points

Proposition Proposition Proposition Proposition Proposition
Les produits Proposition peu Engagement Proposition Bonne
demandés ont été | détaillée et sans éco-qualité et d'une identification
bien compris. réelle adaptation Développement communication des produits
Proposition dans | ala demande durable stratégique mais
le respect de la formulée Bonne annuelle proposition
charte graphique compréhension Proposition plus | succincte.
PITER Terres de la charte axée surla Compréhension
Monviso. graphique PITER | stratégie de de la charte
Proposition et de chacun des | communication graphique et
détaillée par produits que la création des obligations
produit. demandés avec PAO alcotra.

une proposition OPTION : Manque de

claire, adaptée et | Community propositions

innovante pour Management et | concrétes

chacun des articles FRA/ITA

types de

produits.

Possibilité de

réaliser des

illustrations
CV et équipe CV et équipe CV et équipe CV et équipe

Remarques 1 directeur 1 chef de projet CV et équipe 1 responsable 1 coordinateur

artistique sénior 1 responsable de mission d’équipe
magquettiste 3 infographistes agence bilingue 1 graphiste
1 journaliste équipe totale de 1 chargé de 1 journaliste, 1 traductrice
réalisation 12 personnes communication réalisation 1 vidéo reporter
audiovisuelle 1 assistante de audiovisuelle 1 photographe
1 traductrice production 1 community
photographes au 2 directeurs manager

besoin

Meéthodologie
Pitch avant
chaque
vidéo,double
relecture textes
traduits

Méthodologie
chef de projet
interlocuteur
unique

artistiques et
illustrateurs

1 infographiste
2 interpretes

2 consultants
multimédia pour
les vidéos
photographe en
fonction des
missions pour
proximité
geéographique

Méthodologie
Méthodologie de
tableaux de bord
avec intervention
de plusieurs

1 traductrice

Meéthodologie
Peu détaillé

Remarque :

Meéthodologie
Méthodologie
un peu détaillée
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Pour chaque
projet 3 réunions
(préparatoire,
suivi de projet,

membres de
I’équipe pour
chaque création.
Une réunion de

Dossier axé sur
la stratégie de
communication
qui ne détaille

débriefing) lancement pas les
globale et des prestations
brief pour demandées ni
chaque produit de méthodologie
claire
Note attribuée 22 17 27 10 20
Critére n° 2
Sous critéres
n°2: o Sn°2 o Sn°4 Sn°5
Références de Snt BHB ., Sn3 Aroma The Most
. Aprés la pluie C L’Agence Mars o
missions Communication communication Company
similaires
/ 10 points
Nombreuses Références Références Références Références
références surle | régionales régionales régionales régionales
territoire du 05
3 missions 1 mission 1 mission 2 missions 8 missions
antérieures dans | antérieure dans le | antérieure antérieures antérieures
le cadre cadre ALCOTRA | Interreg Alcotra | Interreg Interreg
ALCOTRA 1 mission Maritimo Maritimo
Remarques bonne culture antérieur dans le
communication cadre Interreg
sur les Med
programmes
européens
1 Mission en
cours sur CoCo
PITER Terres
Monviso (CCGQ)
Note attribuée 9 5 2 5 7
Critére n° 2
Sous critéres
n°3: Des o Sn°2 o Sn°4 Sn°5
exemples de A .S n“1 . BHB , Sn°3 Aroma The Most
; prés la pluie C L’Agence Mars o
prestations déja Communication communication Company
réalisées
/ 15 points
Offre graphique Offre graphique Offre peu Offre peu Offre graphique
avec déclinaison sans déclinaison | graphique mais graphique et sans déclinaison
de la charte de la charte moderne et sans déclinaison de la charte
graphique Terres | graphique Terres sans de la charte graphique
Monviso Monviso déclinaison de graphique Terres Monviso
Remarques la charte Terres Monviso
graphique

Portefolio avec
mise en page non
sobre mais

Références trés
illustrées dans le
mémoire.

Terres Monviso

Références peu
illustrées dans

Références en
fin de mémoire
sans peps

Portefolio avec
mise en page
sobre et
moderne
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moderne. Styles

Contemporaines,

le mémoire

Goodies green

adaptés aux graphiques, mais modernes
sujets traités aerées, claires
Note attribuée 11 14 8 5 10
E3 - Critére n°3 : délais 5 points
. o o S n°2 0 S n°4 Sn°5
(,:”.tere n 3 ‘S n"1 . BHB , Sn°3 Aroma The Most
délais 5 points Aprés la pluie C L’Agence Mars .
Communication communication Company

. . . . De0.5a12 De1a4 De 2 a 10 jours
Remarques De 1 a 14 jours De 1412 jours jours semaines calendrier
Note attribuée 3 4 5 0 5
E4 - Classement des offres
Aprés examen des critéres de sélection des offres, il est proposé d’attribuer a chaque candidat la note
suivante :
R Sn°2 R Sn°4 Sn°5
‘S n“1 . BHB , Sn’3 Aroma The Most
Aprés la pluie . L’Agence Mars o
Communication communication Company
%tére n°1 40 10,85 19,49 23,22 13,48
Critére n°2
/55 42 36 37 20 37
sous critére
n°1 22 17 27 10 20
/30
sous critére
n°2 9 5 2 5 7
/110
sous critére
n°3 /15 11 14 8 5 10
Critére n°3 3 4 5 0 5
15
TOTAL 85,00 50,85 61,49 43,22 55,48
Classement 1 4 2 5 3
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Au vu de la note proposée ci-dessus a chacun des soumissionnaires dont I'offre a été examinée, il est
proposé le classement des offres suivant :

N° de classement . L. o
Nom commercial du soumissionnaire individuel
des offres ] , . .
. ou du mandataire (en cas de groupement d’entreprises candidat)
examinées
1 Aprés la pluie - S1
2 L’Agence Mars - S3
3 The Most Company - S5
4 BHB Communication - S2
5 Aroma communication - S4

LOT N°2 - ORGANISATION D’EVENEMENTS GRAND PUBLIC

D-2 - Examen des offres.

Nombre de plis regus
. dans les délais : 0

. hors délais : 0

Liste des offres regues

NO
d’ordre Nom commercial et dénomination sociale, adresse de I’établissement (**),
d’arrivée adresse électronique, numéros de téléphone et de télécopie, numéro SIRET
du pli du candidat individuel ou du mandataire (en cas de groupement d’entreprises candidat)
(W]

(*) Numéro d’ordre d’arrivée du pli figurant dans le registre des dépbts (formulaire OUV1).
(**) Préciser I'adresse du siége social du candidat individuel ou du mandataire si elle est différente de celle de
I'établissement.

Elimination des offres

Au vu des offres regues, il est proposé d’éliminer les offres suivantes :

N° Nom commercial du
d’ordre candidat individuel
d’arrivée ou du mandataire Motif de I’élimination(**)
du pli (en cas de groupement
(*) d’entreprises candidat)

(*) Indiquer le numéro d’ordre d’arrivée figurant dans le registre des dépdts (formulaire OUV1) et rappelé ci-dessus.

(**) Indiquer si I'offre est irrecevable, irréguliére, inacceptable, inappropriée ou anormalement basse.

Si une offre parait anormalement basse, le pouvoir adjudicateur ou I'entité adjudicatrice ne peut la rejeter que par décision
motivée et aprés avoir demandé par écrit les précisions qu'il juge utiles et vérifié les justifications fournies (formulaires
OUV6 et OUV7).
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LOT n°3 - Interprétariat

D - Examen des offres.

Nombre de plis regus

dans les délais : 3

. hors délais : 0

Liste des offres regues

NO
d’ordre Nom commercial et dénomination sociale, adresse de I’établissement (**),
d’arrivée adresse électronique, numéros de téléphone et de télécopie, numéro SIRET
du pli du candidat individuel ou du mandataire (en cas de groupement d’entreprises candidat)
)

The Most Company Srls - Candidature seule
Viale Milton 35, 50129, Firenze
info@themostcompany.eu

+39 347 121 2083

TVA : 1T07013010488

SARL Sogedicom
231 rue Saint Honoré 75001 PARIS

2 info@sogedicom.com
0149 26 05 26
Intralp Associazione Professionale
Via Santa Croce, 16

3 12100 Cuneo

+ 39 335 60 21904
TVA : IT 01038460323
info@intralp.com

(*) Numéro d’ordre d’arrivée du pli figurant dans le registre des dépots (formulaire OUV1).
(**) Préciser I'adresse du siege social du candidat individuel ou du mandataire si elle est différente de celle de
I'établissement.

Elimination des offres

Au vu des offres regues, il est proposé d’éliminer les offres suivantes :

N° Nom commercial du
d’ordre candidat individuel
d’arrivée ou du mandataire Motif de I’élimination(**)
du pli (en cas de groupement
(*) d’entreprises candidat)

(*) Indiquer le numéro d’ordre d’arrivée figurant dans le registre des dépots (formulaire OUV1) et rappelé ci-dessus.

(**) Indiquer si I'offre est irrecevable, irréguliere, inacceptable, inappropriée ou anormalement basse.

Si une offre parait anormalement basse, le pouvoir adjudicateur ou I'entité adjudicatrice ne peut la rejeter que par décision
motivée et aprés avoir demandé par écrit les précisions qu'il juge utiles et vérifié les justifications fournies (formulaires
OUVE6 et OUV7).
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E - Analyse des offres

m Rappel des critéres de sélection des offres et de leur pondération, tels qu’ils figurent dans I'avis d’appel
public a la concurrence, le réglement de consultation ou la lettre d’invitation & soumissionner ou a participer

au dialogue

Prix 40 points
Valeur technique 60 points

o Propositions / et méthodologie : 30 points
o Cv et composition de I'’équipe : 15 points
o Références de missions similaires : 15 points

E1 - Critére n°1 : ...Prix 40 points

Critére n° 1 Prix 40
points

Soumissionnaire n°1 The
most company

Soumissionnaire n°2
Sogedicom

Soumissionnaire n°3
Intralp

Note attribuée

40

26,33

38,12

E2 - Critére n°2 : Valeur technique 60 points

Critére n° 2

sous critére n° 1
propositions et
méthodologie 30 points

Soumissionnaire n°1 The
most company

Soumissionnaire n°...2
Sogedicom

Soumissionnaire n°3
Intralp

Visio conférence a
réception du bon de
commande pour préparer
la prestation

Combinaisons
linguistiques:
Italien > Francais
Francgais > ltalien
Frangais > Anglais
Anglais > Francais
Anglais > Italien

Demande de devis pour
le matériel

Déplacement a partir de
Florence - Bilan carbone
++ / Prix 4 destinations
(Gap - Embrun - Turin -
Saluzzo) : 1 797,10 €

Séance de briefing avant
le début de la prestation
avec le chef de projet qui
sélectionne les
interprétes.

Reporting par trimestre
ou semestre

Combinaisons
linguistiques:
Italien > Francais
Francgais > ltalien
Frangais > Anglais
Anglais > Francais
Anglais > ltalien
Italien > Anglais

Matériels complets
disponibles ne
permettant pas la mise
en concurrence.
Estimation des prix du
marché impossible

Déplacement a partir de
Paris - Bilan carbone ++
Prix 4 destinations (Gap -
Embrun - Turin -
Saluzzo) : 1 571,10 €

Demandes des dossiers /
supports de présentation
par l'interpréte avant la
prestation

Combinaisons
linguistiques:
Italien > Francais
Frangais > ltalien
Frangais > Anglais
Anglais > Francais
Anglais > ltalien
Italien > Anglais

Kit 19 casques disponible
@95€

Kit < 50 casques
disponible @ 10 € le
casque

Demande de devis pour
le reste

Déplacement a partir de
Turin - Meilleur bilan
carbone / Prix 4
destinations (Gap -
Embrun - Turin -
Saluzzo) : 500 €
Economie de transport

Note attribuée

20

22

26
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Critére n° 2

sous critére n° 2
Cv et composition de
I'équipe 15 points

Soumissionnaire n°1 The
most company

Soumissionnaire n°2
Sogedicom

Soumissionnaire n°3
Intralp

Création : mai 2020

1 coordinateur
2 interpretes FR-IT-ANG

Sogedicom : 1990

1 chef de projet

2 interpretes (FR-IT)

2 interprétes (ANG-IT)

3 interprétes (FR - ANG)

interprétes de 15 a 33
ans d’expérience

Création : 2002

3 interprétes associées et
recours a d’autres si
nécessaire

Expériences d
e 30 et 33 ans

Note attribuée

13

10

Critéere n° 2
sous critére n° 3
Références de missions
similaires 15 points

Soumissionnaire n°1 The
most company

Soumissionnaire n°2
Sogedicom

Soumissionnaire n°3
Intralp

Pas de références de la
société candidate mais
références des 2
interprétes (membres de
la société) dans 28
projets européens.

Références dans le
secteur social et médico
social (2)

Références nationales

(8)

Trés nombreuses
références de projets
ALCOTRA et Interreg
Alpine Space

Traducteurs de la
Convention Alpine

Note attribuée

10

12

13

E4 - Classement des offres

Aprés examen des critéres de sélection des offres, il est proposé d’attribuer a chaque candidat la note

suivante :

Soumissionnaire n°1 The

Soumissionnaire n°2

Soumissionnaire n°3

most company Sogedicom Intralp
Critére n_ 1 Prix 40 40 26,33 3812
points
Critére n° 2
sous cr!tere n°1 20 29 26
propositions et
méthodologie 30 points
Critéere n° 2
sous critére n° 2
Cv et composition de 7 13 10
I'équipe 15 points
Critére n° 2
’ §ous critere n _3 10 12 13
Références de missions
similaires 15 points
TOTAL 77 73,33 87,12
Classement 2 3 1
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Au vu de la note proposée ci-dessus a chacun des soumissionnaires dont I'offre a été examinée, il est
proposé le classement des offres suivant :

N° de classement

Nom commercial du soumissionnaire individuel

::asn?ifnf:’eeess ou du mandataire (en cas de groupement d’entreprises candidat)
1 Intralp
2 The most company
3 Sogedicom
4
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F - Proposition d’attribution

LOT n°1 - Conception, réalisation et traduction d’outils de communication
Au vu de la sélection et du classement des offres opérés ci-dessus, il est proposé au pouvoir adjudicateur
ou a I'entité adjudicatrice d’attribuer le marché public ou I'accord-cadre au soumissionnaire suivant :
(Indiquer ci-dessous le candidat qu’il est proposé de retenir pour le Iot identifié.)
Identité du soumissionnaire retenu
Groupement Solidaire Aprés la pluie / Intralp / Hactu presse - Mandataire SARL Aprés la pluie
46 pl. de la fontaine — F-05100 Puy St André
Renaud.apreslapluie@orange.fr

+336 15325980
421 356 080 00026

Montant de I'offre qu'il est proposé de retenir
. Taux de la TVA: 20%
. Montant HT : *

. Montant TTC : *

* Montant définitif en fonction des bons de commandes émis en fonction du bordereau des prix unitaires
en annexe.

Motifs du choix de I'offre proposé

Premier du classement, la proposition de la SARL Aprés la pluie est non seulement I'offre
économiquement la plus avantageuse mais offre des gages de qualité graphique, de délais raisonnables
d’exécution et une expérience solide en matiére de projets européens.

LOT n°3 - Interprétariat

Au vu de la sélection et du classement des offres opérés ci-dessus, il est proposé au pouvoir adjudicateur
ou a I'entité adjudicatrice d’attribuer le marché public ou I'accord-cadre au soumissionnaire suivant :
(Indiquer ci-dessous le candidat qu’il est proposé de retenir pour le Iot identifié.)

Identité du soumissionnaire retenu
Intralp Associazione Professionale
Via Santa Croce, 16
12100 Cuneo
+ 39 335 60 21904
TVA : 1T 01038460323
info@intralp.com

Montant de I'offre qu'il est proposé de retenir
» TauxdelaTVA:22%

. Montant HT : *
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' Comité départemental
wdéducation pour la sunté

HAUTES-ALPES

Mr MEUROU Renaud
SARL‘Aprés la pluie
46 pl. de [a fontaine
05100 Puy St André

Gap, le 16 octobre 2020

Objet : Attribution du Marché public pour la réalisation de supports de communication (Lot 1), du
programme simple ALCOTRA Incl « Bien Vieillir » du plan intégré territorial - PITER - Terres MONVISO.

Envoyé en recommandé dvec AR

~
Py
,,7“-
d

Monsieur,

Nous avans e plaisir de vous informer que nous avons choisi de vous attribuer le marché public pour
la réalisation de supports de communication (Lot 1}, du programme simple ALCOTRA IncL « Bien
Vieillir» du plan intégré territorial - PITER - Terres MONVISO, selon votre offre du 17 juillet 2020.

En vous souhaitant bonne réception de la présente, nous vous prions d’agréer, Monsieur, I"assurance
de notre considération distinguée.

Le Président

Gilles LAVERNHE

g

Comité départemental d'éducation pour la santé des MHautes-Alpes
6, Impasse De Bonne 05000 Gap - Tél.: 04 92 53 58 72
Courriel : codes05@codes05.0rg - Site internet : www. codes05.org
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Lot 1 Conception, réalisation et traduction d’outils de communication

Bordereau des prix unitaire (document contractuel)

Ce bordereau peut étre complété par des propositions de prestations supplémentaires par les candidats.

Code |Prestation Unité P i TVA A UlEE rga?!:iatq in
HT en € TTC en € 1satiol
proposé
L1.1a |Création flyer (A5-A4 R/V) unité € 1.400,00 0% € 1.400,00 7 jours
calendrier
L1.1b |Adaptation flyer par document € 350,00 0% € 350,00 2 jours
calendrier
L1.23 Création brochure / livret (4 a 8 pages A5- par page € 1.400,00 0% € 1.400,00 7 jours
A4) calendrier
L1.2b |Adaptation brochure / livret par document € 350,00 0% € 350,00 2 jours
calendrier
Dossier de presse / Dossier Pro (4 a 8 o 2 jours
L1.3 feuillets Ad) par page € 700,00 0% € 700,00 calendrier
Co } " o 2 jours
L1.4 |[Communiqué de presse-type (type) unité € 350,00 0% € 350,00 calendrier
o o 3 jours
L1.5a |Bandeau web unité € 350,00 0% € 350,00 i
calendrier
L1.5b |Déclinaison bandeau réseaux sociaux par format € 350,00 0% € 350,00 3 jours
calendrier
L1.6 |Message électronique type format HTML unité € 700,00 0% € 700,00 10 jours
calendrier
L1.7a |Création Affiche (1 recto A5-A4-A3) unité € 700,00 0% € 700,00 2 jours
calendrier
L1.7b |Adaptation affiche par document € 175,00 0% € 175,00 2 jours
calendrier
L1.g |Panneau dibon projet (approximativement exemplaire livré € 100,00 0% € 100,00 7 jours
A3) + vernis - Livraison client calendrier




L1.8a |Adaptation dibon exemplaire livré € 350,00 0% € 350,00 2 jours
calendrier
Autres supports papeterie (enveloppes, 3 ours
L1.9 cartes de visites, papier a lettre, bloc notes, unité € 80,00 0% € 80,00 ] ,
; calendrier
post-it.)
L1.10 |Création logo unité € 2.100,00 0% €2100,00 | 0jours
calendrier
L111a Support publicitaire : Oriflame / Kakémono unité € 700,00 0% € 700,00 3 jours
/ Drapeau / Roll-up... calendrier
L1.11b | Bache < 5m? unité € 350,00 0% € 350,00 3 jours
calendrier
L1.11c |Bache > 5m? unité € 500,00 0% € 500,00 3 jours
calendrier
L1.12 |Goodies unite €8,00 0% €8,00 10 jours
calendrier
L1133 Campagne photo : reportage de 30 a 40 unité € 700,00 0% € 700,00 7 jours
photos calendrier
L1.13b | Frais kilométrique au km €0,45 0% €045
L1.13c |Repas si non fourni unité € 35,00 0% € 35,00
L1.13d |Hébergement si non fourni nuitée € 100,00 0% € 100,00
L1143 Vidéos 90" - sous-.tltrée . prise de vue, unité € 2.100,00 0% € 2.100,00 7 JOUI’S.
montage et sous-titrage calendrier
L1.14b Vidéos 300" - soug-tltree . prise de vue, unité € 3.500,00 0% € 3.500,00 10 jours
montage et sous-titrage calendrier
L1.14c | Générique - prise de vue et montage unité € 700,00 0% € 700,00 / jours
calendrier
L1.14d |Frais kilométrique au km € 0,45 0% € 0,45
L1.14e |Repas si non fourni unité € 35,00 0% € 35,00
L1.14f [Hébergement si non fourni nuitée € 100,00 0% € 100,00
L1.15 Ach_at et suivi d'impression (demande 3 forfait 6 mois € 700,00 0% € 700,00 7 jours
devis) calendrier
L1.16 |Traduction FRA/ITA ITA/FRA signet € 25,00 0% € 25,00 7 jours
calendrier
L1.17 |Traduction FRA/ENG ITA/ENG signet € 25,00 0% € 25,00 7 jours
calendrier
Lorem Ipsum de 1500 caractéres _ €25,00 0,00% €25,00







MINISTERE DE L’ECONOMIE ET DES FINANCES
Direction des Affaires Juridiques

MARCHES PUBLICS ATTRI1

ACTE D’ENGAGEMENT

Alors qu’un acte d’engagement était autrefois requis de I'opérateur économique soumissionnaire lors du dépét de son offre, sa
signature n’est plus aujourd’hui requise qu’au stade de I'attribution du marché public.

Le formulaire ATTRI1 est un modele d’acte d’engagement qui peut étre utilisé par I'acheteur, s'il le souhaite, pour conclure un
marché public avec le titulaire pressenti.

Il est conseillé aux acheteurs de renseigner les différentes rubriques de ce formulaire avant de I'adresser a lattributaire. Ce
dernier retourne 'acte d’engagement signé, permettant a I'acheteur de le signer a son tour.

En cas d’allotissement, un formulaire ATTRI1 peut étre établi pour chaque lot. Lorsqu’'un méme opérateur économique se voit
attribuer plusieurs lots, un seul ATTRI1 peut étre complété. Si I'attributaire est retenu sur la base d’une offre variable portant sur
plusieurs lots, soit un acte d’engagement est établi pour les seuls lots concernés, soit I'acte d’engagement unique mentionne
expressément les lots retenus sur la base d’une offre variable.

En cas de groupement d’entreprises, un acte d’engagement unique est rempli pour le groupement d’entreprises.

Il est rappelé qu’en application du code de la commande publique, et notamment ses articles L. 1110-1, et R. 2162-1 a R. 2162-
6, R. 2162-7 a R. 2162-12, R. 2162-13 &4 R. 2162-14 et R. 2162-15 & R. 2162-21 (marchés publics autres que de défense ou de
sécurité), ainsi que R. 23612-1 a R. 2362-6, R. 2362-7, R. 2362-8, R. 2362-9 a R. 2362-12, et R. 2362-13 a R. 2362-18
(marchés de défense ou de sécurité), le vocable de « marché public » recouvre aussi les marchés de partenariat et les marchés
de défense ou de sécurité ainsi que les marchés subséquents et les marchés spécifiques, indépendamment des techniques
d’achats utilisées (accords-cadres s’exécutant par la conclusion de marchés subséquents ou par I'émission de bons de
commande, concours, systemes d’acquisition dynamiques, catalogues électroniques et enchéres électroniques), qu'ils soient ou
non soumis aux obligations relatives a la préparation et a la passation prévues par ce code. Dans tous ces cas, le présent
formulaire type est utilisable.

A - Objet de I’acte d’engagement

Objet du marché public
(Reprendre le contenu de la mention figurant dans I'avis d’appel a la concurrence ou l'invitation a confirmer l'intérét ; en cas de
publication d’une annonce au Journal officiel de I'Union européenne ou au Bulletin officiel des annonces de marchés publics, la
simple indication de la référence a cet avis est suffisante ; dans tous les cas, l'indication du numéro de référence attribué au
dossier par l'acheteur est également une information suffisante Toutefois, en cas d’allotissement, identifier également le ou les
lots concernés par le présent acte d’engagement.)

Réalisation de supports de communication, organisation d’événements et interprétariat afin de mettre en
ceuvre les objectifs de communication du programme simple ALCOTRA IncL « Bien Vieillir » du plan
intégré territorial Terres Monviso.

Cet acte d'engagement correspond :
(Cocher les cases correspondantes.)

1. D a 'ensemble du marché public (en cas de non allotissement) ;

D<] au Iot n°3 Interprétariat du marché public (en cas d’allotissement) ;
(Indiquer l'intitulé du ou des lots tel qu'il figure dans l'avis d'appel a la concurrence ou l'invitation a confirmer l'intérét.)

Formulaire non obligatoire disponible, avec sa notice explicative, sur le site du ministére chargé de I'économie.
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2. Xl aroffre de base ;
[ ]ala variante suivante :

3. [Javec les prestations supplémentaires suivantes :

B - Engagement du titulaire ou du groupement titulaire

B1 - Identification et engagement du titulaire ou du groupement titulaire
(Cocher les cases correspondantes.)

Apres avoir pris connaissance des pieces constitutives du marché public suivantes,

et conformément a leurs clauses,

D<1e signataire

[>_<] s’engage, sur la base de son offre et pour son propre compte ;
L’association professionnelle de droit italien INTRALP ASSOCIAZIONE PROFESSIONALE située Via Santa Croce, 16
12100 Cuneo (ltalie) joignable a I’adresse électronique ruggi@intralp.com et info@intralp.com et par téléphone au +39
3356021904 dont le numéro de TVA italien est le IT01038460323 et le codice fiscale est le 01038460323

[[]engage la soCiété ...............ccceeeen.. sur la base de son offre ;

[Indiguer le nom commercial et la dénomination sociale du soumissionnaire, les adresses de son établissement et de son siege
social (si elle est différente de celle de I'établissement), son adresse électronique, ses numéros de téléphone et de télécopie et
son numéro SIRET.]

] 'ensemble des membres du groupement s’engagent, sur la base de I'offre du groupement ;

a livrer les fournitures demandées ou a exécuter les prestations demandées :
[] aux prix indiqués ci-dessous ;

D Taux de la TVA :

D Montant hors taxes: :

Montant hors taxes arrété en chiffres a:
Montant hors taxes arrété en lettres a:

D Montant TTCas :
Montant TTC arrété en chiffres a:

2 Le montant de I'offre établie a partir de prix unitaires est calculé par référence a la quantité estimée dans 'avis d’'appel public a la
concurrence.

4 Ne pas remplir lorsque les regles de TVA intracommunautaire prévoient le paiement de la TVA par I'acheteur. Dans ce cas, celui-ci doit
indiquer son numéro d’identification au titulaire avant la date de facturation.
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Montant TTC arrété en lettres a:

ou

[<] aux prix indiqués ci-dessous ou dans I'annexe financiére jointe au présent document.
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B2 — Nature du groupement et, en cas de groupement conjoint, répartition des prestations
(En cas de groupement d’opérateurs économiques.)

Pour I'exécution du marché public, le groupement d’opérateurs économiques est :
(Cocher la case correspondante.)

[] conjoint ou [] solidaire

(Les membres du groupement conjoint indiquent dans le tableau ci-dessous la répartition des prestations que chacun d’entre
eux s’engage a réaliser.)

Prestations exécutées par les membres
Désignation des membres du groupement conjoint

du groupement conjoint ) Montant HT
Nature de la prestation .
de la prestation

B3 - Compte (s) a créditer

(Joindre un ou des relevé(s) d’identité bancaire ou postal.)

Nom de I'établissement bancaire : UNICREDIT BANCA - AGENCE CUNEO 02531

Numéro de compte : IBAN T88V0200810290000103814434

B4 - Avance (article R. 2191-3 ou article R. 2391-1 du code de la commande publique)

Je renonce au bénéfice de l'avance : [] Non [] Oui
(Cocher la case correspondante.)

B5 - Durée d’exécution du marché public
La durée d’exécution du marché public est de 20 mois (ou plus si prolongation du projet) a compter de :
(Cocher la case correspondante.)

[>_<] la date de natification du marché public ;

[ ]la date de notification de I'ordre de service ;

[]la date de début d’exécution prévue par le marché public lorsqu’elle est postérieure a la date de

notification.

Le marché public est reconductible : < Non [] Oui

(Cocher la case correspondante.)
Si oui, préciser :
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= Nombre des reconductions : ............cccceeee.

= Durée des reconductions : ...........cccevineennnn.

C - Signature du marché public par le titulaire individuel ou, en cas groupement, le mandataire
ddment habilité ou chaque membre du groupement

Attention, si le soumissionnaire (individuel ou groupement d’entreprises) a présenté un sous -traitant au stade du
dépdt de l'offre et que l'acte spécial concernant ce sous-traitant n'a pas été signé par le soumissionnaire ou

membre du groupement et le sous-traitant concerné, il convient de faire signer ce DC4 par le biais du formulaire
ATTRI2.

C1 - Signature du marché public par le titulaire individuel :

Nom, prénom et qualité
Lieu et date de signature Signature

Cunéo, 15 octobre 2020

du signataire (*)

Rossana RUGGIERI
Fondatrice-associée d’Intralp

(*) Le signataire doit avoir le pouvoir d’engager la personne qu'’il représente.
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C2 - Signature du marché public en cas de groupement :

Les membres du groupement d’opérateurs économiques désignent le mandataire suivant (article R. 2142-23 ou
article R. 2342-12 du code de la commande publique) :
[Indiquer le nom commercial et la dénomination sociale du mandataire]

En cas de groupement conjoint, le mandataire du groupement est :
(Cocher la case correspondante.)

[] conjoint ou [] solidaire

[] Les membres du groupement ont donné mandat au mandataire, qui signe le présent acte d’engagement :
(Cocher la ou les cases correspondantes.)

] pour signer le présent acte d’'engagement en leur nom et pour leur compte, pour les
représenter vis-a-vis de I'acheteur et pour coordonner I'ensemble des prestations ;

(joindre les pouvoirs en annexe du présent document en cas de marché public autre que de défense ou de
sécurité. Dans le cas contraire, ces documents ont déja été fournis)

] pour signer, en leur nom et pour leur compte, les modifications ultérieures du marché public ;

(joindre les pouvoirs en annexe du présent document en cas de marché public autre que de défense ou de
sécurité. Dans le cas contraire, ces documents ont déja été fournis)

] ont donné mandat au mandataire dans les conditions définies par les pouvoirs joints en annexe.
(hors cas des marchés de défense ou de sécurité dans lequel ces documents ont déja été fournis).
[[] Les membres du groupement, qui signent le présent acte d’engagement :

(Cocher la case correspondante.)

] donnent mandat au mandataire, qui I'accepte, pour les représenter vis-a-vis de I'acheteur et
pour coordonner I'ensemble des prestations ;

] donnent mandat au mandataire, qui 'accepte, pour signer, en leur nom et pour leur compte, les
modifications ultérieures du marché public ;

] donnent mandat au mandataire dans les conditions définies ci-dessous :
(Donner des précisions sur ’étendue du mandat.)

NOTT, prenonT et quatite
du signataire (*) Lieu et date de signature Signature
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(*) Le signataire doit avoir le pouvoir d’engager la personne qu'il représente.
D - Identification et signature de I'acheteur.
Désignation de I'acheteur
(Reprendre le contenu de la mention figurant dans I'avis d’appel a la concurrence ou l'invitation a confirmer l'intérét ; en cas de

publication d’'une annonce au Journal officiel de 'Union européenne ou au Bulletin officiel des annonces de marchés publics, la
simple indication de la référence a cet avis est suffisante.)

Comité départemental d’éducation pour la santé des Hautes-Alpes (CoDES 05)

Nom, prénom, qualité du signataire du marché public
(Le signataire doit avoir le pouvoir d’engager I'acheteur qu'il représente.)

Gilles LAVERNHE - Président du CoDES 05

Personne habilitée a donner les renseignements prévus a l'article R. 2191-59 du code de la commande
publique, auquel renvoie I'article R. 2391-28 du méme code (nantissements ou cessions de créances)
(Indiquer l'identité de la personne, ses adresses postale et électronique, ses numéros de téléphone et de télécopie.)

Pascale MELOT, directrice du CoDES 05

Désignation, adresse, nhumeéro de téléphone du comptable assignataire
(Joindre une annexe récapitulative en cas de pluralité de comptables.)

CODES 05

6 impasse de Bonne 05000 GAP
04 92 5358 72

Imputation budgétaire

Pour I’Etat et ses établissements :
(Visa ou avis de l'autorité chargée du contréle financier.)

A : GAP le 15 octobre 2020

Signature
(représentant de I'acheteur habilité a signer le marché public)
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Annexe financiere détaillée

Fait a Aoste
le 26 juillet 2020
Rossana Ruggieri
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ANNEXE COMMANDE PUBLIQUE -
RESPECT DES REGLES DE MARCHES PUBLICS ET DES AUTRES CONTRATS PUBLICS PASSES DANS LE CADRE
D’UNE COMMANDE PUBLIQUE

Cette annexe est renseignée par le service instructeur avec le concours du bénéficiaire
Le controle des régles liées aux marchés publics et autres contrats doit étre réalisé tout au long du
projet

Les bénéficiaires concernés sont soumis pour tous les contrats passés avant le 1¢" avril 2016 :

- aux regles relatives aux marchés publics (Code des marchés publics ou Ordonnance n° 2005-649 du 6 juin
2005 relative aux marchés passés par certaines personnes publiques ou privées non soumises au code des
marchés publics)

et/ou

- a des regles spécifiques pour la passation d’autres contrats (contrats de partenariat, concessions de
travaux, contrats de délégation de service public, etc...).

Les bénéficiaires concernés sont soumis pour tous les contrats passés aprées le 1" avril 2016 :

- Ordonnance n°2015-899 du 23 juillet 2015 relative aux marchés publics

- Ordonnance n° 2016-65 du 29 janvier 2016 relative aux contrats de concession

- Décret du 25 mars 2016 n°2016-360 relatifs aux marchés publics

- Décret n° 2016-361 du 25 mars 2016 relatif aux marchés publics de défense ou de sécurité

- Décret n° 2016-86 du ler février 2016 relatif aux contrats de concession

- lls sont accompagnés par un arrété publié au JO du 31 mars 2016, et une série d’avis publiés au JO du 27
mars 2016 :

- Arrété du 29 mars 2016 fixant la liste des renseignements et des documents pouvant étre demandés aux
candidats aux marchés publics

- Avis relatif aux seuils de procédure et a la liste des autorités publiques centrales en droit de la commande
publique

- Avis relatif a la liste des activités qui sont des travaux en droit de la commande publique

- Avis relatifs aux contrats de la commande publique ayant pour objet des services sociaux et autres
services spécifiques

- Avis relatif a la liste des dispositions internationales en matiere de droit environnemental, social et du
travail permettant de rejeter une offre comme anormalement basse en matiere de marchés publics

- Avis relatif a la nature et au contenu des spécifications techniques dans les marchés publics

Pour vous aider a compléter ce document, référez-vous a la notice explicative.

1. Type de personne morale du bénéficiaire
1.1 - Le bénéficiaire est-il ?

[] UNE PERSONNE MORALE DE DROIT PUBLIC

X UNE PERSONNE MORALE DE DROIT PRIVE

2. Marchés publics ou autres contrats ?
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2.1 - Le bénéficiaire est-il soumis ?

[] AU CODE DE LA COMMANDE PUBLIQUE

] A ’ORDONNANCE N°2005-649

X A L’ORDONNANCE DU 23 JUILLET 2015 N°2015-899

] AU CODE DE LA COMMANDE PUBLIQUE DU 1ER AVRIL 2019

Expliquez :
Le Codes 05 est une personne morale de droit privé qui a été créée pour satisfaire spécifiquement des besoins d'intérét
général ayant un caractere autre qu'industriel ou commercial, dont |'activité est financée majoritairement par un
pouvoir adjudicateur.

2.2 — Le ou les contrats passés pour réaliser I'opération sont-ils des marchés publics ? (cf. notice explicative)
X QI
] NON

Expliquez :
Marché public de faible valeur (15 000 € <> 40 000 € HT)

Si tous les contrats passés pour réaliser I'opération sont des marchés publics, se reporter directement au II-A.
Si un des contrats passés pour réaliser I'opération s’inscrit dans le cadre d’une commande publique et n’est pas
un marché public, remplir le point I-2.3.

2.3 — Le ou les contrats passés pour réaliser I'opération relévent-ils d’une reglementation spécifique de la
commande publique ? (cf. principaux autres types de contrats dans la notice explicative)

] oul

X NON

Si « oui », remplir le point II-B, en complément du II-A si l'opération comporte aussi des marchés publics

Indiquez le type de contrat (a justifier) :
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A-  Marchés publics

Si 'opération couvre plusieurs marchés, chaque marché doit faire I'objet d’une analyse complete. Dupliquer dans
ce cas la grille de contréle ci-dessous.

Marché n°1

IDENTIFICATION DU MARCHE

CONCLUSION D’ACCORDS-CADRES POUR LA REALISATION DE SUPPORTS
DE COMMUNICATION (LOT 1), ORGANISATION D’EVENEMENTS (LOT 2) ET
Intitulé du marché INTERPRETARIAT (LOT 3) AFIN DE METTRE EN CEUVRE LES OBJECTIFS DE
COMMUNICATION DU PROGRAMME SIMPLE ALCOTRA INCL « BIEN
VIEILLIR » DU PLAN INTEGRE TERRITORIAL DES TERRES MONVISO

Type de marché (travaux,

. . Prestation de Services
fourniture/services)

Si marché nombre de lots et si

marché non alloti expliquer 3 LOTS : PAO — Evénements - Interpétariat
pourquoi

Lot 1 : Aprés la pluie
Titulaire(s) du marché Lot 2 : Infructueux - Abandon

Lot 3 : Intralp

Montant global maximum : 87 500 € HT. Soit pour chacun des lots :
Lot 1: 10 000 € TTC minimum — 50 000 € TTC maximum
Lot2:0€

Lot 3 : pas de minimum - 25 000 € TTC maximum

Montant total du marché (HT)

Seuil applicable Marché de faible valeur > 15 000 et < 40 000 € HT

Si le montant du marché est
inférieur aux seuils des directives
européennes, présente-t-il un
intérét transfrontalier certain ?

NON

PROCEDURE DE PUBLICITE ET DE MISE EN CONCURRENCE

Procédure de mise en concurrence

Pieces présentes au dossier Document de consultation des entreprises

Procédure choisie par le pouvoir | Marché a procédure adaptée en application des articles R.2123-1 et
adjudicateur/entité adjudicatrice | suivants du code de la commande publique

Conformité Oui

Définition de I'objet du marché

La mission objet du marché est une prestation intellectuelle portant sur
les objectifs de I'action “communication” du programme simple ALCOTRA
IncL « Bien Vieillir » du plan intégré territorial Terres Monviso.

Description précise du produit ou
des prestations attendues

Description des besoins de

. o Description non discriminente des besoins
nature a garantir I'absence de
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discrimination et I'égalité de
traitement
Conformité oul

Procédure de publicité : journal d'annonces légales, presse spécialisée, BOAMP, JOUE...

Pieces présentes au dossier AAPC publié la plateforme marches-publics.info
Degré de publicité adéquat si le
marché est inférieur aux seuils

, , | #N/A
européens et présente un intérét
transfrontalier certain
Conformité oul

Délais de présentation des candidatures et des offres

Délai de réception des
candidatures (prévu et réel), le Sans objet
cas échéant

Délai de réception des offres Publié le 02/07/2020.

(prévu et réel) Date limite de dépot de candidature : 27/07/2020, 12h00
Prolongation des délais, le cas

Y Non

échéant

Information sur les délais claire
et communiquée
Conformité oul

Apparait dans le DCE et ’AAPC

EVALUATION DES CANDIDATURES ET SELECTION DES OFFRES

Elaboration des criteres d’évaluation des candidatures et de sélection des offres

Critéres clairement définis et non | Les criteres choisis sont objectifs, précis et liés a I'objet du marché. La
discriminants/illégaux valeur technique est clairement définie en 3 sous-critéres dans le RC

Communication des critéres d’évaluation des candidatures et de sélection des offres

Pieces présentes au dossier Réglement de consultation

Communication des critéres
d'évaluation de I'aptitude des
soumissionnaires et de sélection
des offres

#N/A

Communication de la
pondération/hiérarchisation des | AAPC + Art. du RC
criteres

Conformité Oul

Examen des candidatures et des offres et attribution du marché

Pieces présentes au dossier Rapport d’analyse des offres
Respect de la procédure de
sélection (CAO...)
Evaluation de I'aptitude des
soumissionnaires conforme a la | Examen des pieces produites au vu des documents exigés
publicité

Examen formalisé des offres et
évaluation des offres conforme
aux critéres publiés

Examen des offres au vu du RAO par les élus et le Président du Codes

L’'examen a été formalisé au sein d’un rapport de présentation
conformément a I'article R.2184-1 du code de la commande publique
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classant les candidats en fonction de criteres et sous criteres avec une
notation.

Résultats de la consultation
communiqués et conforme au
type de procédure
(notification de la décision Notification du marché par courrier recommandé avec accusé de réception
d'attribution du marché et
information par écrit du rejet des
offres)

Engagement juridique conforme

B Acte d’engagement signé par les parties.
au type de procédure 638 gnep P

Conformité Oui

EXECUTION DU MARCHE

Exécution du marché

Marchés a bons de commande : L.
. i . Bon de commande adossé a chacune des factures
pieces présentes au dossier
Régularité des bons de oui
commande, le cas échéant
Marchés a tranche(s)
conditionnelle(s) : pieces Sans objet
présentes au dossier
Régularité de I'affermissement ,
Sans objet
de tranches
Accord-cadre : pieces présentes ,
) Sans objet
au dossier
Accord-cadre : régularité des ,
, , Sans objet
marchés subséquents
Autres particularités dans ,
b , Sans objet
I’exécution du marché,
Conformité oul
Avenants, décision de poursuivre et marchés complémentaires
Pieces présentes au dossier Sans objet
Absence de bouleversement de
|'économie du marché, le cas Sans objet
échéant
Régularité de marchés .
. . . Sans objet
complémentaire, le cas échéant
Conformité oul
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